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  هـ 1445/ 5/ 29تاريخ قبول البحث:   هـ1444/ 8/ 26تاريخ تقديم البحث:  

 ملخص الدراسة: 
نظراً للتقدم التكنولوجي الهائل في عالمنا المعاصرررررررررررررت وقد ا ررررررررررررت د     ررررررررررررائل  لك  ن    
للتواصل الاجتماعي لم تكن متاح  من قبلت مثل الف سبوكت  التوي ت  الإنستجرامت  الما نجرت  
 الواتس آبت  ال وت وبت  التلفررا ت  مرردمررال اووافت  لمرراورر  المواقة الإلك  ن رر  لل رررررررررررررررلمررال  

 الصررررررررف ال  صبحا   اصررررررررب   ح اتنا معتمد  عل اا اعتماسًا لمبباًت عسررررررررر  سرررررررربب    اله ئال  
الا رررتءنان عنااله  لهاا الانت ررراس الوا رررة  ين المسرررت دمين للو رررائل  رررالف  الالمر سا  القائمو   
على  ساستها ا  يجعلوحا   ررررررررائل لل  ي  التسرررررررروي  التجاس، بحلإع تل المدووع ت     تظار  

مسررررررررت دم   حا  الإع تل س ا  اوق  احكام ال ررررررررر  الإ رررررررر ميت  س ا   رررررررركل  جباس،  لل
مالفت له لاوتقاسحا للضررررررررروا    ال رررررررررر ه ال ررررررررررع  ت  لما يوي  من ص رس صالبًا  حو ما ي س،     

 القوف  بط   عقوسحات  يريماا شرعًا  
المقاس ت   حاا الب  : اعتمد و   الباح  على المناج الا رررررتقرائي الوصرررررفي الت ل لي      

في سسا ررررر  تطب ق   مقاسن  ينمة  ين آسان اصررررر اب المااحو ااس ع ت  آسان الفقاان المعاصررررررينت  
 ضررراو     مقاسن  رتصرررر  مة القانو  الوضرررعي المصرررر، في  عنا مباح  الإع تلله للوقو   
،  على اوانو الت رررررررريعي الوضرررررررعيت    رانً للب   التطب قيت   ا ل  اهر ر من  ل  لمل   را 

شررررررررعي  سق   في حا  الإع تل المنت رررررررر ت  ب ا  موانهن وسررررررراسحا   ط  ات  الت نصررررررر   على 
ال ررر ه  ااسلما  اليج يجو تواورحا و اات ي يرصررد  عنا النتائج  التوصرر ال اليج  ررتسررفر عناا 

 الدسا   
  ع   ر   ائل ر تواصل ر تطب   ر يناس   الكلمات المفتاحية:
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Abstract:  

Due to the remarkable technological advancements in our contemporary 

world, new electronic social media platforms have emerged that were previously 

unavailable, such as Facebook, X, Instagram, Messenger, WhatsApp, YouTube, 

television, mobile services, and the various websites of companies, institutions, 

and pages, among others. Our lives have become heavily reliant on these platforms 

to the extent that it is challenging to imagine life without them. Given the 

widespread usage of these platforms, their administrators have utilized them as 

tools for generating profit through paid advertisements that appear compulsorily 

to users. These advertisements may conform to Islamic jurisprudence or may 

contradict it, due to their lack of adherence to the required legal conditions and 

parameters. Often, they involve excessive uncertainty (gharar), which can lead to 

the nullification of their contracts and their prohibition under Islamic law. 

This research adopts an inductive, descriptive-analytical, and comparative 

methodology to conduct an applied study that juxtaposes the views of the four 

Islamic schools of thought (madhahib) and contemporary scholars, along with a 

brief comparison with Egyptian civil law concerning certain aspects of 

advertisements. The aim is to identify the legal framework from a jurisprudential 

perspective and enrich the applied research by arriving at a precise Islamic ruling 

on these prevalent advertisements. The study highlights areas of corruption and 

invalidity in these advertisements, specifies the necessary conditions and pillars 

that must be met, and presents key findings and recommendations based on the 

study’s conclusions. 
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 مجلة العلوم الشرعية

 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

 مقدّمة: 
المنتجال  بها  تسوق  اليج  الو ائل  احم  من  التجاسي   الإع تل  تعد 
اص اب   اشد   ين  على  قائم  و اا  الحاضرت  التناوس  العصر  في  التجاسي  
المنصال الإع ن   من اجل ا تقطاب المبر عدس ممكن من الزبحئنت  تسعى  

ت  مدمال مجان   من بحب الت ج ة  المدووع حا  المنصال لتقديم مدمال  
للعم نت  نظرً   من الا تقطاب  بحب  ياس   حا   جا ت  من  قضايا  لكثر   ا 

عدسً  لبصد  الب    حاا  جان  بها  المتعاملين  التجاسي   لمثر   من  الإع تل  ا 
ااحكام الفقا   ال رع   من اجل ضب  شرعي قانوني متم ز لها  الإع تلت  

 التجاسي   ل لاا المز  يل البرلم  في مثل حا  
 البحث:أهميّة 

الإع تل التجاسي  عبر  الونه د   وضو   تكمن اهم    الب   في صلت   
  ائل التواصل الاجتماعي المعاصر ت  سصد ااحكام الفقا   المتعلق  بهات  قد  
يدث صفل   ين التجاس الطا ين لتسوي  منتجاتهم و قعو  في رالفال شرع  ت  

  المت صص  في الإع تلت وجانل حا   لك  ن  اامر   ا  مة المنصال الإ 
التجاس،ت  اهر ر  نتائج  يجا   ت   الإع    عمل    الدسا   لمإ اام في ضب  
  توص ال امر  تسام في تأص ل قضايا التجاس  في ضون الفق  الإ  مي   
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 إشكاليات البحث وتساؤلاته: 
لإجا   عن   اف جوحر،  ا ا  : ما المقصوس     ا يتطر ق حاا الب    

 ؟  عبر   ائل التواصل الاجتماعي المعاصر بحلإع تل التجاسي  
   يتفر   عن حاا الس  اف اووحر، مجموع  تساؤلال ورع    لها صل     ق 

ااحكام    انواعاات    ائلاا المعاصر ت    ا     اات  تعريف بحلإع تل التجاسي ت   
نما ر    عنا  ت  للإع تل التجاسي  في الفق  الإ  مي  القانو  المصر،الفقا    

المعاصر  الاجتماعي  التواصل  عبر   ائل  التجاسي   للإع تل    تتطب ق   
  رالفالو اا من قد يقة  ما   ا     تك  فاا الفقايت ت يل لاا

 أسباب اختيار الموضوع: 
 يمكن حصر اا باب في      اموس: 

بحلإع تل التجاسي  اا  ف: الر صب  المل    في سصد ااحكام الفقا    المتعل ق   
    عبر   ائل التواصل الاجتماعي المعاصر 

 حصوف  عنا النزاعال  ين التجاس  اص اب المنصال الإع ن    الث اني:  
صل  الث ال :   لها  مسائل  في  الإوتان  ش وخ  على  المطر ح   الفتا    لمثر  

 بحلإع تل التجاسي   
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 مجلة العلوم الشرعية

 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

      :أهداف البحث
حاا الب      يق   مجموع  من ااحدا  يمكن  جمالها و ما    ياد 

 يلي:
قضايا وقا    في  مدم  التوجاال الب ث   وامع  نجرا  في مجاف الفق  المقاس   ر  1

الب     موضو   ح       صل     ق معاصر له  الفقا    بح       احكام 
  الحديث  مما تعظم حاج  الت جاس  لك  ن عبر الو ائل الإع تل التجاسي   للإ
  ل   

     ا  جوا حات انواعاا  ا     تتوض ي معنى الإع تل التجاسي ر 2
     را  الضوا   ال رع   للإع تل التجاسي ر  3
  توض ي ااحكام الفقا   المتعلق  بحلإع تل التجاسي  في المااحو ااس ع ت ر  4

  عند الفقاان المعاصرين 
في ال ريع     وساسحاالوقو  على  جو  الءرس  الءش و اات    ا  ا باب  ر  5

 الإ  م    
جان في القانو  المصر،   أ  الإع تل  الضوا   الواجو توورحا      ا  مار  6

 و اا 
 يظار    تسصد عدس من الإع تل التجاسي  تمثل اشكالًا متنوع  للإع تلر  7

 الوقو  على احكاماا  يت سر من م لها لماو  انمانهاات   
الت ل لر  8 التطب ق    الدسا    عن   ا فرل  مما  توص ال  مق حال        ضة 

 اسن   المق
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 الدراسات السابقة:
الدق قين   الب    الت ر،  الباح   ر   عد  قبل  قدست  من  حد س  في 

لم اجد سسا   عن    تنا ف موضو  الب  ت  التعرض لم كلت ت  مصاسس  ر  
مقاستً    لًا اتن تطب ق ًّا  سسا ال  ا ق      ما   توقا ًّا  من  تعل   تعريف  ت جدت  

ت  لما  للباح   رصد ضوا طاا ال رع  تالإع تل  احكاماا   كل عامت ا   
  عنا مناق ال و ما  سس في  عنا حا  الدسا ال 

 :ا  الدسا ال مرتب  من ااقدم للأحدث لمالآتيبه  ا  حاا   
ت  تل التجاسي   اووائز ال  يج  ت  مد علي الكاملي  ر احكام الإع 1

 ساس نه ب  اهضران ر مك  المكرم      تم2001/حر 1422  1ه
في الفق    في حاا الكتاب تطرق م لف  لب ا  احكام الإع تل التجاسي    

  تا   ال رع   اليج يجو توورحا و   صف  عام  من م ف  لمر الضو  الإ  مي
  نما حدنس مناجًا في    تالإع    صف  مطلق  يحرم   الفق  الإ  مي لا  ينن ا  

لب ا  احكام اووائز  ي تطرق الم لف  ت ل  حو   بال المنفع   نفي الضرس
ع تل التجاسي  عبر   ائل التواصل  الكتاب لم يتعرض للإو  تال  يج  

       ا  التطب  بحلحكم ا  الت ل ل الاجتماعي المعاصر  

الفق  الإ  مي  ر  2  قلم:  الإع تل التجاسي  احكاماا  ضوا طاا في 
      كم من وس في مجل  ال ريع   القانو ت  حو  س  عبد المج د  موس ص حين 

  العدس الحاس،  الع ر  ت  السن  الثان   ع ر ت  المت د تامع  الإماسال العر     بج
 م 2004حر/ 1425س  ة الآمر  
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الإع  ت مفاوم  عن  صاحب   و    تكلم  رتصر   تطوس ت     حو    
الإع ن    احكاماات  الضوا       حكم ت  تك  ف ت  اسلمان ت  المكوتل 

عبر   ائل    لم يتعرض بحلت ل ل  التطب   لنما ر من الإع تل  لكن ال رع  ت  
  التواصل الاجتماعي المعاصر  

انهر ح     الإع تل التجاسي  مفاوماا  احكاماا في الفق  الإ  مير  3
 شرا      عداس علي عبد الكريم  مد المناصبتت  لا تكماف متطلبال الدلمتوسا 

 م 2007س  عباس احمد البا ت لمل   الدسا ال العل ات اوامع  ااسسن   
 تك  ف      حكم  ال رعيت  الباح  تعريف الإع   التجاس،تتنا ف و اا  
 ضوا ط  ال رع  ت    ا  اا ر الم تو على اهدا  التسويقي    الفقايت  اسلمان ت

 لا من    ا عن  ا قتااللسلة  اهدمال  المن آل   حا  الدسا   لم تخرر لمثبً 
ي   يستفاس  التفص ل  ال موفت    ا  اا ر الم تو على اهدا  التسويق  جا 

اا ر   الفقاي للإع  ت    ا   التعريفيت  التك  ف  اوانو  مناا في  ثي في 
 الم تو على اهدا  التسويقي 

للدلمتوس ماحر حامد اهوليت :  الضوا   ال رع   للإع تل التجاسي ر  4
 :من وس على موقة    بحوامع  الإ  م    ءز    الم عبد الله ا و رد    ا 

http://almoslim.net/elmy/290147   

www.researchgate.net/publication/310952323_aldwabt_alshم، 1430/2009

ryt_llalanat_altjaryt . 
على الب    مباح   ماتم   اشتمل  الموضو       تمقدم   اس ع   اهم   

التج   نهب عت ت الإع تل   م ر ع تاات     انواعاا  احداواات  اسي ت حق ق  
بعنا التوص ال   حي سسا   نظري  لم تتعرض  مة سصد ل ضوا طاا ال رع  ت  

http://almoslim.net/elmy/290147
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

عن الإع تل عبر   ائل التواصل    وضً    ا، نو  من الإع تل بحلت ل لت
 الاجتماعي المعاصر   

 منهج البحث وإجراءاته: 
ا استكز على لم ف ا يل ل ًّ ا تقرائ ًّ ا اقتض  نهب ع  الب   ا   ا ل  مناجً 

لإع تل التجاسي  عبر   ائل التواصل الاجتماعي  بحاووانو الفقا    المتعل ق   
ج ي ت  المعاصر    ا على المصاسس ت معتمدً  تأص لاا من جا  الا تدلاف  المناق    ال  
المعاصر ت   عنا  ااص ل   الفقا   الوضعي    الدسا ال  المصر،ت  ت  القانو  

المصل   يحق   اه  ت  اهر ر  را،  عند  ال ج ي  مة    ت   ا ل    يتنا و 
مة عز   ت  حجم الم كل  في عالمنا المعاصر في حد س ال ر ه  الضوا   ال رع  

م النقوف   ااقواف      القرآن           صاسسحات  نسب   الآيال  قائل اات  عز  
النبوي    ااحاسي   مظا ات   وسحا  مواضعاات  تخريج  عل اامن    ا     الحكم 

تطرق   ل      لمان  في صب الص   ينت مب نًا ما اسا  ساجً ا في لمل م  
 الدسا    

 وإجراءاته:  خطةّ البحث
  تما د  من صر  في مقد م    جرانات   اقتض  نهب عُ  الب   ا  تكو  مط ت   

  ماتم         مباح ت  ثمان   مطالوت  
لفكر  الب  ت    ا  اهم  ت ت   شكالات   تساؤلات ت المقد م :  و اا تل     

  ا باب امت اس ت  احداو ت  الد سا ال الس ا ق  عل  ت  مناج ت  مط ت  
و     انواعاات    ائلاا المعاصر ت     تعريف الإع تل التجاسي تتما د: في  
 :      مطالو
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 في اللء   الاصط ح  تعريف الإع تل التجاسي المطلو اا ف: 
 انوا  الإع تل التجاسي   المطلو الثاني: 
   المقصوس  و ائل التواصل الاجتماعي المعاصر المطلو الثال : 
لإع تل التجاسي  في الفق  الإ  مي  القانو   ا احكام  المب   اا ف:  

 ت  و   مطلبا :المصر،
  الفق  الإ  ميلإع تل التجاسي  في  ا  احكامالمطلو اا ف:  
 لإع تل التجاسي  في القانو  المصر، ااحكام  المطلو الثاني: 

نما ر تطب ق   للإع تل التجاسي  عبر   ائل التواصل  :  الثانيالمب    
      مطالو:  و   ت  احكاماا تالاجتماعي المعاصر 
  تك  فاا الفقاي   المدووع  نما ر من الإع تل التجاسي   المطلو اا ف:  
الثاني:   الم ر نه   تك  فاا  المطلو  التجاسي   الإع تل  من  نما ر 

 الفقاي  
 نما ر من الإع تل التجاسي  المجان    تك  فاا الفقاي المطلو الثال :  

 ماتم :  و اا احم نتائج الب    توص ات   
 وارس للمصاسس  المراجة  
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 تعريف الإعلانات التجارية، وأنواعها، ووسائلها المعاصرة وفيه   التمهيد:
 في اللغة والاصطلاح  تعريف الإعلانات التجاريةالمطلب الأول: 

الإع تل  من لملميج  مكو   مرلمو  صفي  التجاسي   ت   التجاسي   الإع تل 
فعل  لل حو مصدس  والإع تل على ص ء   وعالالت  حي جمة مفرس  الإع  ت  

ماست    ا عْل ن ت  اصل  ال م  وت اا  ت   ع ل ن    تع لُن  الث      الربحعي   ع لِن   ضم 
في الدلال    لمسرحات  تف د حا  الماس  اللءوي   ما ي ت  مناا عد  معا  متقاس    

 : حي
الإظااس    ر  الص في  حو    الإشاع ا  الإع    ا تعمل   الإ را ت  من  

الص ف   ال ين    را   في  العين  ال م  النو  اصل    المحل    نحوحات   ظااس 
   (1) ص  ي يدف على  ظااس ال ين  الإشاس   ل  

يقاف اوار:  ر  ا،  ع ل ن    :ب  عِ تً  معالنً   جار     ا دا     : بحل ين 
ت  حاا ما يل ظ في الإع تل التجاسي  المسموع   (2) للع ا ت  الإع   المجاحر 

مق   بأصوال المعلنينت  من صب المقبوف ا  يتصفوا  ا ما يص باا  شااس وءالبً 
 بحلصم  و ما يلزم الإع   عن   الت  اب    

  (3) علن اامرُ ا، ظار  و ا :يقاف :ر ر الايو   الانت اس

 

ت  القاموس  13/288ت  لسا  العربت ا ن منظوس  111/  4ت ا ن واسس  مقاي س اللء  معجم  :  انظر  (1)
  2/630 ت جماع  من الم لفين المعجم الو   ت   1/1216المح  ت الفب  آبحس، 

   2/624 ت جماع  من الم لفينالمعجم الو   : انظر (2)
  408/ 35تار العر ست الز  د،  انظر: (3)
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 مجلة العلوم الشرعية
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  ت يتضي مما تم  وق  من المعاني اللءوي  للإع   ان  يد س في  نهاسحا جم عًا 
 عد ا  لما     ا  اوار      لما  مف ًّاتالإظااس للأمر  عد ا   معنى  واو يتضمن  

قتضي  ات  لمل حا  المعاني تالايو   الانت اس  عد ا  لما  من صرً ا   ات   ً مست
ا  الانتقاف من مرحل  العدم    مرحل  الوجوست  حو شأ  لمل شين لما  مف ًّ 

  البر     عن اانظاست ي  ر  للع ا   و  ل  من   ائل الإظااس  الك ف
لا تخرر عن سلالتاا اللءوي ت  عند الفقاان    في دلالتها الاصطلاحيةالإعلانات  و 

  اقال  في  " ع  "  كلم  ا تعمالال الفقاان ل  واما   ا  من جا  المعنىت
  (1) معنى الإظااس  اوار  الانت اس  الايو   نحو  ل  لم مام يوم حوف

مطلو في مار السر  "  :نص   ما  من لمتو الحنف  المحتاس    في لمتاب سس  و
  (2)  مار الع ن  "

واناك     مار للمرا  يالمر في السر  لا يظار لم  سال تع ، اهانهو  
النكاحت  يقا ل  مار معلن مظار مك و   حو ااصل في حاا   حاف عقد 

 الباب 
 ا و حن ف  ينعقد النكاح  "  :من لمتو المالك     داي  المجتاد  في لمتاب  
وق عند    ااس    الإع    حو  بحل ااس   عند   المقصوس  ا     توا قينله 

المعن ين اعني: الإع    القبوف ال ااس  تتضمن  ا    لال   له   ال اوعي ير  

 

   5/261ت جماع  من الم لفين اا قا   ال ئو  الإ  م   بحلكوي  المو وع  الفقا   لو اس  (1)
   161/ 3 ن عا دين ت اسس المحتاس على الدس الم تاس حاش   ا ن عا دين (2)
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 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

العدال  و اا  الإع     ا  ص  تاش ه  عند   تتضمن  ول س  مال     ي  اما 
  (1)ال احدا  بحلكتما "

من لمتو ال اوع   في   اق الك م    المجمو  شرح الماابلمتاب   جان في  
الإع    الع ن   ضد الإ راس  حو  "   الضرب عل   بحلد :  عن  ع   النكاح

   (2)عاست  ا  يستسر     يخفى"،   ترك  مفات  ل  الف الزت الا  ين ظااس ال 
ا  يتواس  عن اانظاس لمي لا  وعاس  من ا تلي بحلفاح   ا  يعملاا  رًّ 

والعر   يفتضي  ين   بحلمرا   نكاح ص  ي  ال رعي  الاستباه  اهل ت بخ   
اواس،  ع    داي  حاا الاستباه ل طمئن ااقاسب  المعاس ت واو استباه ح ف  

 معلن مظار مباين ل ستباه المحرم الم في 
   ا تز جاا على صداقين  "  :من لمتو الحنا ل   رتصر اهرقي جان في  

  (3) "    لما  السر قد انعقد    النكاح   ر  ع ن  ت اما بحلع ن  ت
والا س اج   في يديد الصداق لا ينفة و     راس   ع   في  من  احدت  

ا ام ما حدس   ما حدس   رًّ حو  ا  امتلفا حل مارحا  وإ ا اصدق الرجل المرا  مارً 
عاقد  ع ن  ؟ والحنا ل  ير   ا  العبر  بحلمار المعلن الا، ظار للع ا ت  عرو   

اانك    ال اوست اما المار البانهني ولم يعلن عن   لم يكن ل  شاوس ولم يعتبر  
 في التسل م سصم ا  النكاح ينعقد    و ما   ا لما  حو السا   

 

   3/44 ن سشد الحف دت ا  داي  المجتاد   اي  المقتصد (1)
   247/ 20ت النو ، المجمو  شرح المااب مة تكمل  السبكي  المط عي (2)
    107الم تصرت اهرقي ص  (3)
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 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

يتضي الإع       بهاا  لفظ  ا تعملوا  قد  القدامى  الفقاان    دلالات ا  
المعاصر  ت  حا   ت اللءوي الفقاان  الباحثو   ساعا   ما  تعريفاتهم     حاا   عنا 

 الإع  " " لمصطلي
ين ر في الص ف ا  الإ اع  ا  نحوحا    ما"  عر و  اهولي  ا و رد  بأن ر  1

  (1)"  يستج بوا ل تفي ن رال ماص  مما يام المعلن ا  يطلة الناس عل  
 ق د الا تجا   في التعريف و   نظر وكثب من الإع تل يطلة عل اا  

  لا ا تجا   لها لما يع يام من ظر   مال    اقتصاسي   تفاعً  الناس  لا يبد    
المعلنينت  حو تسوي   ضائعام   العمل   اصراض  عبر  لا تخوف لهم الا تجا   

   المتعدس  لك  ن الإع تل المنص   الإ
"رتلف نواحي الن اه اليج    : عروت  جمع   التسوي  اامريك   بأن ر  2

ا    اع    ن ر  اوماوست س،     على  المرئ    المسموع   الإع ن      له الر ائل 
ا  مدمال على شران  لة  حث    التقبل  ا  ت ءرض  ا تمالت      اجل    من 

   (2) الط و اوكاس ا  اش اص ا  من آل معلن عناا"
في التعريف صب  با في التعاسيف الاصط ح      "الإع ن  "    لمر لملم 

 لفظ المعرن  ا  جزن من   وتعريف ال ين لا يكو   المر نفس 

 

    5ماحر حامد اهوليت ا   الم عبد الله ا و رد   ص  ت س   الضوا   ال رع   للإع تل التجاسي   (1)
-https://kl28.com/books/page/fnت  2ص  احمد عبد الفتاح   م  ت  ون الإع   الإ اعي  (2)

alialan-alidhaay . 

https://kl28.com/books/page/fn-alialan-alidhaay-8
https://kl28.com/books/page/fn-alialan-alidhaay-8
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 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

الن اه ا  الفن الا، يستاد   حداث  "  : عرو   عنا الباحثين بأن ر  3
مجموع  من الو ائل  "  :ا  حو  تيق قًا لءايال يناسي "  لهتأ ب نفسي على اوماوس

   (1) ا  امتداح منتج ما"  ت ا  يناس،  تالمست دم   قصد التعريف   ر   صناعي
التعريف اا ف  ل نظرت والمستادوو  من الإع تل  في    " اوماوس"   ق د 

اوراسً  التعريف يقصد مآف  يمكن ا  يكونوا  ا ا  جماعالت  يبد  ا  صاحو 
ا  الإع تل     لما   صولها  بهالإع    حو عدس  وب من الناس  صلتام  

 ل ام حو على  ب ل الانفراس لا اوماع ت  يحدث لمثبا ا  تصاس  الإع تل  
 تصاسوام  ع تل يناسي ت لمما   ت احد  من الناس مجتمعين في مكا   جماعال

الناس في اا واق  الم عو  لك  ن الإيحدث في الإع تل     امام ينمعال 
  صب  ل   العمائر   الطرقال  
"علم  ون تقديم    : عرِ   الإع   لمال  من  جا  نظر    م   بأن ر  4

  له   المن آل ال رع  ا   ت ا  التسا  ل  تا  اهدمال  ت الم ر      م ًّا للسلة
  ت   ل  هل  حال  من الرضا النفسي  القبوف لد  اوماوس مقا ل اجر مدوو 

  لمو   ت   يت ا من   ائل الإع م  الاتصاف  تيقوم بها       ع مي    مي
  (2) مفصً ا و   عن ش ص    نهب ع  المعلن"

 

حماي  المستال  من الءش التجاس،  الصناعيت سسا   مقاسن   ين س ل  الإماسال العر    المت د     (1)
 (   75 الد ف ااجنب  : س  عبد الله حسين علي  موس ص 

     72ص  س  احمد ع سا ، تالإع   من منظوس    مي  (2)
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 مجلة العلوم الشرعية

 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

ت "الإع  "  ا لاال مصطلين  ل س متوجاً بأ حاا التعريف يمكن القوف  
حو  صف احد انوا  الإع تل اليج يراعى    "الإع   الإ  مي"   ااقرب ا 

 و اا مباسئ المعلنين 
السا ق   الا التعريفال  عل اا  تف    يجمة    ع اضال  تعريف  يمكن  ضة 

مساس     يتف  مة  تعمل   الإع  ل  المكون  يرلمز على النقاه اا ا       تشتاتها
وقواعد    ،نشاط اتصال ذو أسس علمية   :الإع    حو ا     ت عنوا  الب  

شخصي  ،فنية المعاصرة  ؛غيُر  الاجتماعي  التواصل  وسائل  مدفوعُ    ،عبَر 
  ، الانتباهبهدف جذب    ؛ جمهورأفراد أو  الأجر، تقوم به جهة معلومة إلى  

السلع  التشجيعو   ، الإقناعو   ، الإثارةو  اقتناء  القبول    ،والخدمات  ،على  أو 
 .أو الأفكار المعلن عنها  ،أو الأشخاص ،الطيب للمنشآت 
تقل و الماف   حي    تنسب     التجاس   في اللء واي    ((  التجاسي   ))ام ا لفظ   

  (1) لءرض الر ي
التعريف الاصط حي عندحم عن   التعريف اللءو، وقد قالوا   لا يخرر 

الماف  تصريف  تقل و  "  ت ا  حي(2) "شين ل با  بحلر ي  عباس  عن شران"  حي:
  (4)ا للر ي"التصر   في ساس الماف نهلبً " ا  حيت (3) "لطلو النمان

 : ـ تعريف الإعلانات التجارية باعتبارها مركبًا وصفيًّا 3

 

     10/279تار العر ست الز  د،  (1)
     53التعريفالت اورجاني ص  (2)
     3/40تهايو ااسمان  الل ءالت الن و ،  (3)
      164 ص لراصو ااصفااني ت افرسال في صريو القرآ الم (4)
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 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

المقصوس  كلميج      اللء   الاصط ح    تالإع تل) عد   ا    التجاسي ( في 
  ا يتواو  مة نهب ع   يمكن تعريف الإع تل التجاسي  ررر بحعتباسحا مرلمبًا  صف ًّا  

بأ ا  الب   ذات"  :ررر  اتصال  علمية  أنشطة  فنية  ، أسس  غيُر    ، وقواعد 
المعاصرة   ؛شخصية الاجتماعي  التواصل  وسائل  بها  المدفوعة  ، عبَر  تقوم   ،

إلى   معلومة  أو  جهة  جذب    ؛جمهور كبيرأفراد    ،الإثارة و   ،الانتباهبهدف 
والتشجيعو   ،والإقناع  السلع  الحث  اقتناء  القبول    ،والخدمات  ، على  أو 

المعلن عنها   ،أو الأشخاص  ،للمنشآت   وعيالط للربح    ؛أو الأفكار  طلبًا 
 .     "وتحقيق الأغراض اء والنم

 أنواع الإعلانات التجارية : المطلب الثاني
 بحعتباس مجموع     تالنظر  ل اا  ال تنقسم الإع تل التجاسي   سو  جا

  ت  احداو   تلكل  احد مناا مصائص  المم ز   تمن اا س  المعايب    عد  انوا 
   التسويق   ائف   ظ

 انوا      التجاسي  بحعتباسحا الإع تل  تنقسم  اليج   اا س   المعايب 
المعْل ن  ل    تالتسويق    الوظ ف  :  حي د عدي  النطاق    ت الهد   ت اوماوس 

   (1)  الو  ل  الإع ن    ت نو  المعْل ن تاوءرافي

 

ت علي المناصب  تفص ل  ل  في الإع تل التجاسي  مفاوماا  احكاماا في الفق  الإ  مي  يراجة  (1)
اووانو القانون   لل ماي  المدن   للمستال  من الإع تل التجاسي  الكا    ا  المضل   ت   35ص  

ص    س  علي الس د حسين سيابت   س   ل د  مد   ر ت  في القانو  المصر،  النظام السعوس،
   443ر  442
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 مجلة العلوم الشرعية

 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

التجاسي     الإع تل  انوا   نسرس  ا   الب    حاا  يامنا في    ت الا، 
   ا   ل  على    ت الو  ل  الإع ن   المست دم   ت سو اوماوس المعلن  ل  

 :الن و الآتي
 : أنواع الإعلانات التجارية باعتبار الجمهور المعلن إليهأولًا 

الزبحئنت  تتنو   يحرص التجاس عاس  على ا تقطاب المبر شريح  ممكن  من  
التجاسي  حسو ع قتاا بحل رائ المعلن    ي   ائلام في الإع   عن منتجاتهم 

  ل   المعلن  اوماوس بحعتباستنقسم  التجاسي  الإع تل     القوف ل اات  يمكن  
   انوا  حي:  عد   
 . الإعلان الاستهلاكي:  1

  مثاف  تمع ن  مدم   ا  لسلع  اامب المستال     الموج  الإع    حو
المنزل  ت عن  الإع   الصناع  ت  المنظفال عن     الإع النو   حاا  ااس ال 

ت  نحو  ل    الم  س اانهعم   عن  الإع    الكاربحئ  ت ااجاز   عن  الإع   
من اصراض  اس ال  مقتن ال  مطعومال  ملبو ال معلن عناا يتم ا تعمالها  

الناست  يوم ًّ  ح ا   في  يقتضي  ا  مما  الز افت  الا تعماف     امرحا  عد   ي  ف 
ال  ص  ت  يستءل   ح اتهم  عن  تنف   لا  اموس  واي  جديدت  من  اقتنانحا 
المتكرس  ق متاات   التالمب  اجل  الد سي  من  الحاج   الإع تل حا   اص اب 

  حاجتام    اقتنائاا مرال تلو مرال 
 من لمبب   لوئا  موجاًا    الإع   من  النو   حاا  يكو   قد 
 مع ن  وئ     موجاًا يكو   قد جماع ًّات يسمى  ع تً   عندئا المستالكينت

  ع تً نهبق ًّا  عندئا  يسمى المستالكينت من
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  الإع تل التصويرت  مبران   في      الموجا   الإع تل    مثال     
 اانهبان     شرلمال ااس ي  توجااا  اليج

  ره  ر    حا  الإع تل الا تا لم   الإبحح  لا سيو ا  ااصل في  
 وان لمان  جماع   ا  ورسي  ا    ملوحا من المحا ير ال رع   ر    ت  م   تواحا

ا ما تسام  المعلن  ل امت  ل لمثبً   نهبق  ت واي يق  مصل    اض   للمستالكين 
ات حا  الإع تل  تالمبحم بأش ان عزموا على اقتنائاا لكنام في لمل مر  ينسو 

التالمب الإع ني  قتً  ت  ال  ر  يولي ق م  لكل ما يحق   ا  مالًا و وور لهم حاا 
 للمكلفين مصل   من جا  الزما ت ا  مصل   من جا  الماف  

 ي: . الإعلان الصناع٢
  صف   المنتجين   ال رلمال من الصناع ين  الم  ين    يوج  الا، الإع    حو
 لا ت داماا اصراض آمرين لمنتجين  تبا  اليج الصناع   بحلسلة  يتعل  عام ت
    الإساسي  الب ع    عمل اتهم في  ا  الإنتار

االإع  من النو  حاا  مثاف     توج  لإع تل    الم  ،    اليج 
  نهاسال  عن ا  النس جت مصانة في  لا ت داماا م وه الءزف عن الصناعي
     توج  اليج  الإع تل الس اسالتتصن ة   في  لا ت داماا لهالس اسال

  نهعام في لا ت داماا  لهالءاائ   المواس عن الطبا  شرلمال ا  المست ف ال
 المساورين   ا   المرضى 

 حاا النو  من الإع تل مام للءاي  لصلت  الونه د  بحوانو الصناعي  
المنتج ت   المصانة  عبر  تتم  اليج  المنتظم   التوسيد  الإنتاجيت  استبانه   س  ل 
   ائل ال  ن الناقل ت  اواال المستقبل  لها  الموسنسالت  صب س   ل  لمل   
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لك ال المستالكينت  الحق ق        ل اومل   التفص ليت  من ي تستقر في م
التجاسي ت  تسا ل   التوع    في  تسام  د لمبب  الصناع    الإع تل  حا   ا  

يحق  مصالح معتبر  وم ة    ايضًا صوف المنتجال    اواال المعلن  ل اات  حاا  
يعضد لمل   الحن ف  سن احم  ما  اانهرا ت  ال ر   الناس في  و   يق   لمصالح 

 ضمن الضوا   ال رع   المعتبر    ما سام    اموس معاشام 
  :الإعلان التجاري .3

 عاس     ءرض  الو طان     تبا  اليج بحلسلة يتعل  الا،  الإع    حو
 حاا  يرلمز   الصناع ين  الم  ين لا الناائ ين  المستالكين     امر  مر    عاا
الو طان   ت ج ة بهد  السلع   عن  المعلومال تووب على  الإع   من  النو  
 بها   التعامل على

  تخص   الو طان بها  الإع تل التجاسي  و   ووائد لمثب  مناا: 
السرية   المضاعف  الن اه  على  القائم   السمسر   عمل    تن     ر  ا 
 الحرص على جلو المنتجال من انهرا  منتج   تسل ماا    انهرا  امر   

 حي في حاج  ما    ل اا  
ر ت  باب العانهلين  دمولهم عالم السمسال ب ر تووب  ظائف لعدس من  

   ل  مب من الرلمو     البطال  اليج تسام    حد لمبب في ض اعام  لمآ تام  
 ل س حاا الت ص   الإع ني التجاس، الو ائطي  ندسر ي  مجاف  

ت واو  ع   ا تدا  المعلنو  المصن عو ت  لم يكن من  شرعًاتلقي الرلمبا  الممنو   
ا ما يفاج    بأسمان المنتجالت  س سحم  ت  ل ح لان الو طان لمثبً نهرق الو طان

 من صر في عرض السلة  تسويقاا  ين شريح  المستالكين الناائ ين 
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 الإعلان المهني:  .4
م ف   من الواحد  المان  اص اب بخدم   يتعل   الا، الإع    حو
 يوصو    لكنام  بأنفسام يست دمو ا لا  اليج  السلة عن   علومال تز يدحم
   رائاا 
 في للأنهبان توج   اليج الإع تل الإع   من النو  حاا  مثاف    
   (1)  ا ت داماا"   رائاا المرضى  يوصوا  حتى عن ااس ي ت العلم    المج ل

  في حاا المسل  الإع ني الماني   ث مصالح: 
الإع تل المان   منتجال مام   اا  : للمعلنين الاين يسوقو  بها   

 لها صل  بحلطو  نحو   
 الثان  : عقد ع قال  نائ   مة شريح  متم ز  من اانهبان  صبحم 

الثالث : ت سب  صوف حا  المنتجال    ال ريح  المستالك  من المرضى  
ا  ورل     من اجل ا تباس  لهم حا  الإع تل  اف امواف بححظ نحوحمت  س  

المنت متوور  في  لدا م لكن  حا   منتجال  اجنب  ت   نما حي  س ف  جال من 
 لضعف التسوي  الإع ني حاف س   معروتام  توورحا قريبا منام 

  لمل حاا يعضد  ال ر  الحن ف لما و   من مصالح ظاحر  للجم ة  
 : أنواع الإعلانات التجارية باعتبار الوسيلة الإعلانية المستخدمة ثانيًا 

بحعتباسالإع ت تنقسم التجاسي   في الإع ن   الو  ل  ل   نقل المست دم  
  من  انوا  عد     عناا المعلن المن أ   ا  اهدم  ا   بحلسلع  المعلومال المتعلق 

 اهماا:
 

   38ت39صت علي المناصب الإع تل التجاسي  مفاوماا  احكاماا في الفق  الإ  مي (1)
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 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

 .الص ف في الإع   .1
 .المج ل في الإع   .2
 .المواص ل   ائل في الإع   .3
 داسي  او  اللوحال  في الإع   .4
 .الإ اع  في الإع   .5
 .التلفا  في الإع   .6
الاجتماعي  :  الإن ن  في  الإع   .7 التواصل  م ف   ائل  من 
مكوتً  ا في ح ا  الناست   ا ا  ًّ   اليج تعاظم س سحات  اصب   جزنًا  المعاصر 

بحت  يق    ل  ال وم  ت      الناس الا تءنان عن  في ح ا   يتعاسسئ سًا يعتمد عل  ت  
  (1)رتلف الإشباعال لمست دم اا

وإ  سسا   الإع تل التجاسي  حسو اهط       سو نهب ع  الب      
التواصل    الموضوع  عبر   ائل  المنت ر   الإع تل  م ف  من   تكو  

المعاصر  الف سبوك  ت الاجتماعي    ت الما نجر  ت الإنستجرام  ت التوي   تمثل 
آب اوواف  ت التلفا   ت ال وت وب  ت الواتس  من    ت  مدمال  المواقة    عدس 
للو ائل  لك  ن الإ الصف ال   التطرق  س    لل رلمال  اله ئال  صبحات    

   الإع ن   اامر 

 

الفق  الإ  ميانظر :  (1) التجاسي  مفاوماا  احكاماا في  ت الضوا   ال رع    44ص    الإع تل 
    6ت7للإع تل التجاسي  :ص 
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

موجا          المعاصر   الو ائل  حا   في  التجاسي     ااوراس  الإع تل 
  ت  الصناع   تالا تا لم  :  الإع تل  انواعا منلاا  نجد و اا    له اوماحب
   اهدم   لل رلمال  ااوراس ت المان   ت التجاسي 
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 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

 المقصود بوسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة  :المطلب الثالث
المطلو حاا  المعاصر   يوضي  الاجتماعي  التواصل  سسا    ت   المقصوس  و ائل 
التجاسي    بهات  الإع تل  اهم تااالمرتبط   على   ت   ا   ال لم ز  حا     مة  ا ر  
 ضر  الو ائل في عصرت الحا

 المقصود بوسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة  :أولًا 
 :  سسل تعريفال عد  تبين المقصوس  و ائل التواصل الاجتماعي المعاصر  مناا

منص ال  مواقة على شبك  الإن ن ت ا  على الهاتف المحموفت  "  :ا اا ر  
المحتويال بأنفسامت   جران تفاعل  نائي الاينا   تمكن المست دِمين من  نتار  

  (1)" مصدسحا مة المعلومال 
منصال على الإن ن  ا  الهاتف المحموف تت ي التفاعل  "  :ا  حيب ر  
وض  عن التواصل    تعبر  تويال ينتجاا المست دِمو  انفسام   ت الثنائي الاينا 

بر منصنال صمِ م ْ     ائل للتواصل ع"  :  تعبب آمر حي   " ين المست دمين 
لتت ي للمست دمين  يجاس    التفاعل مة    ت نتار( المحتويال بأنفسام)مصِ  صًا 

  ( 2)" مصدسحا  تحا  المعلومال

 

الاجتماعيت سم    مل ف    (1) التواصل  ت  انظر  https://mawdoo3.comماحي   ائل 
   : شبكال التواصل الاجتماعي )الن أ   التأ ب ( للباحث  : م مي  مد عبد المنعم :ص  

 م   2018 2ر  24مجل  لمل   ال     جامع  عين شمس العدس 200-202
  ش نا لمايسر  آمرين ت    الانت ا     ائل التواصل الاجتماعي سل ل عملي للا ئال المعن   بحلإساس   (2)

   11ص 

https://mawdoo3.com/
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

ر   عمل    "  : ا  حير  لتسا ل  تواصل  ين  المواقة  تطب قال مصمم  
من وسال م ف  من  التفاعل  عبر  العالمت   ل   انحان  جم ة  في  ا     تالب ر 

  (1) ا  المكالمال الصوت    المرئ   ت اسثال
  الم حظ في حا  التعريفال العصري  ما يلي:

ا ر تم وسحا حوف اش ان جديد  مست د   لم تكن معاوس  عند ااقدمينت  
  حاا شين نهب عي وكل عصر ل    ائل   نهرق  في الدعاي   الإشااس  

الماتمين   اص ابها  المعاصر      الو ائل  حا   عز   ن ان  ر  ب 
بحلإع تلت  حاا على  ج  الءالو   لا  وثم   يناس لا مبر  لهم بإن ان حا   
الو ائل التواصل   الاجتماع   العصري ت  يستع نو  عاس  بخبران  ن ان البرامج  

  ا س ع      لهشرعًاحاا   المواقة مقا ل عمول  يتف  الطروا  عل اات  لا  ا س في  
 ت واو لمتك  ف وقاي  جاس  مقا ل ماف  الضوا   ال رع  

 ر ر  جران تفاع ل  نائ   الاينا  من اجل التواصل مة انهرا  امر   
س ر السم  العالم   لها  الو ائل العصري ت  حاا شين مدحش للءاي  لم  

يت ق  التواصل  ين انهرا  من    نهرو  عين يعرواا ااقدمو ت  من م لها في  
 من اجل  ا لمامً   قا  شتى في العالمت  لما  ااقدمو  س ا قضى احدحم شارً 
ات  قد يتعرض  بً  لمثالتواصل مة انهرا  يناسي  امر ت  يباف في  ل  لمل  مالًا 

الطرقت   اللصوص  قطا   التواصل لاعتدانال  لت ق   حدو  من  حاف  ع   

 

اساج       (1) الاجتماعي    https://www.arageek.comمجتمة  التواصل  ماحي   ائل 
  اهم تاا  اشارحا ؟  

https://www.arageek.com/
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 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

ا  ينانا من   قد يصعو عل    عدحا   يقة في مساس   لمساس يناس، لمببت 
 جديد   

التعريفال السا ق   تعريف جامة مانة نص  في نظر     يمكن اهر ر من
 الباح  لمما يلي:

منصَّات متاحة في الوقت الحاضر    :ة هيوسائل التواصل الاجتماعي المعاصر 
الإنترنت، والهاتف المحمول وتطبيقات مصمَّمَة  ،على  مواقع  لتسهيل    ؛ بها 

  ، بإنتاج المحتويات   ؛التواصل بين مستخدِميها من البشر في جميع أنحاء العالم
أو    ،أو محادثات   ،من خلال منشورات  ،والتفاعل مع المعلومات ومصدرها 

 . ومرئيةمكالمات صوتية  
 أهمية وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة  :ثانيًا 

  تصدل   ائل التواصل الاجتماعي المعاصر  تمثل جانبًا مامًّا من ح اتنا ال وم  
  (1)  اض ى العالم بأ ر  شبك  عنكبوت   سقم   يتعاس الا تءنان عناات 

 :(2) الآت   يمكن  جماف اهم     ائل التواصل الاجتماعي في النقاه  
يق   التواصل المستمر مة اوراس العائل   اوبا   ااصدقان في ا ر   ر 1
 . ق 

تواصل الصمِ     ايضًا لءان الم المل المتعلق  بح تعاس المساوالت  الءر  ت   ر  2
 . البكم عن نهري  المكالمال المرئ    المسموع 

 

ص     آمرين لملب الحلو  ت  مواقة التواصل الاجتماعي  ا رحا على الحال  النفس   للطالو اوامعي  (1)
234     

 . https://mhtwyat.comاهم   مواقة التواصل الاجتماعيت  مد سحاف  (2)
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

احم المن وسال على   اسلم  ااوكاس  الآسان  اهبرالت  التعل   على  ر م3
 .صف ال ااوراست  ال  ص ال العام 

مة  ر  4 القص   المقالالت  التفاعل  اواسي ت  قران   ااحداث  متا ع  
 .لماو  المن وسال الإع م  

متا ع   ر  5 الم تلف ت  لمال   المنتجال  عن  الإع تل  ن ر   مكان   
 .التق  مالت  المسا قال في شتى المجالال

 لماا عقدُ الاجتماعالت    تمتا ع   ب العمل    س   يمكن من م لهار  6
للتع ين في م  سال سامل      جران الا تباتلت   تمام المقا  ل ال  ص   
 .الونهن العربي  ماسج 

مساعد  الفئال المحتاج ت  سعم العمل المدني  التطوعي من م ف  ر  7
  المجموعال الم تلف 

التواصل الاجتماعي المعاصر   ا ن لو ائل     لمل ما  ب  ي لمد   كل قانهة
 تأ باً منقطة     تاهم ً  لمبر  في ح اتنا ال وم   في العصر الحاضر في جم ة المجالال

 ش    الح ا  النظب في لمل سقائ   
 ال ر  الحن ف يعضد حا  الإيجا  ال العلم    التجاسي   الاجتماع  ت  
لل برال   تقل   للوق ت  رتصر   ااسحامت  مقر    ين  للمعرو ت  ماسم   واي 
 اامباست مسال  لكثب من العويصالت مدن   لا ، الحاجالت  صب مكلف   

العام ت  تضبطاا  من الناح   المال  ت  لمل حا  ااموس تندسر ي  قواعد ال ريع   
  ضوا   سق ق  تزيدحا  يجا      

 أبرز وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة  :ثالثاً 
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 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

من  ين   ائل التواصل الاجتماعي في عصرت الحاضر تبر  مجموع  مناا  
 منطق     ت بخاص  في عالمنا العربي  ت انت اساً  ين مست دِم اا  تالمثر شار    يوعًا
 الواتس    ت الما نجر  ت  الإنستجرام  ت التوي   تالف سبوك حي    ت ال رق اا   

بحلإضاو     لماو     ت التلفا   ت  مدمال اوواف  ت  ناب شال  ت  ال وت وب  تآب
    لل رلمال  اله ئال  الصف ال  صبحالك  ن المواقة الإ

  و ما يلي نبا  لما يحتار و اا تعريف بأحم حا  الو ائل: 
  (Facebook)الفيس بوك:ـ  1

الصوست  ن ر   م اسلم   من  المست دمين  يُمك ن  اجتماعي  تواصل  موقة 
ا  ا،   تو  آمر مثب ل حتمامت لمما يُمك نام من    تالتعل قالت  س ا   اامباس

لعو االعابت  الدسسش ت     الف ديو المباشرت لمما يمكن ا ت دام  لل  يج  
 نسال    ح   تلجأ العديد من الم   ت الإع   عن الع مال التجاسي   للمُنت جال

المتاح   ت  اهدمال  نتجال ال رلمال     ن ان صف   ماص   بهات  عرض الم
    يصالها    مُست دِمي الموقة عل اا بهد 

 حو موقة ال بكال الاجتماع   االمثر شعب ً  على الإن ن ت  يمكن  
ن ت   ل   الوصوف ا  ا ت دام موقة الف سبوك من م ف ا،  متصفي  ن  

ت لمما  www.facebook.com  وك   عن نهري  الدموف    الموقة الرسمي للف س
  (1) ان   يتوور على شكل تطب   للاواتف المحمول ت  ااجاز  اللوح  

  

 

  https://www.ecomarab.comما حو الف سبوكت احمد  ب،   (1)
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 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 : (Twitter)ـ التويتر  ٢
حو احد مواقة ال بكال الاجتماع  ت يسمي لمست دم    ن ر س ائل  

لمست دمي   يمكن  اليج  الر ائل  قصب   حا   سؤيتاات  تعُر   الآمرين  التوي  
حر ت ا    140 يمكن لها  الر ائل ا  ت مل حوالي  ت (tweets)ل بحلتءريدا

  (1) م2006 اقلت  تأ س موقة توي  عام
 (: Instagram)ـ الإنستغرام  3

الصوس  حو   لالتقاه  الاجتماعيت  يسُت دم  التواصل  شبكال  احد 
تطب قال  الفوتوصراو     من  يعتبر  ان    م اسلمتاات لمما  ي    الف ديوت  تعديلاات 

من   الف ديو  الصوس  مقانهة  لم اسلم   الاجتماعي ح    ن   رص    التواصل 
  (2) الهواتف الالم   لمءب  من مواقة التواصل

  (Facebook Messenger):  الماسنجرـ  4
  تااصدقان  مة الدسسش   يت ي للمست دم  و سبوك من سسسش   تطب   حو

التطب   متوور لبعنا     تصوس   س اف   ت  س اف سمو  تعببي   ت  ن ان مجموعال
 يدعم  عنا    ت(IOS) س  آ، ا     اندس يدت    مالمنتوشت    مناا  يند  ت    اانظم ت

ي  ه على المست دم ا  يكو  ل  حساب في و س    لا     العر    اللءال  مناا  
و مكن   التطب    الدموف     لتسج ل  سقم    وك  نهري   عن  حساب  ن ان 

  (3) الهاتف
 

  https://ar.wikipedia.org/wiki يك بديا المو وع  الحر  توي   (1)
 السا    (2)
 نفس      (3)

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B7%D8%A8%D9%8A%D9%82_%D9%88%D9%8A%D8%A8
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%D8%A9_%D8%A5%D9%86%D8%AA%D8%B1%D9%86%D8%AA
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%8A%D8%B3%D8%A8%D9%88%D9%83
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%D8%A9_%D8%A5%D9%86%D8%AA%D8%B1%D9%86%D8%AA
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B5%D9%88%D8%B1%D8%A9
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 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

 : (WhatsApp)   الواتس آبـ  5
و يست دم   حتطب   مرا ل  مجانيت  متاح على جم ة الهواتف الالم  ت  حو  

الاتصافت  التواصل   للمست دم  ل ت ي  بحلهاتفت  اهاص  بحلإن ن   الاتصاف 
النص  ت   جران   الر ائل  م ل   س اف  من  بحاصدقان  العائل ت  يمكن 

تطب    المكالمالت  الصوست  مقانهة الف ديوت  الر ائل الصوت  ت ح   يعمل ال
التقل دي ت  الو ائ  الاجتماع     المرا ل     كل ا ا ي على سمج مدمال 

ات بحلإضاو       الهاتف اهاص بحلمست دمت من اجل نظام مرا ل  شامل تمامً 
  (1) ماص   ااما 

 : (Youtube)   اليوتيوبـ  6
المجالالت     لك  نيعباس  عن موقة   و ديوحال متنو ع  في شتى   يعرض 

 يسمي لمست دم   من م احد  ح    للف ديوحال اليج يعرضاا   كل مباشرت  
يمني   للم احد ت لمما  حساب  ا   ن ان  للف ديوت  يم ل  الحاج       س   
م احدي  ورص  التعبب عن سايام بحلف ديو عن نهري    دان  عجابهم    ا  عدم ت  

ضاو  تعل قام على الف ديو الا، ي احد ن ت بحلإضاو     تقديم   ا  عن نهري   
مدمال امر  مجان  ت مثل سوة و ديوحال ا   ن ان قنا  على ال وت وبت  لكن  

  (2) بها  حا  اهدمال تستلزم  ن ان حساب على ال وت وب للتمكن من التمت ة 
  

 

 نفس     (1)
    https://ar.wikipedia.org/wiki يك بديا المو وع  الحر  توي   (2)
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 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 :(Snapchat)  سناب شاتـ  7
التواصل الاجتماعي الم اوس   المجان  ت ا تكر  نهالبا   ا ر  تطب قال  من  

  يت ي  2011من جامع   تانفوسس هما  يفا  شب ءل  س  رل موسفي في عام  
تدعى اليج  الف ديوت  الصوس  مقانهة  تباسف  للمست دمين    نابحل    التطب   

(Snaps)   يمتل  م ز  وريد  من نوعاا  حي  مكان   عرض الصوس ا  مقانهة  ت
  (1) دلمد   ج ز  قبل ا  تختفي لمل اً للأ  الف ديو

   )(Televisionلتلفاز:اـ  8
جاا  يسُت دم لت ويل الصوس المرئ     ما يرُاوقاا من اصوال     شاسال  
الراسيو ا  ا،     ل    لماربحئ   ت بحلإضاو     نقل الصوس  ااصوال  وا ط  

   (2) اً على ال اش   لك  ن امر  ل تم  عرضاا 
 ي حظ  عد عرض حا  الو ائل التواصل   جمل  اموس اهماا ما يلي:

المست دمين من الم اسلم  بحلصوس  التعل قال  الر ا    الفديوحال  تمكين  ر  1
  الدسسش   

الطويل   القصب    ن ان  ر  2 بحلدسسش   المحاس    الر ائل  المباشر  التواصل 
 مجموعال  

  التقاه الصوس الفوتوصراو    الف ديوت  تعديلاات ي  م اسلمتاار  3
 ماص   ااما  ر  4

 

 السا     (1)
 نفس     (2)
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 مجلة العلوم الشرعية

 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

  يق  تواص   يجا  ا  ين الناست  تت ي   ااصل جوا   ن ان ا،    ل
لهم تباسف ااوكاست  عرض ما عندحم من  لةت  الدموف في مفا ضال يناسي ت  

 يجعلون   في لمل شين ين ئ  الب رت    شرعًا لكن   ره مراعا  الضوا   المطلو    
   نام  ا لًا متد
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

الأول:   الفقه  ا  أحكام المبحث  في  التجارية  والقانون لإعلانات  الإسلامي 
 ، وفيه مطلبان: المصري

 .الإعلانات التجارية في الفقه الإسلامي أحكامالمطلب الأول: 
ااصل في الإع تل التجاسي  اووا   لا تخرر عن حاا ااصل  لا   ا  

قرائن  بها  ا     اق ن   الكراح   ا   الت ريم  سائر   الإبحح      سائر   من  تنقلاا 
بأ  :  عبر عن   مد علي الكاملي في لمتا       حاا ما  الا ت باب ا  الوجوبت

ت مناج  في  ل   يقف ضد      لا   يحرم الإع   مطلقًا ت  الفق  الإ  مي لا 
تع ، حا  الإع تلت   حا  ااحكام اهمس     (1)  بال المنفع  ت نفي الضرس  

 : ا ا   جا ً ت  تفص لاا لمما يليحظرً 

 الت ريم   :ا لًا 
 ا في الحالال الآت  :الإع   التجاس،  رمً و كو  

االمل  الاقتنان لماهموس  اهنا ير   اش ان  رم   /  ع   يناس، عن  ا 
 قد تقرس عند   الم دسال  نحوحا مما حو معلوم الت ريم من الدين بحلضر س ت  

((ما حرم المل  حرم   ع     ))الفقاان ا   
ت  تنص صام على يريم   ة المحرم حنا  (2)
((الو ائل لها حكم المقاصد  ))شامل ا،    ل  يتم بها حاا الب ةت  

ت   نان  (3)
 نظب    ت((حرم الإع   عن       ع ما حرم    ))عل   يقاف لمضا   وقاي لهاا الباب:  

 

 ما عدحا     26انظر : احكام الإع تل التجاسي   اووائز ال  يج   ت  مد علي الكاملي  ت ص    (1)
 م تساس نه ب  اهضران ر مك  المكرم    2001حر /1422 1ه

   12/670اوامة لمسائل المد ن ت ا ن يونس الصقلي  (2)
   2/342الفتا  ت السبكي  (3)
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 مجلة العلوم الشرعية

 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

 ت  مبتاعاا  ت بحئعاا  ت  اق اا   تاهمر  شاسبهاالله  لعن    )):  صلى الله عليه وسلم  حاا ما جان في قول 
ت  حامل اهمر  (1)((   آلمل ثمناا  ت المحمول   ل    ت حاملاا  ت معتصرحا  ت عاصرحا

لمل ش   نقلاا من مكا   نتاجاا  وان لما  حمل  لها على ظار  ا  حماس   
ا  حصان  ا  تقت  ا    است  ا  عن نهري   ف ن  ا  نهائر ت  الإع   عن توور  
 جاجال خمر عن نهري    ائل التواصل الاجتماعي حو حمل لها من مكا   

ا اضا  المعلن ا صاوً  لك  نيتواجدحا الحق قي الواقعي    مكا  آمر   ا  ت  س  
ى ال رانت  امر  في اهمر المعلن عن  للب ة من بحب الإصران  الح   الت ج ة عل

التأ ب  السع   لك  نيالإ  الإع  وااا   ان  يلف     له   الإصران  ا لغ من جا  
الزجاجال الحا ي  لل موست بخ   الحامل لها على  انتبا  جماوس لمبب    حا   

ت  المحمول   ظار  وإن  يحملاا عاس  في صناسي  رف   لا  شااس عل اا  لا  ع  
  ((المحمول   ل      )):  صلى الله عليه وسلم ل   لمال  سامل في الت ريم قاف ا ن المل  في شرح قول   

  شاسبي ت  حاا الحاصل مة (2) (( الا، يطلو ا  يحملاا احد اجل  ا،  ))قاف: 
ينقلوا  ل ا ا   ا   لم ل   مند     ا   المعلِن  المنتج  من  يطلبو   الاين    م اهموس 

ا ا تعانوا  ند  ين يعملو  في شرلمال    جاجال اهمر اليج اعلنوا عناات  س  
 التوص ل مقا ل عمول  مضاو  على اصل السعر   

  / ا  مناوبحً ب  المعل ن عن  مءصوبًح  ال ين  ا  مسر قاًلها  يكو          
ا  يع د الءاصو  الناحو  الساسق ما اما   ءب  ج  شرعي    شرعًاالواجو  

 

من حدي  ا ن عمرت    ناس  حسنت  ل     3674ت سقم:  5/517امرج  ا و سا س في السنن    (1)
  4/263شواحدت ينظر: نصو الراي  للزيلعي 

  3/392شرح مصا  ي السن ت ا ن المل   (2)
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

   صاحب ت اما ا  ي تءلوا بحلإع   التجاس، عما اما    ءب  ج  ح  واو  
ا للب ة في  معر ضً   تماس في الحرامت  ال ين المحرم لا يخرج  عن سائر  الحرام لمون 

يحرم الإع     ا     حكاا  مرم  لها  زا ل  التجاس  سسم        لك  ن   منصال
 لم يأ   مالك  ااصلي ل     المعلِن    في مل  ل س سامً    لما  ال  ين المعلن عن 

 تصر و  حاا يعر     ا  يب ع   لا ا  يعلن عن  في   ائل التواصل الاجتماعيت
عند الفقاان  تصر   الفضولي  حو من يتصر   في مل  الءب  د       من   

وإ ا لم يجز     ت   جا   تصر و  موقوو  على     المال  ااصلي تكل ف  لا  لاي  
 قاان  بإجما  الفلم ينعقد 

جل لءب   ءب    لا يلزم شران الر  اجمة الفقاان على ان    )) قاف ا ن  طاف:  
   (1) (( اضا   ا احاه    علمً  يعلم   يرضا   ت و لزم   عد الر    ن  حتى  

 قولا  في المسأل :   ام ا   ا اجا   وللفقاان
 ال  اوعي في القديمت  اا  ف: ان   ص  يت  حو ماحو الحنف   ت  المالك   ت  

  س اي  عند الحنا ل   
عند   اوديدت  الماحو  في  ال  اوعي  قوف  بحنهلت  حو  ان    الث اني: 

   (2) الحنا ل 
 سل   لمثب  مناا: بأاا  ف   احتج اص اب القوف

 

  5/98 ني اممصا  ي اوامةت الد م (1)
ب  13/153المبسوهت الس رمسي    (2) الت فريةت ا ن او   ت  1/269ت الماا بت ال  با ،  2/318ت 

   4/227المءنيت ا ن قدام  
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 مجلة العلوم الشرعية

 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

ِّبَوٰاسجىْقول  تعا : ر  1 مَ ٱلر  ُ ٱلبَۡيۡعَ وحََرَّ حَلَّ ٱللََّّ
َ
(1) سمحوَأ

. 

َّآ  قول  تعا :  ر  2 لِّ إِّل بَطِّٰ
ِّٱلۡ مۡوَلٰكَُم بيَۡنَكُم ب

َ
كُلُوٓاْ أ

ۡ
َّذِّينَ ءَامَنُواْ لاَ تأَ هَا ٱل يُّ

َ
سمحيََٰٓأ

ِّنكُمۡسجى ن تكَُونَ تِّجَرَٰةً عَن ترََاضٖ م 
َ
(2)أ

. 

ِّسجى قول  تعا :ر  3 (3)سمحوَٱبۡتَغُواْ مِّن فضَۡلِّ ٱللََّّ
.    

سلال  حا  الآيال الكريم  ا   الله تعا  شر  الب ة  ال  ران  التجاس        ج
 ا تءان الفضل من صب وصل  ين ما   ا  جد من المال  ااصلي  طري  ااصال ت  
  ين ما   ا  جد من الولم ل في الا تدانت ا   ين ما   ا  جدل الإجا   من  

عند العقد ا   عد ت و جو  المال  في الانتاان   ين  جوس الرضا في التجاس   
 العمل بإنه قاا  لا ما م   دل ل 

اعطا  سيناسا ي  ،   صلى الله عليه وسلما  النبي    ))ر حدي  عر   الباسقي سضي الله عن   4
ل     شا ت واش   ل     شاتينت وبا   حداهما  ديناست  جان   ديناس  شا ت  

((ودعا ل  بحلبرلم  في   ع ت  لما  لو اش   ال اب لر ي و    
(4)  

اجا  على عر   الباسقي حاا الب ةت  لو لما     صلى الله عليه وسلم  ج  الدلال  ا  النبي  
 بحنه  لرس ت  انكر على من صدس من  

  قد صدس من احل ت ووجو القوف بحنعقاس   ر ا  حاا تصر  تمل   5

 

   275البقر : الآي   (1)
   29الن سان: الآي   (2)
   10اومع : الآي   (3)
   3443ت سقم: 3/1332امرج  الب اس، في ص      (4)
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

ر ان  لا ضرس و   على المال  مة تخ ب   ل و   مصل   ل ت ح      6
 لمفى م ن  الب ة ا  ال ران  

 ب القوف الثاني بأسل   لمثب  مناا:  احتج اص ا
 ر النصوص الواسس  في   ة الءرست    ة الفضولي و   صرس 1

المال  ااصلي  ا وعل   الءرس منتف في حاف ما   ا علم   اج و بأ  
 الفضولي وأ   في  تمام الصفق ت  الإ   بإتماماا مة معرو  الثمن منا  للءرس  

المب ة مستقرت  نقل الفضولي ل  عن ملك   ءب  ر ا  مل  المال  لهاا  2
  لاي   لا ن ا   على م   القواعد 

المال    سام  ما  القواعد  م    على  ل س  الفضولي  بأ    ة   اج و 
  (1) ااصلي قد علم  ا   في  تمام الصفق 

 بهاا يظار ا  الراجي جوا   تمام الصفق  في حال  ما   ا اجا  المال   
القائلين  ااصلي   ة الفضو  لي لقو  اسل  المج زينت   س س اع اضال قوي  على 

  بحلمنة
 عل   والفضولي الا، اعلن عن   ة  لع  ل س  من ملك ت ي انهلة  

وإ  لم يجز الصفق   المال  ااصلي على  ع     عاا ا  امبر  الفضولي بحلإع    
ي الم  ،ت ي  الثمن مة  المعلِن  الفضولي  و    ي اس   السلع      واي بحنهل   ع د 

واي   الصفق   بإتمام  للفضولي  ااصلي  المال   ا    ام ا     ااصليت  مالكاا 
ص     على اسجي القولينت ي    المصل   تقتضي القوف بحووا  في حال   

 

ت    ة الفضوليت س  مالد الل  دا ت ضمن  40ر    25انظر الك م في:   ة الفضوليت الع ئي ص    (1)
   151ر  138هت ص 1420ت عام 2مجل  العدفت العدس
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 مجلة العلوم الشرعية

 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

الإجا   ماص   ا  المعلن قد سوة س وم الإع  ت  الم  ، سوة س وم التوص لت  
م الطروين ماص   ال اس   ين  يتعاس  المصل     قد  واقتض   مكان امات  ة  عد 

  جا   الصفق   
ر / ا  يكو  ال ين المعلن عن  ح لا لكن قرن  مع  ملف ال  مقانهة 

   شرعًامما لا يحل   داؤ     اننلماشفال عن مفات بحح   ا  صوس نسان عاسيال ا   
 حاا مة اا ف ظاحر  منت ر  مة الإع تل العصري   وان عبر الإن ن  
ا   ع تل الطرقت ا  الإع تل عبر المج ل الم تلف ت  حي ملف ال ماسش  
عن  انظاسحم  يصروو   المحت مين  الناس  من  التجاس ت  لمثب  لبرلم   مم ق   لل  انت 

س  الإع تل  ي اجعو  عن  من  النم   لهاا  ااصراض الا تجا    اقتنان  صبتام في 
المعلن  عناا م    ا  يكو  صن عام من بحب التعا   على الإيت  الله تعا  يقوف: 

سجى  وَٱلۡعُدۡوَنِّٰ ثمِّۡ  ٱلإِّۡ علَىَ  تَعَاوَنوُاْ  وَلاَ  قۡوَىٰٰۖ  وَٱلتَّ  ِّ ٱلبِّۡر  علَىَ  المح      ت(1)سمحوَتَعَاوَنوُاْ   التاجر 
 حن الزبحئن بخلف ال لا صل  لها بحلمنتجت الناجي يرلمز على جوس  المنتج  لا ي ت   

 س ا لمان  نتائجاا  لب   م   ما قصد  اص اب الإع تل   حنا يأتي س س 
التسوي  لمنتجات  ا  تكو  عبر   ائل  ا نان  التاجر المسلم ااص ل الا، يت ر  

 يج  ع     م ت  حاا  د س  يجلو ل  شريح  لمبب  من الزبحئنت  ل    سامو  بحل  
التجاس     ائلاا  في  الح ف  ير،  من  رلم   ي عرت  حاا  لا  ح    من  لبضائع  

 الإع ن   
ا لقوانين البلد  اعراو   انظمت  لمالإع تل اليج س / ا  يكو  الإع   رالفً 

و اا تر يج للأ ل   لتقة بأيد، اص اب الفكر المن ر  لماهواسر  التكفبيينت 
 لا يخفى ا  حاا  ب ل لإثاس  الفوضىت  تأل و الرع   على الراعيت  حو بحب مطب 

 

   2المائد : الآي   (1)
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

من  موقفً  الإ  مي  الفق   اتخا  اا صاسمً للءاي   الحرا    ليج شرع  عقو   ات  آيال 
ا مب شاحد ا على الاين يحاس و  الله  س ول   يسعو  في ااسض وساسً مءلظ  جدًّ 

التجاسي   الإع    تأما   ائل  عل    اامرت   نان  حاا  ينا   ال ريع   صرام   على 
 الداعم  لهاا التوج  المن ر  صبء  الت ريم  

ن و اا عن منتجات    ل عل لك  ن   / ا  يكو  المعلِن قد ات  ْ  ل  منص   
وة المسب   نظرا لظر و  اهاص ت لكن  في الحق ق  حو  التجاسي ت  تساحلوا مع  في الد 
يريد ا  يستءل حا  الفرص  ل علن عن منتجات   يب عاا  في الوق  نفس  حو عا م 
على ا  لا يدوة لها  المنص  س وم الإع  ت واو بهاا الصن ة تاجر راس ت ص  ي 

لا مقا ل تسويق  بها  الإع تل لكن   تتلطخ سمعت  التجاسي ت حو   كسو ما
 تقطة حا  المنص  التعامل مع ت  ل  توصي منصال امر  ا  يحاس ا التعامل مة 

 حاا الصنف من التجاس الم اسعين 
 : الكراهةثانيًا 

ت  ل س    عو   لا ا حو  تار  ل ا  ا و   صاحبا  السلع     ل    ا لمان
في حا  ر    إع     ع  لها  السلع  ر اليج حاجت  لها ا  حاج  احل  قائم حاج ت و

 الحال  قد يكتنف  حكم الكراح  
 ب : الوجو ثالثاً 

بحلإع    لا   سمق   ت  لم يجد ما يسد      السلع     ل  و ما   ا اوتقر صاحو 
الب ة  اجووانا  عن   عاا   الإع   عن  نفس  من في حق   يستنقا  ت ا    ب ع  

هۡلكَُةِّسمح  اله كت  ترك   ع   ب ل  ل  ت  الله يقوف: يكُمۡ إِّلىَ ٱلتَّ يدِّۡ
َ
ِّأ ]البقر :   سجىوَلاَ تلُقُۡواْ ب
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 مجلة العلوم الشرعية

 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

العطش ا  من اوو  ا   الت الك  ا  يال  سجاف من    ))  يد  ن ا لم:  ت قاف  [195
((الم ي  

 (1)
.   

 : الاستحبابرابعًا 
اشتاى   و ما   ا  احل     ل   ا   الل باس   ش ئًاحو  ا   الط عام  من لممال ال 

الب ة  لا عن نهري  الإع     ب ً   لم يجد     نحوهما  ل         الحال  و ندب  في حا  
 حكاا يندسر س ت ا لًا لع ن  ا  عين احل  ا     قراساًالإع   عن حا  السلع     عاات 
،ت تعاس و اا الب ة  لا عن نهري  الإع   التجاس ي  بحب الا ت باب لمل  حال   
لرصب  سن وي  يحصل بها الفرح  السعاس   الحبوست   ا لما  ال ين المعلن عن  في   ع  يق قً 
  لا تتنافى مة الضوا   ال رع    

ااس ع    الحالال  حا   التجاسي   ما  و   الإع تل  الوجوب   في  من 
  الا ت باب  الت  ريم  الكراح  حو سامل ي  مجاف الإبحح  لمما تقد م  

 
  

 

ن عبد الله  ن ع  اشت عن  يد  من نهري  ا ن  حوت ع  1/331امرج  ا ن ابي حاتم في الت فسب    (1)
  ن ا لم   ت    ناس  ص  ي  
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 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 لإعلانات التجارية في القانون المصريا امأحكالمطلب الثاني: 
بحلإع تل التجاسي   لها صل     مواس تضمن القانو  التجاس، المصر، عد   

نزاعال  ين   يناسي ت  ن وب  رالفال  حصوف  حال   في  القضا   يلجأ  ل اا 
التجاست  حي في الحق ق  تضب  العمل   التجاسي ت  ينعل التجاس على  صب  من  

 مزا لتام رتلف ان طتام التجاسي   
ت   ا ف شين ن حظ  في حاا القانو  ماس  مام  للءاي   حي التا ع  ع ر 

 نصاا:    
من ينت لاا بحلإع   عناا في الص ف ا  في    تف ض صف  التاجر في   ))

من وسال ا  في الإ اع  ا  التل فزيو  ا  بأ،    ل  امر ت  يجو  نفي حا   
  (1) (( القرين  بإ بال ا  من انت ل الصف  المالموس  لم يزا ف التجاس  وعً  

ش صا ما مت ق  و     حي ماس  تتم وس حوف الو  ل  اليج تثب  ا   
 صف )تاجر(ت   ل   وجوس  ع تل في الص ف  صبحا من   ائل التواصل  
تف د ا  حاا ال    الا، يحمل ا م لماا حو ش   تاجرت  حاا في الحق ق   
 ثا    ضفان صبء  قانون   مبدئ   على مزا لت  للتجاس ت  يحصل الانهمئنا  مة  

    جدل قرين  تثب  ا  حاا ال     من يريد التعامل مع    عا  شرانت لكن  
ا وإع ن  ح نئا لا ق م  ل  من الناح    صاحو الإع   لم يزا ف التجاس  يومً 

 القانون   
ش     لكل  التجاس   امتاا   جوا   وااصل  الإ  مي  الفق   في  اما 

 حاا الا، جر  عل   العمل نه ل  التاسيخ  ت  احل   ااسانيقق  و   صفال  
 

   19قانو  التجاس  المصر،ت اوريد  الرسم  ت العدس  (1)
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 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

ا  يكو  احدحم سمص     الإ  ميت  ما  اف الناس يب ة  عضام لبعنا س  
   ماص   زا ل  التجاس ت  لا حو مضطر    ا  يعلن  طرق ما ل ثب  للناس ان

مستمر في حاا الزمن وااوراس تب ة    ايضًا العمل على حاا  يحمل صف  )تاجر(ت  
  يناساً ل  صف  لمو م مالكين اصل ين لا  أيضًاالمنقول   الثا ت   ينر، مقاصراضاا  

 ممتانين للتجاس  
اما في العصر الحاضر وتءب الوضة بحلنسب  لمن يريد ا  يزا ف مان  التجاس   

القوانين العصري  ا ت رار سمص  ماص ت  يطلو من ال    تووب  وت  ه 
مجموع  من الوثائ  في مقدمتاا السجل التجاس،ت  يديد الموضة الا، يريد  
مزا ل  التجاس  و  ت  تووب شر ه الس م ت   عد معاين  الموظف الم ت  المعين  

لتجاس ت مة  مزا ل  ا   نمن قبل   اس  التجاس  تعطى الرمص  لهاا ال     بد 
ت  لمل حا  القوانين  س وم يدوعاا هزين  الد ل  مقا ل السجل التجاس،  صب  

  من اجل سوة مستو  المنتجالت  الت ق  من   متاا حتى لا يدث ملً  
 ا عند المستالكين  ص  ًّ 

وفي الماس   قوانين  ال صل  بحلإع   عن التصف ال التجاسي     ايضًا  نجد  
 ما يلي:  ، المصر، من القانو  التجاس  108

يجو على التاجر ا  يعلن عن    :لب ة  طري  التصف   ا  المزايد  العلن  ا))
ثمن السلة المعر ض  للب ة في التصف   مق ت      ا  عن الثمن الفعلي الا،  

عتبر في حكم   ي  .لمان  تبا     حا  السلة م ف ال ار السا   على التصف  
((س رفض  جران من شأن  الإع   عن   ة السلة بأ عاالتصف   الموسم   لمل  

 (1)  
 

   19قانو  التجاس  المصر،ت اوريد  الرسم  ت العدس  (1)
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 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 حاا عدف   نصا ت ا  التاجر حين يعلن عن تصف   سلمان  واو يبتءي  
جلو المبر عدس ممكن من الزبحئن نظرا للأ عاس الم فض  اليج   جد  ا على 

ا صب لما بت وبعنا التجاس يعلن  حا  السلة المصفا ت و  د ا  يكو  صاسقً 
في   ائل التواصل عن تصف ال لمبر  ي يفاجأ الناس ا  اا عاس حي حيت  
 لاا اش ه القانو  التجاس، المصر، ا  يقر  التاجر  ين السعرين القديم العالي  
بها    ملصق   ملون   لوحال  يكو   ل  ضمن  ما  الم فنات  عاس    اوديد 

 مي ساعم لهاا المسل ت واو من تمام الصدق في  السلة المصفا ت  الفق  الإ  
الب عا  بحه اس ما لم يف قات وإ  صدقا    )):  صلى الله عليه وسلممزا ل  التجاس ت  قد قاف النبي  

ت  التاجر  (1) ((     نا  وسك لهما في   عامات     لمابح  لمتما  ق   رلم    عاما
القديم لما ب لماتم  يعلن عن تصف   عام  على السلة ي يب عاا  سعرحا  الا،  

 لل ق ق   
ا  البرلم  اليج لمان  يصل    المراس  )) ني في شرح  لهاا الحدي :  قاف الدمام

معد م   وجوس لمابهما   المفسد   تل   من  ملو    تقدير  على  الب ة  حاا  في 
 يحتمل ا  يكو  المراس ا  مثل حاا الب ة     حصل و   س ي وإن   ت   لمتما ما

   (2) (( يم    رلم  س  

 

من    1532ت سقم:  3/1164ت  مسلم  1973ت سقم:  2/732في ص   اما الب اس،  امرج     (1)
 حدي  حك م  ن حزام سضي الله عن    

  5/43مصا  ي اوامةت الدمام ني  (2)
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 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

ن ر الإع تل  قا ل    ))في قانو  التجاس  المصر، ما مفاس  ا     ايضًا نجد  
حتى لو قام بحلكتا   في اوريد  ح   يعتبر حاا    يناسياًّ   عمً    ايضًايعتبر حاا  
(( بحلنسب  للعمل التجاس، العمل ثانوياًّ 

(1)   
 حاا  اضي جدا والتجاس  لا تقتصر في الواقة على مباسل   لع   اف  
وق ت  ل حي اعم من ا  يصر في حاا المجاف التباسليت واي ت مل لمل مقا ل  
سوة من اجل يق ق  ثمن مات  ءنا النظر عن ا ت م  بحل دت ا  تواجد  في  

س، العصري    ت والإع   عن السلع  عبر   ائل التواصل التجا لك  ن منص   
يدوة   صوسً    تو    عرًات  التاجر  لسلع   عرض  و    قبنا   نما  و    ل س 
للمنص  مبلءا مال ا مقا ل حاا العرض الإع ني   اما ما جان في الفقر  القانون    

لتجاس، وف   نظر  ل  السا ق  من ا  الن ر الإع ني يعتبر عم  ثانويا للعمل ا 
التجاس، ونا قائما  د  ات  ل  ا س   مصائص   نهرق   الإشااس،  الإع    صاس  

  احداو ت  صاس سلم ز  ا ا    في ااعماف التجاسي  الحديث  
ر و ما  لُِمر  من مواس  اليج تتعل    الحاصل ا  القانو  التجاس، المصر،  

لضوا   الفق  الإ  ميت  سصم  جوس  عنا المواس    مواو بحلإع   التجاس، ر  
ا في مآلاتها تصو في مصل   التاجر  الموانهنت  لمل ماس  قانون    العسر   لا ا 

ال ر  لمالربح   يخالف  ما  و اا  يكن  للبائة  الم  ،  لم  سن وي   مصل    يق  
 المكس واي مواس قانون   سامل  ي  سائر  الإبحح ت  تتبة حا  المواس  تأص لاا  

 اا حا  الدسا     و  ضوا   الفق  الإ  مي من جمل  التوص ال اليج تق ح

 

   1/139القانو  التجاس، المصر،ت س  عصام حنفي  موس  (1)
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 المضلل  الكا     الإع تل ينريم  على الحديث   الت ريعال حرص لمما         
 لما      اتل ا   عر ض على  يحتو،  ع   ا،  حظرل المستال ت  لحماي 
 مسأل  في التقديري   السلط  للقضان  اعط  تالصوس من صوس    ا  شكلت بأ،
 موضوعي  ع اس الا تعان  مة عدم ت من الإع   مضلً   لما    ا ما تقدير
 .ش صي لا
 لسن   67 سقم المصر، المستال  حماي  قانو من     )6الماس  )   نصوقد      

ان     م  2006 موسس  معلن   على))  على   بحلمعلومال  المستال   مداسلمل 
   مل    يننو لمل ما قد ي س،    ت   مصائص  المنتج  نهب ع   عن الص     

انطبا  صب حق قي ت ا  مضلل لد  المستال  تا   قوع  في مل  تا  مطأ  
  تضل ل  ق ام  حال  في  المعلن  على جنائ    عقو   الم ر   ضة  لمما   (1)   ((    

 حماي   واا    الح  تعطير     ايضًا على القانو  ر  ت اسمل تعدي ل   المستال 
  حظر المنتجال  عن المضلل ا  الكا ب الإع     نة  قراس  صداس في  المستال 
  (2) تدا لها

 
  

 

 454ت453اووانو القانون   لل ماي  المدن   للمستال  : ص ( 1)

 485السا   : ( 2)
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 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

التواصل  :  الثانيالمبحث   وسائل  عبر  التجارية  للإعلانات  تطبيقية  نماذج 
 ثلاثة مطالب: وفيه  وأحكامها. ، الاجتماعي المعاصرة
الأول:   التجارية  المطلب  الإعلانات  من   Paid    دفوعةالمنماذج 

Advertising وتكييفها الفقهي 
دووع  تل  الإع تل اليج تت ي مساحال  الميراس بحلإع تل التجاسي   

  مقا ل مبلغ من الماف يتف  عل   الطروا  المعلِن   لك  ن متفا ت  على منصال 
 يعد الإع   المدوو  نمو جا  ع ن ا عبر الإن ن  ح   يقدم    )) المعل ن ل ت  

لعرض مزاسال  للم اسلم  في  ا عاس   ع تتهم على منصال    المعلنو  عر ض 
  ت ا  السوق تزساس تناوس    ايضًا  شبكال  دس ت    نما تتزايد الفرص وااا يعني  

لتقديم   المدووع   القنوال صب  الاعتماس وق  على  للءاي    اصبي من الصعو 
 .الإع تل اليج يريدحا

جوانو   على  للمست دمين  المدووع   الإع تل  عرض  يتم  ما  عاسً  
لعرض   المزيد  سوة  للمسوقين  ا فلاا  يمكن  ا   اع حا  ا   الويو  صف ال 

شار    االمثر  الويو  مواقة  على  اسل   ع تتهم  الزياسالت  قد  عدس  لزياس  
مثل مواقة  يويل  م مرًا     الاجتماعي  التواصل  لو ائل  المتزايد    ال عب   

Facebook وLinkedIn  منصال وعال  للإع تل المدووع     ))
 (1)   

اا ف صاحو منص   ثا   البائة    نهروين  اضي من حاا العرض ا  ثم   
الا، يوور مدم  الإع  ت  الثاني:   و  مستعد ا  يدوة مالا من اجل ا   
يحظى منتج  التجاس،  ساح    من منا بينت  عاس  ما يكو  الدوة من الز و   

 

   / https://maqal.coالإع تل مدووع  ااجر  (1)
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 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 ا قا على العرض من م ف حوال  مال   تر ل    حساب صاحو المنص ت  
صوف حا  الحوال  من م ف س ائل انتاان الت ويل   يرو  الز و  ل  ما يثب  ح 

اليج تر لاا المصاس  عاس     عم ئاات  قد يراعي ر لمما تقدم لنا ر صاحو  
ل   لعت  من م ف  ع    شااس، منا وت   و عرض  الز و   المنص  ظر   
على ا اس ا  يحوف ل  الر وم  عد و    من   يتفقا  عل اات  حاا لا  شكاف  

وفي الحال  اا   ح   تقدم الدوة على العرض تك ف العمل   ا ا   و   وقا ا
 الصف ت  تعج ل ثمن مقا ل مدم   دس  اا صا  من جا  المساح   الوق   

الم صص  للإع    دس  الحجم  المكا ت  الوق    ل والمساح     ع   لإالمتاح 
 دس بحلضب ت  من اساس  ياس   ق  للإع   سوة مقا ل الزياس  الزمن    ياس   
في المافت  الصف  تت ق  من تح   المحسنال التصويري  الإشااسي  اليج لها مفعوف  

 في حال  ما لم يلتزم   يجابي في لف  انتبا  الزبحئن للمنتج التجاس، المعلن عن ت  
   امل  بعنا سلمائز الإع   وانا يس جة الز و   المعلِن  بنوس الاتفاق التفص ل  

 عنا حقوق  المال  ت  يضب   ل  بحلزمن  الحجم  ال كلت  في سسا   وقا    
عن الدوة المسبن  في السلة  اهدمال  صوس   احكام  في الاقتصاس الإ  مي  

ا  الدوة المسبن  حو تقديم ثمن  لع  ا  مدم  قبل    )) مل  صاحب     ا    
فائاات واو يقة في الب و   اهدمالت  يتم صالبا من م ف  طاقال ماص   ا ت 

    الا،  صل  ل   الب   حو اعتباس  ل  مجرس مواعد  صب ملزم ت  ينعقد  
الب ة ا  الإجاس  عند لمل عمل  ت  اعتباس المبلغ المدوو  مسبقا سينا في  م  البائة  

الا ت فانت  ا    عند  المقاص   الم جرت  تقة  القرض  ا   من  حو  المدوو   المبلغ 
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 (الرابعهـ )الجزء  1445رجب    الثاني والسبعونالعدد  
 

الب ة ا  الإجاس    الا، لا يضر اجتماع  مة  (( الحكمي 
 حاا يتواو  مة    ت(1)

 ت تأجب ااش ان  احكام   ة اهدمال 
س واو  الدوة  في  الز و   تأمر  من  اما   ا  الام ت  حال  لم اف  في  ين 

الفقاان ح     بحلدين جائز بإجما   بحلدينت  ال ران  من سلما   اش    لع  
 قد اجمعوا على ا     )) يستلم الم  ، السلع ت  ي مر تسل م الثمنت قاف الع ني:  

((ز بحلدين جائال ران  
 (2)   

من تح    يقة في حاا الباب    ملل قد دير بحلالمر التنب   لبعنا   من او
يعرض   و ين  الءرس  اما  امر له  جا   من  الربح  تح    جا ت  من  من  الءرس 
صاحو المنص  مدم  الإع   مقا ل مبلغ  دس  لا يدمل في تفاص ل ا صا   
الإع   من جا  الزمن  المساح   ال كلت و فاجأ الز و   عرض الإع   في  

د   من   انهوفت ا  تكو  مساح  الإع    سقائ  معد س  سصم ان  لما  يتوقة م
ض ق  لا تلف  انتبا  الزبحئنت ا  صف  عرض الإع   ضع ف  مال   من ا،  
الز و  الا، لم   عوامل اواب   اما الربح و ين ي  ه صاحو المنص  على 
يدوة س وم الإع   مسبقا ان  لملما تأمر عن الموعد المتف  عل     ناما  اسل  

كو  حاا الصن ة من جنس سبح النس ئ  وكلما  سل  في الزمن  اس  ق م  المبلغت و 
 ل  في الثمن 

  حاا نمو ر من  ع   يناس، مدوو  ااجر: 

 

الدوة المسبن  في السلة  اهدمال  صوس   احكام  في الاقتصاس الإ  ميت عبد القاسس جعفرت    (1)
   186ر  153مت ص 2015ت عام 2ت العدس 12مجل  الب وث  الدسا الت المجلد 

    12/225عمد  القاس،ت الع ني  (2)
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 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 
 

 ي حظ في حاا الإع   مجموع  عناصر: 
 ر صف  المنتي  حو علب  تمري  م كل   1
 ر حاتف اوا  المنتج  2
  ريد  ( ر مكا  تواجد اوا  المننتج  ) القص م ر 3
  س س حمران من بحب المحسنال التسويق    ر  4
 ر اص اب المنصال الإع ن  : التوي ت الف سبوكت الإنستءرام 5

الإع   عن  عر العلب ت  قد يكو   ل  عن عمد ل ضطر الز و      م 
 للتواصل بحوا  المنتج  ل عرضوا عل   منتجال امر  قد تنا ب   

ع   و  تظار عاس  في الإع  ت  من  اما تفاص ل العقد  تكال ف الإ
اساس معرو  س وم الإع تل و تواصل مة اوا  المن ئ  للإع  ت  حي  د سحا  
لها منصال  شااسي  ماص  تعرض مدماتها التسويق  ت  تكال ف حا  اهدمال  

 الإع ن   الإشااسي   
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العناصر  ا  تقريبً  حاا نمو ر آمر عن  ع   يناس، مسبوق الدوة  و    
لإع تل التسويق   المدووع   في الإع   المتقدمت  حكاا  ائر ا   نفساا  السا ق 

لا تخرر  جمالا عن حاات  حي عناصر مام  في العمل   التسويق    ااصل و اا  
المعلِن في العرض لملما  اس    الإبحح ت  لملما  ر  المنتِج في توص ف المنت ج   ر 

 ل  في جاب الزبحئنت  المحفزال التجاسي  ااصل و اا لمال  الإبحح  ما لم  
 تق     ين يخرجاا عن سائر  الإبحح   
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 نماذج من الإعلانات التجارية المشروطة وتكييفها الفقهيالمطلب الثاني: 
الإع تل اليج تبد، يناحاا  يراس بحلإع تل التجاسي  الم ر نه  تل   

الإ  العام ت   لك  ن  المنصال  مة   ا تاا  تتنا و  شر نها  دس   ما     صالبا 
ظر انوا  مع  ن  من اان ط  التجاسي  من الإع    لح  لهتتدمل اواال الرقا   

   لمنة ا تء ف المست دمين
  (1) 

في     يعد الراصو  عل اا  ل طلة  المعلِن  نهر   من  مع ن   شر ه  يديد 
الإع   حاا من ال فاو   في التعاملت  التاجر يتأمل حا  ال ر ه وإ  لمان   
منا ب  عقد الاتفاق مة المنص ت     لم تنا ب  حا  ال ر ه انتقل    منص   

و ت  امر  تنا ب  شر نهاات  حاا لمتك  ف وقاي حو من بحب ال ر ه في الب 
عل اا  ين   حي شر ه  ضاو    ائد  على شر ه الب ة المعر و ت يحصل الاتفاق 

يحق  لهما المصل  ت  حكاا ولصاحو المنص  ا  ي  ه ما شان     ا  المتبايعين 
سقائ  لمل  اع ت ا  ل  مساح  يعرض و اا    10لمأ  يقوف للتاجر ل  وق   

منتج ا  وق ت  لماا التاجر ل  ا  ي  ه ما شان مما يحق  ل  مصل    لا يضر  
صاحو المنص ت لمأ  ي  ه مد   من   في س ة  اع  لمل  اع ت  عرض   ث  

ما لم  منت و اا الإبحح   واا  الاش انهال ااصل  جال في مساح  الإع  ت 
 تخالف حكما شرع ات ا  تضر  صل   الطر  الثاني 

 

 

الم ر نه     (1) التجاسي   اان ط  
https://support.google.com/adspolicy/answer/6368711?hl=

ar 
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اش اه   حنا  يلتزم  ي حظ  لم  قوقلت  من  الالتزام  س ا ال  ع تل 
 وإع ن  مرووض حتى يتم تعديل الإع    اهر ر  ص ء  م ئم  للمنص  

الرق اواال  يناس    حكاا  لمماس    العام   شر نهاا  مواقعاا  في  لها  ا    
ات  حاا يضر   قوان ناا توقف المنص  ا تومات ك ًّ   الإع تلت  من يخرق اس  اتها

التجاس   يتقدم     الا،  الإع    يت دس   في شر ه  لهاا  المنصال   صل   
اانهرا ت  الفق   عاس ت  لمل حا  الاش انهال في الحق ق  يق  المصل   وم ة  

 الإ  مي  قواعد  ال رع   تعضد  ل  لمل  
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 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 نماذج من الإعلانات التجارية المجانية وتكييفها الفقهيالمطلب الثالث: 
تقدم مدمال   اليج  الإع تل  تل   المجان    التجاسي   يراس بحلإع تل 

   د   مقا ل للزبحئن الا، يرصبو  في عرض منتجاتهم
حناك عدس من الطرق ال رع    القانون   اليج يمكن من م لها الحصوف  )) 

 د    مث   على عر ض ا  اسصد  مجان   تسمي بح ت دام  ع تل جوجل  
 Google سص دا مجان ا ل  تمتا  بخدمال  ع تل تمني حا  الطرق  ت مقا ل

 حاا النو     . اليج تعتبر من اوضل الا  ات ج ال التسويق   المتاح  عبر الان ن
((الإع ن    الحم ل من الرص د المجاني يكو  عنصرا مساعدا لزياس  

 (1)  
  تقدم مدم   ع ن   س   مقا لت  لك  ن  اضي من حاا ا  المنص  الإ 

 في الحق ق  حي  تستف د لما يناب المبر عدس ممكن من الزبحئنت  يت سر لهم  
يعاين ح لان الزبحئن المصداق   في  الوقو  على مدمال امر   قا لت  حين  

يتعاقد ا  قا ل   ا   حتما  يقوسحم  ل   المجان    و   المنصال  مة  التعامل 
منصال امر  تقدم مدمال  ع ن   اقو ت   ل  يحق  لهم مصل   من جا   

 الحرو   العال   في التسوي  الإع ني للمنتجال التجاسي  
ت  يراس بها الو ائل اليج يقوم بها البائة التجاسي  لمل حاا من بحب الحواوز  

عل اات  تدوة      اهدمال  ي   ا   بحلسلة  تعر   اعماف  من  المنتج  ا  
التجاسي  اليج يضعاا  الحواوز  ااصل في  اقتنائاات  تملكاا من صاحباا بحلثمنت   

 

   / https://eskelah.com ع تل قوقل المجان    احم الطرق ال رع   لل صوف عل اا  (1)
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صرس  التجاس لتسوي  منتجاتهم اووا  ما لم ت تمل على  ظوس شرعي من سبح ا   
   (1) م ا  ظل

المنصال   مجان   في  عنا  لطريق  صناع   ع تل  حنا  سشاس  ي حظ 
 ت  حي منصال لا تمانة مناا  ل حي تت احا    ل  لا تقطاب  لك  ن الإ

ت  لمل حاا سامل  لمدووع ن اجل التعر  على  ائر اهدمال االزبحئن  التجاس م
 رالفال شرع    في  نهاس الإبحح  لمما  ب  ما لم تق   بها  

 
 

  

 

     339الحواوز التجاسي  التسويق    احكاماا في الفق  الإ  ميت س  مالد المصلي ص  (1)
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 الخاتمة وفيها نتائج البحث وتوصياته: 
 : نتائج البحثأولًا 
تعد الإع تل التجاسي  من احم الو ائل اليج تسوق بها المنتجال التجاسي   ر  1

في العصر الحاضرت  التناوس و اا قائم على اشد   ين اص اب المنصال  
  الزبحئنالإع ن   من اجل ا تقطاب المبر عدس ممكن من 

في الدلال    ما ي ت  مناا عد  معا  متقاس    لكلم   ع    تف د الماس  اللءوي   ر  2
  الايو   الانت اسوت  اوارو الإ را ت   الإشاع الإظااس    حي:

لا تخرر عن سلالتاا اللءوي ت  عند الفقاان    في سلالتاا الاصط ح  الإع تل  ر  3
المعنىت  واما   ا  جا   ل  من  الفقاان  في    " ع  "  كلم  ا تعمالال 

معنى الإظااس  اوار  الانت اس  الايو   نحو      اقال لم مام يوم حوف
     ل
 حاا ما ساعا    ت اللءوي دلالات الفقاان القدامى قد ا تعملوا لفظ الإع    ر  4

 الفقاان  الباحثو  المعاصر   
ن اه اتصاف     للإع   لماصط ح: حو    لد  الباح  تعريف الم تاس  الر  5

ا س علم  ت  قواعد ون  ت صبُ ش صيله عبر    ائل التواصل الاجتماعي  
جماوسله بهد   اوراس ا   المعاصر ت مدووُ  ااجرت تقوم    جا  معلوم      

   اهدمالت   على اقتنان السلةت  الت ج ةت   الإقنا     ت الإثاس     تالانتبا جاب  
 ا  ااش اصت ا  ااوكاس المعلن عناا   الط و للمن آلتا  القبوف 

تقل و الماف لءرض   حي  نسب     التجاس ت    في اللء حي    ((التجاسي ))لفظ   ر  6
عباس  عن  واي عن التعريف اللءو،   لا يخرر التعريف الاصط حيت  الر ي
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ا   ت  الماف  تصريف  لطلو النمانتقل و  ت ا  حي  شين ل با  بحلر ي  شران 
 ي التصر   في ساس الماف نهلبا للر   حي

ع تل التجاسي  ررر بحعتباسحا مرلمبًا  صف ًّا  التعريف الم تاس لد  الباح  للإر  7
ا ا ررر  الب    نهب ع   مة  يتواو   علم  ت      ا  ا س  اتصاف  ال  ان ط  

المعاصر ت   الاجتماعي  التواصل  عبر    ائل  ش ص  له  صبُ  ون  ت   قواعد 
جماوس لمببله بهد  جاب  اوراس ا   ت تقوم بها جا  معلوم      المدووع 
السلةت  الح   الت ج ةت    الإقنا   تالإثاس     تالانتبا  اقتنان    على 

ااش اصت ا  ااوكاس المعلن    ا   للمن آلت  وعيا  القبوف الط   اهدمالت
  يق   ااصراض    النمان عنااله نهلبًا للر ي 

النظر  ل اات  بحعتباس مجموع     ال تنقسم الإع تل التجاسي   سو  جار  8
المم ز ت  انوا ت لكل  احد مناا مصائص     من اا س  المعايب    عد  

 التسويق     ائف   ظ  احداو ت
 د عدي انوا     التجاسي  بحعتباسحا الإع تل تنقسم اليج  اا س المعايب ر  9

   النطاق اوءرافيت   الهد ت  اوماوس المعْل ن  ل  ت التسويق  ت الوظ ف : حي
  الو  ل  الإع ن     نو  المعْل نت

 ا  لسلع  اامب المستال     الموج  الإع   حو  :الا تا لمي لإع  ر  10
  الإع   الصناع  ت المنظفال عن     الإع النو  حاا  مثاف   ت معن   مدم  
ت  ااصل في حا  الإع تل الا تا لم   الإبحح   وان  ااس ال المنزل   عن

 لمان  جماع   ا  ورسي  ا  نهبق   
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 الإعلانات التجارية عبر وسائل التواصل الاجتماعي المعاصرة 

 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

 من الصناع ين  الم  ين    يوج  الا، الإع   حوي:  الصناع الإع  ر  11
 لمنتجين  تبا  اليج الصناع   بحلسلة  يتعل  عام ت  صف   المنتجين   ال رلمال
اصراض آمرين     الإساسي    الب ع    عمل اتهم  في ا   الإنتار لا ت داماا 
 الصناعي الم  ،    اليج توج  لإع تل  االإع  من النو  حاا  مثاف
الءزف  عن  صبحات  حو نو  من    النس ج مصانة في لا ت داماا م وه 

و     ما  يعضد لمل  للتجاست  ال ر  الحن ف  اليج يق  مصالح  الإع تل 
الناس في سن احم  اموس معاشام ما سام  ضمن الضوا     يق   لمصالح 

 ال رع   المعتبر   
 الو طان    تبا  اليج بحلسلة يتعل  الا، الإع   حو التجاس،: الإع  ر  12

 الم  ين لا الناائ ين  المستالكين      امر  مر    عاا   عاس    ءرض
 السلع  عن  المعلومال تووب  على الإع    من النو   حاا   يرلمز   الصناع ين 

 بها   التعامل الو طان على  ت ج ة بهد 
ر تخص   الو طان بها  الإع تل التجاسي  و   ووائد لمثب  مناا: تن     13

المضاعف السريةت تووب  ظائف لعدس  عمل   السمسر  القائم  على الن اه  
 من ال باب العانهلين  دمولهم عالم السمسمر   

ر ل س حاا الت ص   الإع ني التجاس، الو ائطي  ندسر ي  مجاف تلقي  14
ت واو  ع   ا تدا  المعلنو  المصن عو ت  لم يكن من  شرعًاالرلمبا  الممنو   

يفاج ما  الو طان لمثبا  ح لان  الو طانت  ل  المنتجالت  نهرق  بأسمان      
المستالكين   شريح   السلة  تسويقاا  ين  عرض  في  من صر   س سحم 

 الناائ ين  
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 الواحد  المان   اص اب بخدم   يتعل   الا، الإع   حور الإع   الماني:  15
تز يدحم من  بأنفسام يست دمو ا لا اليج السلة عن  علومال م ف 

   رائاا  يوصو   لكنام 
 المسل  الإع ني الماني   ث مصالح: ر في حاا 16

اا  : للمعلنين الاين يسوقو  بها  الإع تل المان   منتجال مام  لها صل   
 بحلطو  نحو   

 الثان  : عقد ع قال  نائ   مة شريح  متم ز  من اانهبان  صبحم 
 الثالث : ت سب  صوف حا  المنتجال    ال ريح  المستالك  من المرضى  نحوحم 

  لمل حاا يعضد  ال ر  الحن ف لما و   من مصالح ظاحر  للجم ة  
 نقل المست دم  في الإع ن    الو  ل  الإع تل التجاسي  بحعتباس تنقسمر  17

   انوا  عد     عناا المعلن المن أ  ا  اهدم  ا   بحلسلع  المعلومال المتعلق 
   ائل في الإع   لت  المج  في الإع  ت  الص ف في الإع  من اهماا:  
ت  اوداسي ت الإع   في الإ اع   التلفا  اللوحال في الإع   لتالمواص 
اليج   من م ف   ائل التواصل الاجتماعي المعاصر  : الإن ن  فيالإع   

مكوتً سئ سًا يعتمد  ا ا  ا في ح ا  الناست     تعاظم س سحات  اصب   جزنًا
بحت  يق  رتلف   ل  ال وم  ت    الناس    الا تءنان عن  في ح ا    يتعاسعل  ت  

 ا  الإشباعال لمست دم ا
:  ا او ائل التواصل الاجتماعي المعاصر  التعريف الم تاس لد  الباح  ل ر 18

بها   المحموفت  الإن ن ت  الهاتف  على  الحاضر  الوق   في  متاح   منصنال 
مواقة  تطب قال مصمنم  له لتسا ل التواصل  ين مست دِم اا من الب ر في  
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 د. خالد فؤاد السيد أبو العلا 

بإنتار المحتويالت  التفاعل مة المعلومال  مصدسحات من    جم ة انحان العالمله
 ا  مكالمال صوت    مرئ    م ف من وسالت ا   اسثالت

 و ما يلي:  اهم     ائل التواصل الاجتماعي المعاصر ر تكمن 19
العائل   اوبا   ااصدقان في ا ر   ر  1 اوراس  المستمر مة  التواصل  يق   

 . ق 
تواصل الصمِ     ايضًا لءان الم المل المتعلق  بح تعاس المساوالت  الءر  ت   ر  2

 . البكم عن نهري  المكالمال المرئ    المسموع 
المن وسال على  ر م3 ااوكاس  الآسان  اهبرالت  التعل   على احم   اسلم  

 .صف ال ااوراست  ال  ص ال العام 
متا ع  ااحداث اواسي ت  قران  القص   المقالالت  التفاعل مة لماو   ر  4

 .المن وسال الإع م  
متا ع   ر  5 الم تلف ت  لمال   المنتجال  عن  الإع تل  ن ر   مكان   

 . المسا قال في شتى المجالالالتق  مالت 
يمكن من م لها متا ع   ب العمل    س ت  لماا عقدُ الاجتماعالت  ر  6

  تمام المقا  ل ال  ص   للتع ين في م  سال      جران الا تباتلت
 .سامل الونهن العربي  ماسج 

م ف  ر  7 من  المدني  التطوعي  العمل  المحتاج ت  سعم  الفئال  مساعد  
  تلف  المجموعال الم

ر ال ر  الحن ف يعضد حا  الإيجا  ال العلم    التجاسي   الاجتماع  ت واي  20
لل برال   تقل   للوق ت  رتصر   ااسحامت  مقر    ين  للمعرو ت  ماسم  
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الحاجالت  صب   لا ،  مدن    العويصالت  من  لكثب  مسال    اامباست 
قواع تندسر ي   ااموس  حا   المال  ت  لمل  الناح    من  ال ريع   مكلف   د 

 العام ت  تضبطاا  ضوا   سق ق  تزيدحا  يجا       
التجاسي  حي:   مواقة احم  ر  21 الإع تل  و اا  تتم  اليج  الاجتماعي  التواصل 

،  (Instagram)الإنستءرام  ،  (Twitter)ت التوي    (Facebook) الف س  وك

الواتس  ت  (Facebook Messenger)  الما نجرت  Facebook))  الما نجر
ت (Snapchat)  ناب شال  ت  (Youtube) ال وت وب  ت  (WhatsApp)   آب
    (Television)لتلفا ا
 ااصل جوا   ن ان ا،    ل  يق  تواص   يجا  ا  ين الناست  تت ي لهم  ر  22

تباسف ااوكاست  عرض ما عندحم من  لةت  الدموف في مفا ضال يناسي ت  
المطلو     الضوا    مراعا   الب رت    شرعًالكن   ره  ين ئ   شين  في لمل 

   نام   ا لًا  يجعلون  متد
التجاسي  اوواااصل في  ر  23    لا تخرر عن حاا ااصل  لا   ا  الإع تل 

اق ن  بها قرائن تنقلاا من سائر  الإبحح     سائر  الت ريم ا  الكراح  ا   
الا ت باب ا  الوجوبت  حا  ااحكام اهمس  تع ، حا  الإع تلت  

 حظرا ا   جا ً ت  تفص لاا لمما يلي: 
 ل الآت  : و كو  الإع   التجاس،  رما في الحالا  : الت ريما لًا ر 24

االمل  الاقتنان لماهموس  اهنا ير   اش ان  رم   /  ع   يناس، عن  ا 
   الم دسال  نحوحا مما حو معلوم الت ريم من الدين بحلضر س 
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ا  مسر قات      ا  مناوبح  المعل ن عن  مءصوبح  ال ين  ا  يكو   ب / 
ا  يع د الءاصو  الناحو  الساسق ما اما   ءب  ج  شرعي    شرعًاالواجو  
     صاحب 

ر / ا  يكو  ال ين المعلن عن  ح لا لكن قرن  مع  ملف ال  مقانهة  
  شرعًال   داؤ   مما لا يح   نسان عاسيال ا  لماشفال عن مفاتنان   بحح   ا  صوس

س / ا  يكو  الإع   رالفا لقوانين البلد  اعراو   انظمت  لمالإع تل  
المن ر  لماهواسر   الفكر  اص اب  بأيد،  لتقة  للأ ل    تر يج  و اا  اليج 

  التكفبيين 
منص    ل   ات  ْ   قد  المعلِن  يكو   ا    / عن   لك  ن    و اا  ل علن    

الد وة المسب   نظرا لظر و  اهاص ت لكن  في    منتجات  التجاسي ت  تساحلوا مع  في
الحق ق  حو يريد ا  يستءل حا  الفرص  ل علن عن منتجات   يب عاا  في الوق   

 نفس  حو عا م على ا  لا يدوة لها  المنص  س وم الإع    
 : الكراح  ثانً ار  25

ت  ل س    عو   ا حو  تار  ل ا  ا  و   صاحبا  السلع     ل    ا لمان
في  ر    إع     ع  لها  السلع  ر اليج حاجت  لها ا  حاج  احل  قائم   لا حاج ت و

 حا  الحال  قد يكتنف  حكم الكراح   
 ب : الوجو ثالثاًر  26

بحلإع     لا   سمق   ت  لم يجد ما يسد      السلع     ل  و ما   ا اوتقر صاحو
 في حق  الإع   عن الب ة  اجو  وانا عن   عاا 

 : الا ت باب سا عًار  27
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من لممال ال الط عام ا  الل باس    ش ئًاحو ا  احل     ل  و ما   ا اشتاى  
في حا  الحال   و ندب ل       الب ة  لا عن نهري  الإع    ب ً   لم يجد   نحوهما

 الإع   عن حا  السلع     عاا  
ااس ع    الحالال  حا   التجاسي   ما  و   الإع تل  الوجوب    في  من 

  الا ت باب  الت  ريم  الكراح  حو سامل ي  مجاف الإبحح  لمما تقد م  
ان  ر    28 الر  اجمة الفقاان على   يعلم   جل لءب   ءب   ن  حتى    لا يلزم شران 

الر   و لزم   عد  وللفقاان  ت  ضا   ا احاه    علما يرضا   ت  ام ا   ا اجا   
 قولا  في المسأل :
يت  حو ماحو الحنف   ت  المالك   ت  ال  اوعي في القديمت  اا  ف: ان   ص  
  س اي  عند الحنا ل   

   الث اني: ان   بحنهلت  حو قوف ال  اوعي في اوديدت  الماحو عند الحنا ل
  سجي الباح  القوف اا ف الا،  حو اص ا   و      الص    

الا، اعلن عن   ة  لع  ل س  من ملك ت ي انهلة المال     الفضولير ر    29
ااصلي على  ع     عاا ا  امبر  الفضولي بحلإع   وإ  لم يجز الصفق   
واي بحنهل  ي اس  و   الفضولي المعلِن الثمن مة الم  ،ت ي يع د السلع      

واي  مالكاا ااصليت ام ا    ا   المال  ااصلي للفضولي بإتمام الصفق   
  ص     على اسجي القولين 
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 وصيات البحث: تثانيًا 
ظارل للباح  ا نان حا  الدسا   مجموع  اوكاس  ث    عضاا ل  صل   

لا يخلو من وائد   نو  صل   وضو   بحلإع تل  الآمر لا صل  ل  بها لكن   
 الدسا   الحال  : 

 سسا   وقا   معاصر  الكساس التجاس،  ما يتعل     من احكام وقا   ر  1
 قاعد : ما حرم المل  حرم   ع  )تطب قال وقا   معاصر ( ر  2
 ر   ائل ا تقراس اام ك بأيد، المالكين )سسا   وقا   مقاسن ( 3
العقوبحل التعزيري  للإع تل عن ااش ان المحرم  المعلوم يريماا من الدين  ر  4

 بحلضر س  
 مقاسيرحا سسا   اقتصاسي  وقا   ر س وم الإع تل ضوا طاا 5
  ين اص اب المنصال الإع ن   تطب قال قضائ   ر النزاعال 6
 ر نوا ف الإع تل التجاسي  في سياس الءرب  7
الفق   8 مة  مقاسن   سسا    العر     القوانين  في  التجاسي   الإع تل  ضوا    ر 

 الإ  مي 
 الإع ن   )احكام  ضوا  ( ر المقاص   ين التجاس  اص اب المنصال 9
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 فهرس المراجع
  ر القرآ  الكريم

  1ت  مد علي الكاملي  ت هر احكام الإع تل التجاسي   اووائز ال  يج    
 تساس نه ب  اهضران ر مك  المكرم     حر 1422

منظوس    مير   من  ع سا ،  تالإع    احمد  اا قا   ال      س   ت   اس  
 حر 1420ت عام 1الإ  م  : قطرت ه  

الإ  مي ر   الفق   في  مفاوماا  احكاماا  التجاسي   انهر ح     الإع تل 
الدلمتوسا  متطلبال  المناصبت ت  لا تكماف  الكريم  مد  عبد  علي     عداس 

ااسسن     اوامع   العل ات  الدسا ال  البا ت لمل    احمد  عباس  س    شرا  
 م  2007

المجان     قوقل  عل اا  ر  ع تل  لل صوف  ال رع    الطرق   احم 
https://eskelah.com/  

 / https://maqal.co لمدووع ر الإع تل الا
   /https://support.google.comر اان ط  التجاسي  الم ر نه   

 / https://mhtwyat.comر اهم   مواقة التواصل الاجتماعيت  مد سحاف 
ت ) ل  الحف دالقرنهبي  ن سشد  ت  مد  ن احمد ا  داي  المجتاد   اي  المقتصد ر  

 حر 1425حر(ت ساس الحدي : القاحر ت  د   تاسيخت عام 595
ر    137ت ص  2ر   ة الفضوليت س  مالد الل  دا ت ضمن مجل  العدفت العدس 

 حر  1420ت عام 152
)ل   الز   د،ت  مرتضى  ن  م د  القاموست  م د  جواحر  من  العر س  تار  ر 

  اس  الإسشاس  اانبانت  المجلس  ت  يق  : جماع  من الم تصين حر(ت  1205
 حر 1385ت 1الونهني للثقاو   الفنو   الآساب: الكوي ت ه  

اع  من العلمانت  حر(ت يق  : جم816ر التعريفالت علي  ن  مد اورجانيت )ل  
 حر   1430ت عام 1ساس الكتو العلم  :  ب لت ه 

https://maqal.co/
https://maqal.co/
https://maqal.co/
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ب البءداس، المالكي )ل   حر(ت 378ر الت فريةت عب د الله  ن الحسين ا ن او  
 حر  1428ت عام  1يق  :   د لمسر ،ت ساس الكتو العلم  :  ب لت ه  

حر(ت  327ل  ر تفسب القرآ  العظ مت عبد الرحمن  ن  مد ا ن ابي حاتم الرا ، )
ت عام  3يق  : ا عد  مد الط وت مكتب  نزاس البا : مك  المكرم ت ه  

 حر  1419
حر(ت ساس الكتو  676ر تهايو ااسمان  الل ءالت يحيى  ن شر  الن و ،ت )ل  

 العلم  :  ب لت  د   نهبع   لا تاسيخ 
حر(ت 451ر اوامة لمسائل المد  ن ت  م د  ن عبد الله  ن يونس الت م ميت )ل  

 حر   1434ت عام 1يق  : مجموع  من الباحثينت ساس الفكر:  ب لت ه  
ر اووانو القانون   لل ماي  المدن   للمستال  من الإع تل التجاسي  الكا     

السعوس،ت   القانو  المصر،  النظام  المضل  في  الس د حسين  ا   س  علي 
الإنسان   بحلءاه  سيابت   س   ل د  مد   رت   العلوم  الدسا ال  کل   

ر   436ت ص  2ت العدس 32جامع  المجمع  المملک  العر    السعوسي ت المجلد  
 م  2017ت عام 495

س ل   ر   مقاسن   ين  سسا    التجاس،  الصناعيت  الءش  من  المستال   حماي  
ت   الد ف ااجنب  : س  عبد الله حسين علي  موس  الإماسال العر    المت د  

العدس  6مجل  اامن  القانو ت سبيت المجلد   ت عام  544ر    538ت ص  2ت 
 م  1998

ر الحواوز التجاسي  التسويق    احكاماا في الفق  الإ  ميت س  مالد المصليت  
 حر   1420ت عام 1ساس ا ن اوو ،: الدمامت ه  

 اهدمال  صوس   احكام  في الاقتصاس الإ  ميت  ر الدوة المسبن  في السلة  
ت عام  2ت العدس  12عبد القاسس جعفرت مجل  الب وث  الدسا الت المجلد  

  186ر  153مت ص 2015
عمر   امين  ن  عا دين(ت  م د  ا ن  )حاش    الم تاس  الد س   على  المحتاس  سس   ر 

)ل   عا دينت  بح ن  ال  اب  مكتب   مطحر(ت  1252الد م قي  بع   شرلم  
 حر  1386ت عام  2س   صر: القاحر ت ه ا لًا مصطفى البابي الحلبي   
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حر(ت يق  :  275ر السننت ا و سا س  ل ما   ن ااشع  السجستانيت )ل  
 حر 1430ت عام 1شع و ااسن  هت مداس الر ال  العالم  :  ب لت ه  

شبكال التواصل الاجتماعي )الن أ   التأ ب ( للباحث  : م مي  مد عبد    ر  
 م   2018 2ر  24المنعم : مجل  لمل   ال     جامع  عين شمس العدس 

)ل   الكرمانيت  المل   ا ن  اللط ف  عبد  السن ت  مد  ن  مصا  ي  شرح  ر 
ت عام  1حر(ت يق  : نوس الدين نهالوت  ساس  الثقاو  الإ  م  ت ه  854
 حر  1433

حر(ت يق  : س  مصطفى  256ر الص   يت  م د  ن  سماع ل الب اس،ت )ل  
 حر 1414ت عام 5سيو البءات ساس ا ن لمثب  ساس ال مام : سم  ت ه  

حر(ت يق  :  م د و اس عبد  261ر الص   يت مسلم  ن الحج ار الق ب،ت )ل  
 حر 1374عام    ت1الباقيت مطبع  ع سى البابي الحلبي  شرلمائ : القاحر ت ه  

للدلمتوس ماحر حامد اهوليت  ا  الم  :  الضوا   ال رع   للإع تل التجاسي ر  
الإ  م    ءز    بحوامع   رد    ا و  الله  موقة     عبد  على    من وس 

http://almoslim.ne   
حر(ت  855الع ني )ل  ر عمد  القاس، شرح ص  ي الب اس،ت  موس  ن احمد  

يق  : جماع  من العلمانت  ساس  الطباع  المنبي : القاحر ت  د   نهبع   لا  
 تاسيخ  

حر(ت ساس المعاس : القاحر ت  756ر الفتا  ت علي  ن عبد الكافي السبكيت )ل  
  د   نهبع   لا تاسيخ 

حر(ت يق  :  مد  817ر القاموس المح  ت  مد  ن يعقوب الفب  آبحس، )ل  
 حر 1426ت عام  8نع م العرقسو يت م  س  الر ال :  ب لت ه 

العدس   الرسم    بحوريد   ن ر  المصر،ت  التجاس   قانو   عام  19ر  القاحر ت  ت 
 م  1999

 www.pdffactory.comر القانو  التجاس، المصر،ت س  عصام حنفي  موست  

http://almoslim.ne/
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حر(ت يق  :  761ر الك م في   ة الفضوليت مل ل  ن لم كلد، الع ئيت )ل  
ه   الرياضت  الكتو:  عالم  ساس  المسعوس،ت  سسيد  عام  1س   مد  ن  ت 

 حر   1417
حر(ت يق  : عبد  852ر لسا  الم زا ت احمد  ن علي  ا ن حجر العسق نيت )ل  
 م 2002ت عام 1الفت اح ابي صد  ت ساس الب ائر الإ  م   :  ب لت ه  

 . https://www.ecomarab.comر ما حو الف سبوكت احمد  ب، 
مل ف   سم     الاجتماعيت  التواصل  ماحي   ائل  ر 

https://mawdoo3.com . 
حر(ت يق  : جمة من اواضل  483ت )ل  س رمسيت  م د  ن احمد ال المبسوهر  

 حر  1409ت عام  1المعرو :  ب لت ه  العلمانت ساس 
 . https://www.arageek.comمجتمة اساج    ر 

حر(ت يق  : ون  من  676ر المجمو  شرح الماا بت يحيى  ن شر  الن و ،ت )ل  
 حر 1344ت عام  1العلمانت المطبع  المنبي  : القاحر ت ه 

)ل   اهرقيت  الحسين  عمر  ن  الم تصرت  لل اث:  334ر  الص ا    ساس  حر(ت 
 حر  1413ت عام 1القاحر ت ه 

اوامةت  مد  ن ابي  كر   نوس  827ت )ل  الد مام نير مصا  ي  حر(ت يق  : 
 حر  1430ت عام 1الدين نهالوت ساس النواسس: سم  ت ه  

حر(ت يق  : س  عبد  395ر معجم مقاي س الل ء ت احمد  ن واسس الر ا ،ت )ل  
 حر  1399ت عام 1الس  م  م د حاس  ت ساس الفكر:  ب لت ه  

   ت جماع  من الم لفينت ساس الدعو ت  د   تاسيخ  لا نهبع  المعجم الو   ر 
ا  المءنير   احمد  الله  ن  عبد  اهرقيت  رتصر  قدام شرح  )ل     ن  المقد يت 

حر(ت يق  : س  عبد الله  ن عبد المحسن ال  لميت س  عبد الفت اح الحلوت  620
 حر  1417ت عام  3ساس عالم الكتو: الر ياضت ه 

الم القرآ  ر  صريو  في  الحسين  ن  مدفرسال  )ل  ااصفااني  ت  الراصوت   
ال ام  :  502 الداس  سم  ت  القلم:  ساس  الدا س،ت  صفوا   يق  :  حر(ت 
 حر 1412ت عام  1لت ه   ب  

https://mawdoo3.com/
https://www.arageek.com/
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)ل   ال اوعيت  ال  با ،  علي  الماا بت   راح م  ن  الكتو  476ر  ساس  حر(ت 
 العلم  :  ب لت  د   نهبع   لا تاسيخ 

لملب  ت  مواقة التواصل الاجتماعي  ا رحا على الحال  النفس   للطالو اوامعير  
ت العدس  3لد  ت المجل  الد ل   للدسا ال ال  وي   النفس  ت المجالحلو  آمرين

   م 2018ت عام 2
اا قا   ال  ر   لو اس   الفقا    الإ  م   بحلكوي   المو وع   ت جماع  من     

 حر  1427ت  2ت   اس  اا قا : الكوي ت ه الم لفين 
الزيلعي )ل   الهداي ت عبد الله  ن يو ف  حر(ت  762ر نصو الراي  احاسي  

 حر  1418ام  ت ع1يق  :  مد عوام ت م  س  الريا :  ب لت ه  
ت    ائل التواصل الاجتماعي سل ل عملي للا ئال المعن   بحلإساس  الانت ا   ر  

 https://www.idea.int/publications ش نا لمايسر  آمرين

 https://ar.wikipedia.org/wikiر  يك بديا المو وع  الحر  توي 
 

  

https://www.idea.int/publications
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