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 :ملخص البحث

 
إن موضوع التسويق الشبكي والهرمي من النوازل المعاصـرة التـي انتـشرت فـي الـسنوات الأخيـرة فـي              

قــد كثــر الــسؤال عنهــا، وأصــبحت الحاجــة ماســة إلــى بيــان معناهــا،         ، و الــبلاد الإســلامية قادمــة مــن الغــرب    

 -جـزاهم االله خيـرا  –وكيفيتها الفقهية، ومن ثم الحكم عليها وقد تـصدى بعـض العلمـاء والبـاحثين لـذلك       

لكن الموضـوع لا زال بحاجـة للبحـث مـن جهـة تحريـر كيفيـة عقـد التـسويق الـشبكي مـن خـلال النظـر فـي                     

 . صوره، ومن ثم الحكم عليه

وفي هذا البحث حاولت الإسـهام فـي تجليـة ذلـك عـن طريـق بيـان معنـى التـسويق الـشبكي، وأنواعـه                           

وصوره، ونـشأته، ومميزاتـه، والفـرق بينـه وبـين غيـره مـن أنـواع التـسويق، وخصائـصه، وتكييفـه الفقهـي، ثـم                           

 .الحكم عليه، مستعرضا الأدلة مع مناقشة ما وجب مناقشته منها
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 مجلة العلوم الشرعية  ٢٣٣

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

 :المقـدمـة
الحمد الله رب العالمين والصلاة والسلام على نبينا محمد وعلى آلـه وصـحبه ومـن تبعـه             

 :أما بعد بإحسان إلى يوم الدين
فــإن موضــوع التــسويق الــشبكي مــن النــوازل المعاصــرة التــي انتــشرت فــي الــسنوات    

، وقـد كثـر الـسؤال عنهـا، وأصـبحت الحاجـة             ١يرة في البلاد الإسلامية قادمة من الغرب      الأخ
ماســة إلــى بيــان معناهــا، وكيفيتهــا الفقهيــة، ومــن ثــم الحكــم عليهــا وقــد تــصدى بعــض        

 ، لكـن الموضـوع لا زال بحاجـة للبحـث مـن              ٢-جـزاهم االله خيـرا    –العلماء والباحثين لـذلك     
شبكي، من خـلال النظـر فـي صـوره، ومـن ثـم الحكـم                جهة تحرير كيفية عقد التسويق ال     

 . عليه
 : وأهمية الموضوع تظهر في أمور منها

 .أنه من النوازل المعاصرة -١
 .كثرة وقوعه، والتعامل به في البلاد الإسلامية -٢

 . كثرة السؤال عن حكمه -٣

 . عسر طبيعته، وغرابة عقده، وصعوبة معناه -٤

فقـه خاصـة علـى شـبكة الانترنـت،           كثرة الكتابة فيه من غيـر المتخصـصين فـي ال           -٥
 .وما تضمنته هذه الكتابات من شبه، واتهامات باطلة للعلماء 

 .قوة نفوذ شركات التسويق الشبكي في بعض البلاد الإسلامية -٦

 .كثرة الإشكالات التي يتضمنها عقد التسويق الشبكي -٧

فيـه مـع    هذه الأهمية التي بدت جلية للموضوع هـي التـي دعتنـي لاختيـاره بحثـا أسـاهم                   
ــم بالإجابــة عمــا أشــكل فــي شــأن موضــوع التــسويق            مــن قبلــي مــن العلمــاء وطلبــة العل

براءة للذمة ونفعا للمسلمين، متبعا المنهج العلمي في إعداد البحوث والرسـائل   الشبكي،  
 .العلمية القائم على الوصف والتحليل والتوثيق وتكييف المسائل وتحريرها

                                     
 .ه النازلة في المبحث الأولسيأتي الحديث عن نشأة هذ ١
 .  سيأتي في ثنايا البحث ذكر من بحث هذه النازلة أو أفتى فيها ٢
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ــراد مـــن البحـــث جعلـــت ا   ــة،   ولتحقيـــق المـ لبحـــث فـــي مقدمـــة وثلاثـــة مباحـــث وخاتمـ
 :تفصيلها

 .أهمية الموضوع، وسبب اختياره، وخطة البحث: المقدمة وفيها

 :، وفيهصورهونشأته وأنواعه و )الهرمي(معنى التسويق الشبكي: المبحث الأول
 . معنى التسويق لغة واصطلاحا: أولا

 أقسام التسويق باعتبار طرقه والواسطة فيه:ثانيا

   معنى التسويق الشبكي:ثالثا

 أسماء التسويق الشبكي: رابعا

 نشأة التسويق الشبكي: خامسا

 مميزات التسويق الشبكي: سادسا

 الفرق بين التسويق الشبكي وشبكات التسويق: سابعا

 .وصوره) الهرمي(أنواع التسويق الشبكي : ثامنا
 :خصائص التسويق الشبكي وتكييفه الفقهي، وفيه: المبحث الثاني

 )الهرمي(خصائص التسويق الشبكي: ولاأ

 )الهرمي(تكييف التسويق الشبكي : ثانيا

 :حكم التسويق الشبكي، وفيه: المبحث الثالث
 .حكم التسويق الشبكي: أولا
 .أدلة المجيزين للتسويق الشبكي والجواب عنها: ثانيا

 .أهم النتائج والتوصيات: الخاتمة وفيها
 .الفهارس

 

 

 

 

 

 



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٣٥

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

 :المبحث الأول
 .وصورهونشأته وأنواعه  )الهرمي(عنى التسويق الشبكيم

 :معنى التسويق لغة واصطلاحا: أولا

مـن سـوقّ الـسلعة والبـضاعة تـسويقا طلـب بيعهـا بكثـرة عرضـها                  :  التسويق لغـة   -١
. علــى الزبــائن، وكثــرة جلبهــا للأســواق، ولفــظ الــسوق يطلــق علــى موضــع البيــع والــشراء     

 .١وتسوقّ القوم باعوا واشتروا

 :للتسويق تعريفات كثيرة عند الاقتصاديين منها:  التسويق اصطلاحا-٢

 العمليـــة الخاصـــة بتخطـــيط وتنفيـــذ وإيجـــاد، وتـــسعير، وتـــرويج وتوزيـــع الأفكـــار أو -أ
السلع أو الخدمات اللازمة لإتمام عمليات التبادل، والتي تـؤدي إلـى إشـباع حاجـات الأفـراد،                  

ــ. ٢وتحقيـــق أهـــداف المنظمـــات . ٣ع يـــشمل التـــسويق التجـــاري وغيـــره وهـــو تعريـــف واسـ
 . والمناسب للبحث هو ما يقتصر على التسويق التجاري لا غير

 جميع مراحل النشاط التجاري الذي ينجم عنه انتقال البضائع من المنـتج الأصـلي       -ب
وهـــذا التعريـــف وإن لـــم يكـــن شـــاملا لجميـــع  أنـــشطة العمليـــة . ٤إلـــى المـــستهلك الأخيـــر
 .م وصفا مختصرا للتسويق التجاري المناسب لهذا البحثالتسويقية إلا أنه يقد

 كــل مــا يــسهم فــي جــذب واســتقطاب أكبــر عــدد ممكــن مــن الزبــائن الجــدد،            -ج
 .٦وهذا التعريف يبين الغاية من التسويق.  ٥والحفاظ على ولاء زبائن المؤسسة

 

                                     
، والمعجـم الوسـيط، مجمـع اللغـة       ٦/٣٨٧، وتـاج العـروس للزبيـدي        ١٠/١٦٧انظر لسان العرب لابن منظـور        ١

 . ١/٤٦٤العربية

، والتـسويق التجـاري     ٥٠ي قحـف ص   انظر أساسيات التـسويق لأب ـ    .  هذا تعريف جمعية التسويق الأمريكية     ٢
  .٢٧للشهراني ص

 .  ٢٨ انظر التسويق التجاري للشهراني ص  ٣

 .  ٣٤٦انظر معجم مصطلحات الاقتصاد والمال وإدارة الأعمال لغطاس ص ٤

 .٤، والتسويق الشبكي لبلفقيه ص٨انظر التسويق لفيو ص ٥

 .٤انظر التسويق الشبكي لبلفقيه ص ٦
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عتبار ينقسم التسويق بهذا الا:  ١أقسام التسويق باعتبار طرقه والواسطة فيه     :ثانيا
 : إلى

ــر -١    ــر المباشـ ــتج للـــسلعة والمـــستهلك    : التـــسويق غيـ ــو الـــذي يكـــون بـــين المنـ وهـ
 قـد يكــون الوســيط واحــدا أو اثنــين، أو ثلاثــة، أو  –) وســيط(طــرف ثالــث ) المـشتري الأخيــر (

ــر ــة، ووكـــــلاء البيـــــع   -أربعـــــة أو أكثـــ ــار التجزئـــ ــة، وتجـــ ــار الجملـــ           .                           ٢، كالـــــسماسرة، وتجـــ
 :    هي٣وصورته إذا كان الوسطاء بين المنتج والمستهلك ثلاثة

 
 
 
 

ــر -٢ ــسويق المباشـ ــى        :  التـ ــتج إلـ ــن المنـ ــا مـ ــسلعة ونقلهـ ــع الـ ــه بيـ ــتم فيـ ــذي يـ ــو الـ وهـ
المــستهلك مباشــرة دون طــرف ثالــث ويــتم بأشــكال مختلفــة بــاختلاف الــسلع ومكــان      

 . التسليم
ــة الا     ــصال الحديثـــة خاصـ ــائل الاتـ ــاعدت وسـ ــتخدامه فـــي     وسـ ــادة اسـ ــت علـــى زيـ نترنـ

 .     ٤السنوات الأخيرة خاصة في بلاد الغرب
 

                                     
 .رات أخرى إلى أقسام مختلفة لكن المهم للبحث هو هذا التقسيم بهذا الاعتباريقسم التسويق باعتبا ١
ــسويق  ٢ ــر التـ ــشريف ص  : انظـ ــتراتيجي للـ ــدخل اسـ ــشدوخي ص  ٢٣٩مـ ــب والـ ــسويق لحبيـ ، ٢٤٠-٢٣٧، والتـ

-٤٥١، وأساسيات التسويق لأبي قحف ص   ٢٢٧ للمتولي حسن ص   - المبادئ والإستراتيجية  -والتسويق  
 .٤٠-٣٩لشهراني ص، والتسويق التجاري ل٤٥٢

 .٥منقولة من التسويق الشبكي لبلفقيه ص  الصورة٣
-٢٠٠، ومبــادئ التــسويق لحــرب ص٧٢٠، وإدارة التــسويق لطــه ص١٦٥انظــر التــسويق المباشــر للعــلاق ص ٤

، وإدارة قنـــوات التوزيـــع ٣٩، والتـــسويق التجـــاري للـــشهراني ص٤، والتـــسويق الـــشبكي لبلفقيـــه ص٢٠٨
 .٥لة من التسويق الشبكي لبلفقيه صوالصورة منقو. ٣٨لضمور ص



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٣٧

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

ومــن أســاليب التــسويق المباشــر التــي بــدأ انتــشارها فــي الــبلاد العربيــة فــي الــسنوات      
 . ١المتأخرة ما يعرف بالتسويق الشبكي والهرمي

ــا ــشبكي  :  ثالث ــى التــسويق ال ــشبكي بعــدة تعريفــات تو    : ٢معن ضــح عــرف التــسويق ال
 :طبيعته منها

 أســلوب تــسويقي يعتمــد علــى شــبكة مــن العمــلاء، ويقــوم النظــام علــى أســاس       -١
تجنيــد شــبكات مــن الأعــضاء الجــدد للتــرويج لمنتجــات شــركة مــا، مقابــل عمــولات ماليــة،   
ويعتمــد النظــام علــى شــبكات فــي شــكل شــجرة ذات أفــرع عديــدة يتفــرع بعــضها عــن      

ل العـضو الأول فـي تلـك الـشجرة، أو ذلـك      بعض، أو في شكل هرم ذي مـستويات، ويحـص         
 .٤ عن كل عضو جديد يدخل فيها٣الهرم على عمولات

 نظام تسويقي مباشر يروج لمنتجاتـه عـن طريـق المـشترين بإعطـائهم عمـولات                 -٢
 .٥مالية مقابل كل من يشتري عن طريقهم وفق شروط معينة

ــراء حــــق التوظيــــف لمزيــ ــ   -٣ ــه شــ ــنح المــــشاركين فيــ ــامج تــــسويقي يمــ د مــــن  برنــ
المشاركين، وبيع المنتجات أو الخدمات، والتعويض عن المبيعات عن طريـق الأشـخاص             

 .٦الذين قاموا بتجنيدهم، فضلا عن المبيعات الخاصة بهم

                                     
 هــي التــي تقــوم بإيــصال   - الــشركة–عــد التــسويق الــشبكي مــن أســاليب التــسويق المباشــر، لأن المنــتجِ      ١

السلعة للمشتري،  إما عن طريق الانترنت مباشرة إذا كانت السلعة من جنس البرمجيـات ونحوهـا التـي              
التابعة لها، بل إن المشترين فـي هـذا الأسـلوب هـم عبـارة         تنزل من الانترنت مباشرة، أو من نقاط التوزيع         

عن موظفين عند الشركة يعملون في التسويق لمنتجاتها ويحصلون على أجر بنـاء علـى أنظمـة محـددة                  
 .  تضعها كل شركة حسب ما تراه أنجح في تحقيق الربح، وأسرع وأكثر في الانتشار

، ووجــه ١٠/٤٤٧انظــر لــسان العــرب لابــن منظــور . ماكهــي الــشرك الــذي يــصاد بــه الطيــور والأســ: الــشبكة ٢
أن العملاء المسوقين في التسويق الشبكي يصيدون الزبائن ببيـان محاسـن هـذا النـوع مـن             : التسمية هنا 

التسويق للحصول على العمولات، وأيضا فيه وجـه شـبه آخـر مـن جهـة الانتـشار حيـث إن الـشبكة كلمـا                         
طيور والأسماك، وكذلك هنـا نجـاح العمـل قـائم علـى انتـشار               كبرت وانتشرت زادت فرصة صيدها من ال      

 .واالله أعلم. المسوقين وبثهم للدعاية عن الشركات العاملة بهذا النوع من التسويق ومميزاته
ــة ٣ ــدورات الــسابعة والثامنــة والتاســعة لمجمــع اللغــة       . أجــر العمــل : لغــة:  العمول انظــر محاضــر جلــسات ال

انظـر  . الأجر الذي يؤخذ مقابل إتمام صفقة تجاريـة :  اصطلاح الاقتصاديين هيوفي. مدكور: العربية، إعداد 
، وموسوعة المصطلحات الاقتصادية والإحصائية لهيكل ٢٠٢موسوعة المصطلحات الاقتصادية لعمر ص

 .٧٠، والعمولات المصرفية للسماعيل ص١٥١ص
 .١٥-١٤التسويق الشبكي للذيابي ص ٤
 .٥٠٢ التسويق التجاري للشهراني ص ٥
 وانظـر   : تعريف ستيفن بارت من موقع ٦

  ٦التسويق الشبكي لبلفقيه ص 
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وبــالنظر فـــي التعريفــات الـــسابقة تتــضح بعـــض الخــصائص المميـــزة لهــذا النـــوع مـــن      
ن المنـتج مباشـرة     التسويق فهو تسويق مباشر يهدف إلى حصول العميل على السلعة م ـ          

دون واسطة، معتمدا في تـسويق الـسلعة وبيعهـا علـى المـشترين أنفـسهم، وذلـك وفـق                  
 الـذي تـسوقه الـشركة ليحـق للمـشتري بعـد        آلية تعتمد على اشـتراط الـشراء مـن الـصنف     

ذلك تسويق تلك السلعة أو الصنف على مشترين جـدد يـصبحون بعـد الـشراء مـسوقين،            
مولــة عــن بيعــه للــسلعة وعلــى عمولــة عــن بيــع مــن     ويحــصل كــل مــشتر مــسوق علــى ع  

اشترى منه، وعلى من اشترى ممن اشـترى منـه الـخ، وفـق ضـوابط معينـة تختلـف بـاختلاف                      
الشركات ونوع التسويق الشبكي المتبع، تسمح بتحقيـق الـربح للـشركة وبتوزيـع عمـولات علـى                  

 وللحــصول علــى وظيفــة المــشترين المــسوقين، فـاـلمبلغ الــذي يدفعــه المــشتري هــو لــشراء الــسلعة 
 . مسوق يحصل بها على عمولات عن جهده وعن جهد من وظفهم

، ١يطلـق علـى التـسويق الـشبكي التـسويق الهرمـي         : أسماء التـسويق الـشبكي    : رابعا
 .  ٣، وذي المستويات المتعددة٢والطبقي

                                     
انظـر القـاموس   . الهرمي نسبة إلى الهرم وهو بنـاء بـشكل معـروف علـى صـورة الهـرم المعـروف فـي مـصر                  ١

ــادي ص    ، ووجــه التــسمية أن بعــض صــور التــسويق الــشبكي يــشترط  ليحــصل      ١٥٠٩المحــيط للفيــروز آب
ى العمولة أن يبيع لطرفين علـى اليمـين واليـسار ويبيـع كـل طـرف لطـرفين  بحيـث               المشتري المسوق عل  

 :وهذه صورته. يتشكل ما يشبه البناء الهرمي
 
 
 
 

 
 

 .)٣الشكل منقول من دراسات في المعاملات المالية للسويلم ص(
والطبقي نسبة لطبقات المسوقين التي تتشكل بسبب اشتراط شركات التـسويق الـشبكي أن ينـضوي                ٢

كـل مـسوق جديـد تحــت مـن سـوق عليــه، ليـستفيد المـسوق الأعلــى طبقـة عمولـة عنــد كـل عمليـة بيــع            
 .انظر الشكل في الأعلى حيث يمثل كل مستوى طبقة.يجريها المسوقون في الطبقات التي تحته

التتـسويق أول ضـحايا فـشل الـشركات فـي جريـدة القـبس الكويتيـة         : انظر ملخص كتاب لكوتلر بعنوان   ٣
ــدد ــي ١٣٠٢٨: العــ ـــ١٣/٩/١٤٣٠  فــ ــه ص  ٤٧ص. هــ ــشبكي لبلفقيــ ــسويق الــ ــاري  ٨، والتــ ــسويق التجــ ، والتــ

 .١٥، والتسويق الشبكي للذبياني ص٥٠١للشهراني ص
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وهـــذه الأســـماء تعبـــر عـــن مـــسمى واحـــد، حقيقتـــه المميـــزة لـــه واحـــدة، وخصائـــصه     
، وهـذا لا    ١دة بينت سابقا عند التعريف أعلاه، وإنما الذي قد يختلـف هـو الـصور              الرئيسية واح 

 .     يغير من الحقائق شيئا
فـــي ) الهرمـــي(ظهـــر مبـــدأ التـــسويق الـــشبكي  : نـــشأة التـــسويق الـــشبكي : خامـــسا

الولايات المتحدة الأمريكيـة قبـل خمـسين سـنة، ومنهـا انتقـل إلـى أوربـا، ثـم شـرق أسـيا،                        
ى الــدول العربيــة، وأصــبح المنــضمون إلــى برامجــه بمئــات الآلاف، بــل قــد      ومــن ثــم انتقــل إل ــ 
 . ٢يصلون إلى الملايين

 :مميزات التسويق الشبكي: سادسا

 : الكثير من المميزات والفوائد والمنافع منها- الهرمي-ذكر للتسويق الشبكي 
أنه يسهل وصول السلع إلى المستهلكين مباشرة دون واسطة مـن تجـار جملـة               -١

ئـــة ووكـــلاء ممـــا يـــسهم فـــي تخفـــيض قيمـــة الـــسلع ويخفـــف علـــى النـــاس  وتجز
 .التكاليف والمصروفات

                                     
 . سيأتي بيان صور وأنواع التسويق الشبكي لاحقا ١
من الشركات التي بدأت العمل بالتسويق الشبكي في الدول العربية شـركة جولـد كويـست  ومنتجاتهـا                    ٢

مواقــع : وشــركة بزنــاس ومنتجاتهــا ).عــن عمــلات ذهبيــة وســاعات وقــلادات تذكاريــة ونحوهــا    :( ارةعبــ
وشـــــركة هبـــــة الجزيـــــرة . الكترونيـــــة، وبـــــرامج حاســـــوبية، وبطاقـــــات مدفوعـــــة القيمـــــة ونحـــــو ذلـــــك 

 - وكـان لهـا نـشاط فـي الـسودان         -ايطاليـا –وشركة فيوتشر استراتيجيز    . أقراص حاسوبية :ومنتجاتها
انظر التكييف الفقهي لـشركات التـسويق الـشبكي للـضرير           . اقات سيوبريما للحسومات  بط: ومنتجاتها

ــذبياني ص ١ص  ــا للرقابــة الــشرعية للجهــاز    ٢٨-٢٧-٢٦-٢١، والتــسويق الــشبكي لل ، وفتــاوى الهيئــة العلي
، والتــسويق التجــاري ٨٢م، الكتــاب الثالــث ص٢٠٠٣-٢٠٠٠المــصرفي والمؤســسات الماليــة فــي الــسودان،

وأكثــر الــشركات . ١٩-٢ ومــا بعــدها، و دراســات فــي المعــاملات الماليــة للــسويلم مــن ص   ٥٠٢للــشهراني 
المذكورة أعلاه قد اختفت من الساحة، وحل محلها  شركات أخرى أقـوى وأكثـر انتـشارا مثـل شـركة         

تأسـست شـركة كويـست نـت        :( كويست نت التي جاء في المنتدى الخاص بأعـضائها فـي التعريـف بهـا              
آسـيويين بالاتحـاد مـع مجموعـات اسـتثمارية مـن أوروبـا تمتلـك          جموعة رجال أعمـال م من م١٩٩٨عام 

 مليــون دولار أمريكــي تخطــت ٢٫٥وكــان رأس مــال الــشركة عنــد التأســيس   للــذهب فــي ألمانيــا،امــسبك
المقر الرئيـسي للـشركة فـي هـونج كـونج ومنهـا تـدير أعمالهـا         .م مليار دولار٢٠٠٦ مبيعاتها في مطلع عام

 .)العمــولات  دولــة ينتــشر فيهــا أكثــر مــن أثنــين مليــون عميــل يــستفيدون مــن برنــامج  ١٦٥ن أكثــر مــ فــي
 .المنتدى الخاص بأعضاء شركة كويست نت العالمية على شبكة الانترنت
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ــرة، عــن طريــق           -٢ ــدخل فرصــة كبي ــادة ال ــراغبين فــي العمــل وزي ــه يجعــل أمــام ال أن
 . ١الانضمام إلى قافلة المسوقين للحصول على العمولات والمكافآت

زئـة أصـبحت مـع هـذا        أن المبالغ التـي كـان يقتطعهـا الـوكلاء وتجـار الجملـة والتج               -٣
النــوع مــن التــسويق تــوزع علــى المنــتج بمــا يزيــد ربحــه، وعلــى المــستهلكين فــي       

 صورة عمولات وفي 
 .٢صورة تخفيضات

أن هذا النـوع مـن التـسويق يـسهم فـي القـضاء علـى الفقـر والفاقـة والعـوز ويفـتح                         -٤
  عــن طريــق الانــضمام إلــى٣للــراغبين فــي الــزواج ونحــوه مــن الحاجــات بابــا واســعا 

 .التسويق الشبكي

                                     
 وهي من الأمور الدعائيـة      –ومن الأمثلة على الفوائد والعمولات التي قد يحصل عليها المشترون المسوقون             ١

ت الماليـة     الجـدول التـالي المنقـول مـن دراسـات فـي المعـاملا               –التسويق الـشبكي    التي تروجها شركات    
     ٤للسويلم ص 

 
 
 
 
 
 
 
إنـــه باســـتخدام مبـــدأ التـــسويق الـــشبكي يـــصل المنـــتج إلـــى  : جـــاء فـــي الدعايـــة لـــشركة جولـــد كويـــست ٢

 ومرتبـات    مـن إيجـارات    –المستهلك مباشرة، ويـتم إلغـاء بنـد عمولـة الـوكلاء والوسـطاء ومـصروفاتهم                 
 ويحول جزء مـن هـذا البنـد كأربـاح إضـافية للـشركة المنتجـة، فتـصبح أرباحهـا حـوالي            -ودعاية وتسويق 

 فـي نظـام التجـارة التقليديـة، والجـزء المتبقـي مـن البنـد الملغـي                  %٢٠ من القيمة النهائية عوضـا عـن         %٤٠
، والتركيـز  )ين المـسوقين المـشتر ( من القيمة النهائية توزع في شكل عمولات  على جملـة الزبـائن        %٦٠

حــسب نــشاط  –فــي الدعايــة يكــون للدعايــة الــشفهية مــن المــشترين المــسوقين، والعمــولات قــد تبــدأ       
انظــر التــسويق التجــاري للــشهراني  . دولا شــهريا٤٨٠٠٠دولار  شــهريا وقــد تــصل إلــى  ٤٠٠ مــن -المــسوق

 .٥٠٤-٥٠٣ص
 . ١٨انظر دراسات في المعاملات المالية للسويلم ص ٣
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أنه يسهم في تحويل الجهد الضائع مـن النـاس فـي التـرويج للـسلع والبـضائع دون                    -٥
فائدة، إلى جهـد مفيـد عـن طريـق الدعايـة المثمـرة لـسلع الـشركات النـي تتعامـل                      
 . ١بهذا النوع من التسويق والحصول على العمولات عند النجاح في جذب الزبائن

 : بكي وشبكات التسويقالفرق بين التسويق الش: سابعا
 - شــبكات مــن المــسوقين–تنــشر بعــض الــشركات أعــدادا كبيــرة مــن المــسوقين  

حول العالم لتحقيق أكبر عـدد مـن المبيعـات، ولكـن المـسوقين هنـا موظفـون بعمولـة أو                     
براتــب أو علــى شــكل وكــلاء ونحــو ذلــك، يحــصلون علــى العمولــة بمجــرد بــيعهم للــسلعة 

للمنــتج مــن قــبلهم، ولا توظيــف لغيــرهم فــي نظــام هرمــي      والمنــتج، دون اشــتراط  شــراء  
وطبقي ومتعدد المستويات كالذي يحـصل فـي التـسويق الـشبكي وهـذا هـو الفـرق المـؤثر                    

صحيح أن التسويق الشبكي يعتمد على جمع من المسوقين وشـبكات مـن             . بين الأمرين 
ن المــسوقين ولكنــه نــوع خــاص مــن شــبكات المــسوقين يتكــسب فــي المقــام الأول م ــ     

اشــتراكات العمــلاء، ووضــعهم فــي طبقــات ومــستويات متعــددة لا مــن بيــع المنــتج كالــذي 
وبعبــارة أخــرى التــسويق الــشبكي يهــدف إلــى  . ٢يحــصل فــي شــبكات التــسويق التقليديــة 

 .  زيادة المسوقين، بينما شبكات التسويق تهدف إلى زيادة المبيعات
 :وصوره) الهرمي(أنواع التسويق الشبكي : ثامنا
وصوره باختلاف الشركة ونظامها في ربط      ) الهرمي(لف أنواع التسويق الشبكي   تخت

المسوقين في أهرامات أو طبقات أو شبكات أو مستويات، لكن ما وقفت عليه من أنـواع        
 : في-اختصارا–وصور يمكن إجمالها 

 : أو عدمه إلى- سلعة- ينقسم التسويق الشبكي باعتبار وجود منتج-١

                                     
ــا للعــلاق ص     انظــر ١  والتــسويق الــشبكي  ومــا بعــدها، ٢٢ التــسويق عبــر العلاقــات المــستندة إلــى التكنولوجي

،  :لــسماح كمــال علــى  )  شــرح كليــك بنــك  (
التتــسويق أول ضــحايا فــشل الــشركات فــي جريــدة القــبس الكويتيــة    : وملخــص كتــاب لكــوتلر بعنــوان 

 . ٤٧ص. هـ١٣/٩/١٤٣٠  في ١٣٠٢٨: العدد
 .٢٠-١٩كي للذبياني صانظر التسويق الشب ٢
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 للانــضمام إلــى هــرم ١القــائم علــى وجــود منــتج يــشترط شــراؤه  التــسويق الــشبكي -أ
 .  وهذا النوع هو محل البحث هنا.وشبكة الشركة

 التــسويق الــشبكي القــائم علــى الــدفع النقــدي المجــرد للاشــتراك فــي شــبكات     -ب
وطبقات التسويق، وذلك للحصول علـى عمـولات عـن كـل عميـل أتيـت بـه، أو أتـى بـه أحـد              

 محــل البحــث هنــا، إذ إنــه أصــبح قلــيلا جــدا وممنوعــا حتــى فــي    وهــذا لــيس. أفــراد شــبكتك
 . ٢.الغرب
ــشبكي  -٢ ــار طريقــة تنظــيم طبقــات العمــلاء     ) الهرمــي(  وينقــسم التــسويق ال باعتب

المـــسوقين، وشـــبكاتهم وأهـــرامهم، إلـــى أقـــسام كثيـــرة يـــصعب اســـتقراؤها لكثـــرة        
 :الشركات واختلاف طريقة كل شركة عن الأخرى ومن تلك الأقسام

 شركات تعمل وفق النظام الثنائي المتوازن فتشترط للحـصول علـى المكافـأة أن         -أ
 حـسب  –يصبح للمسوق طرفان أيمـن وأيـسر ولا بـد مـن التـوازن والتـساوي فـي المبيعـات                     

 : ٣ومثاله هذان الشكلان.  بين الطرفين لتحقيق العمولة-شروط الشركة
 
 
 

                                     
بعــض الــشركات تــدعي عــدم اشــتراط شــراء مــسبق للــسلعة، لكنهــا تقــوم بمــا هــو أســوأ وهــو اشــتراط      ١

 . مركز مالي يتضمن في حقيقته دفع مبلغ مالي أو دفع رسوم اشتراك 
يحاول البعض التفريق بين الشبكي والهرمي بجعـل الهرمـي هـو الخـالي عـن المنـتج والـشبكي هـو القـائم                         ٢

انظــر التــسويق الــشبكي  . لــى المنــتج، لكــن الــصحيح أنــه لا فــرق بينهمــا، وإنمــا همــا صــورتان لأمــر واحــد     ع
ــوان   ٩-٨لبلفقيــه ص ــدة     : ، وملخــص كتــاب لكــوتلر بعن التــسويق أول ضــحايا فــشل الــشركات فــي جري

 .  ٤٧ص. هـ١٣/٩/١٤٣٠  في ١٣٠٢٨: القبس الكويتية العدد
 ، والثـاني مـن المنتـدى الخـاص بأعـضاء شـركة كويـست         ٧قيه ص منقول من التسويق الشبكي لبلف      الأول ٣

 .نت العالمية على الانترنت



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٤٣

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

 
 :متوازن، ومثاله شركات تعمل وفق نظام متعدد الأعضاء، غير -ب
 

 

 

 
 

 

 

 
 وينقـــسم التـــسويق الـــشبكي باعتبـــار شـــروط صـــرف العمـــولات والمكافــــآت،        -٣

 :ومقدارها إلى أقسام وصور كثيرة يكفيني هنا أن أضرب أمثلة لها، منها
 شــركات تــشترط لتحــصيل العمولــة إدخــال عــدد مــن الأعــضاء وتحقيــق عــدد مــن    -أ

ركة،و شـركات تعطـي عمولـة عـن كـل      المبيعات،    تقل أو تكثر حسب شروط كـل ش ـ          
 . ، دون اشتراط عدد محدد١عضو جديد أدخلته، وعن كل منتج بعته

 شركات تشترط للاستمرار في تحصيل العمولة، معاودة شراء المنتج بعد فترة            -ب
وشــركات لا تــشترط  . معينــة تحــددها كــل شــركة حــسب التنظــيم الــذي تــراه أربــح لهــا    

                          .          معاودة شراء المنتج
 شــركات تــضع برنامجــا واحــدا لتحــصيل العمولــة، وشــركات تــضع أكثــر مــن    -        ج
 . برنامج
 شــركات تجعــل العمولــة عــن بيــع المنــتج فقــط بعــد شــرائك إيــاه، وفــق أنظمــة      -دـــ

تختلف من شركة إلى أخرى، وشركة قد تجعـل العمولـة بعـد شـرائك المنـتج عبـارة عـن                
 .٢هدية أوهبة

                                     
 .إدخال كل عضو يعني بيع منتج عليه، وتكرار العبارة للتوضيح ليس إلا ١
 . ٩١انظر التسويق الشبكي للذبياني ص. لم أطلع على شركة تدعي الهبة إلا شركة هبة الجزيرة ٢



 

 
 التسويق الشبكي والهرمي وأحكامه في الفقه الإسلامي٢٤٤

 محمد بن عبد العزيز اليمني.د

إلـى أقـسام   ) الهرمـي ( وبالنظر إلى نوع المنتج تنقسم شركات التسويق الشبكي    -٤
 :كثيرة منها

  الــذي يــسوق العمــلات والــساعات والمــواد التذكاريــة والذهبيــة، ومنهــا الــذي يــسوق      
البــرامج الحاســوبية والتعليميــة والرقميــة والمواقــع الالكترونيــة وأقــراص الــسيدي، ومنهــا    

بقة الــدفع وبطاقــات الحــسومات، ومنهــا الــذي يــسوق للفنــادق   الــذي يــسوق بطاقــات مــس 
والغالـــب علـــى . والـــرحلات الـــسياحية، ومنهـــا الـــذي يـــسوق للمنتجـــات الطبيـــة والعـــشبية 

 . ١منتجاتها في الجملة أنها منتجات كمالية، بل وفضول
 

@   @   @ 

                                     
 . أعلمواالله. هذا حسب اطلاعي  ١



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٤٥

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

 : والخلاصة
فـي   - حـسب اطلاعـي    -يمكن أن ألخـص أغلـب عمـل شـركات التـسويق الـشبكي               

 لتنــضم إلــى نظــام الــشركة   ١ثــلاث مجموعــات كلهــا متفقــة علــى اشــتراط شــراء المنــتج    
التــسويقي الـــذي يـــشتمل علـــى الحـــصول علــى العمـــولات، ولكـــن الـــشركات تختلـــف فـــي   

 :اشتراطات الحصول على  العمولة، وعلى نوع العمولة على ثلاثة أقسام
 الأول بيــع المنــتج  شــركات تــشترط للحــصول علــى العمولــة بالإضــافة إلــى الــشرط   -١

علــى عــدد معــين وفــق طريقــة معينــة، وإذا لــم تــسوق المنــتج علــى العــدد المطلــوب وفــق        
 كنظام البيع الثنائي المتوازن الذي يشترط البيع على عدد متـساو علـى        -النظام المطلوب 

وهـذه  .  فلن تحصل علـى العمولـة ولـو سـوقت عـددا كبيـرا مـن المنتجـات                  -اليمين واليسار 
يك العمولة عن بيعك و عن بيع من بعت عليه وعلى بيع من باع عليه من          الشركات تعط 

بعت عليه وفق نظام المستويات المتدرج كل أعلـى يأخـذ عمولـة عمـن تحتـه ممـن جلبـه                     
 .وهذه هي أصدق صور التسويق الشبكي الهرمي. إلى هذا النظام

 . شركات تعطي عمولة عن كل منتج تبيعه ولا يلزم عدد من المبيعات-٢
 .٢ شركة تعطي عمولة عن مجرد الشراء الأول كهبة ومنحة احتمالية- ٣       

                                     
قد تدعي بعـض الـشركات عـدم اشـتراط شـراء المنـتج للانـضمام إلـى التـسويق الـشبكي لكنهـا تـشترط                         ١

شراء المنتج على من تحته في طبقته وهرمـه فهـي قـد تعفـي واحـدا لكنهـا لا تتخلـى عـن هـذا الـشرط فـي             
 .   راكبقية الهرم، ثم إنها  تشترط على الأول الذي لم تلزمه بشراء المنتج دفع رسوم اشت

 .وما بعدها٥١٢انظر التسويق التجاري للشهراني ص. هي شركة هبة الجزيرة ٢



 

 
 التسويق الشبكي والهرمي وأحكامه في الفقه الإسلامي٢٤٦

 محمد بن عبد العزيز اليمني.د

 خصائص التسويق الشبكي وتكييفه الفقهي: المبحث الثاني
 :١)الهرمي(خصائص التسويق الشبكي: أولا

سـبق الحـديث فـي آخـر المبحـث الأول عــن أنـواع وصـور التـسويق الـشبكي ومـع هــذا           
واع تظــل شــركات التــسويق الــشبكي القــائم علــى المنــتج التنـوع والتعــدد فــي الــصور والأن ــ

متفقة في أهم الخصائص التي ينبني عليها التكييف الفقهـي الآتـي بيانـه قريبـا فـي ثانيـا مـن          
 .هذا المبحث

 :وأبرز تلك الخصائص 
   المقــصد الأول للـــشركة وللمــشتري للـــسلعة هــو الانـــضمام إلــى وظيفـــة مـــسوق     -١

فهـدف الـشركة   .  للحصول على العمـولات -دخل فيهاحسب الطبقة التي سي  -للشركة  
هو جذب أكبر عدد من المشترين المسوقين للحصول على أكبر نسبة من الـربح، وهـدف             

 .   ٢المشتري هو العمولات التي سيجنيها بناء على دعاية شركات التسويق الشبكي
ــتج الـــشركة -٢ ــراء منـ ــي الغالـــب -   شـ ــى حـــق التـــسويق  - فـ ــرط للحـــصول علـ  ٣ شـ
 .ول بناء عليه على العمولات عن بيعك، وبيع من أقنعته بالشراءوالحص

                                     
 .أقصد هنا الخصائص المشتركة بين شركات التسويق الشبكي ١
يكفــي النظــر إلــى دعايــة شــركات التــسويق الــشبكي التــي تركــز علــى مقــدار العمــولات التــي ســيحققها         ٢

ويكفــي تأمــل التعريــف  .  الهــدف الحقيقــي مــن الــشراء العميــل عنــد الــدخول فــي برنــامج الــشركة لــتعلم  
ــه        ــاء فيـ ــذي جـ ــذا البحـــث والـ ــي هـ ــشبكي  فـ ــسويق الـ ــات التـ ــن تعريفـ ــنح   :(الثالـــث مـ ــسويقي يمـ ــامج تـ برنـ

المشاركين فيه شراء حق التوظيف لمزيد من المشاركين، وبيع المنتجات أو الخدمات، والتعويض عـن               
ــذين قــاموا بتجني ــ     لتعــرف .  )دهم، فــضلا عــن المبيعــات الخاصــة بهــم   المبيعــات عــن طريــق الأشــخاص ال

عـن كـل بيـع تبيعـه وعـن كـل       ) العمولـة (المقصد الأول وهو شراء حق التوظيف للحـصول علـى التعـويض       
جــاء فــي ورشــة عمــل عــن مميــزات شــركة كويــست نــت    . فــي البرنــامج) جندتــه(بيــع يبيعــه مــن أدخلتــه  

 وصل مرشـحك إلـى المبلـغ الـذي يتمنـاه و أصـبحت            الآن بعد أن  : ، مايلي ٨العمل بطريقة فعالة ص   : بعنوان
الصورة واضـحة جـدا أمامـه مـن كـل النـواحي، الـزمن والمجهـود والعائـدات، يمكنـه الآن أن يعـرف أسـعار                        

لاتــسرف فــي .المنتجــات وســيدرك أن ســعر المنــتج بــسيط جــدا مقابــل العائــدات التــي سيتحــصل عليهــا  
نتباهه عـن الموضـوع الأساسـي ويبـدأ يـتكلم عـن أشـياء               الكلام عن المنتجات وأنواعها حتى لا ينصرف ا       

.........). العمــلات النــادرة وامكانيــة تــسويقها وشــهادات البنــوك المركزيــة وو   (ليــست ذات جــدوى حاليــا  
 .   كلامك عن المنتجات يمكن أن يكون مختصرا 

اط مركـز مـالي   بعض الشركات تدعي عدم اشتراط مسبق للسلعة، لكنها تقوم بما هو أسوأ وهو اشتر        ٣
 . يتضمن في حقيقته دفع مبلغ مالي أو اشتراط اشتراك مالي



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٤٧

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

 توظيف عدد غير محـدود مـن المـسوقين المـشترين، والأسـبق مـنهم أكثـر حظـا                    -٣
 . ١ في الحصول على العمولات

  يـشترط لمــن يــدخل التــسويق الــشبكي أن يكــون فـي درجــة تحــت مــن ســوق لــه   -٤
 مــن جهــد المــسوق الثــاني، والثــاني مــن    ليــستفيد المــسوق الأول ويحــصل علــى العمــولات  

 .ويسجل الترتيب والطبقات والمستويات والشبكة والهرم الكترونيا.......  الثالث وهكذا
 المــستهلكون والمــشترون للمنتجــات فــي التــسويق الــشبكي هــم المــسوقون،      -٥

 .فالمستهلك المجرد نادر أو معدوم في الجملة
 .٢حتى لا تخسر الشركة العمولات لها حد أعلى لا تتجاوزه -٦

إن أهم الخصائص المتفق عليها بين شركات التسويق الشبكي الهرمـي           : والخلاصة
 : والتي ينبغي التنبه لها هي أن التسويق الشبكي يتم فيه دفع المبلغ للحصول على أمرين

حق التسويق للحصول على العمولات عن بيـع المنتجـات وإدخـال الأعـضاء الجـدد،           -١
 .لأول، والحقيقيوهو المقصد ا

  ٣والسلعة-٢

                                     
 .١٠انظر التسويق الشبكي لبلفقيه ص ١
 . ١٠انظر التسويق الشبكي لبلفقيه ص ٢
 كــشركة كويــست نــت مــثلا وهــي مــن أقــوى الــشركات     –قــد يعلــن بعــض المنتمــين لــبعض الــشركات     ٣

 عن أنها لا تشترط شراء السلعة للحـصول  -وى على الإطلاقالعاملة في الساحة العربية إن لم تكن الأق       
علــى حــق التــسويق، لكــن الحقيقــة أنهــم يــشترطون عليــه فــي البدايــة دفــع رســوم تــسجيل فــي موقــع       
الــشركة قــدرها عــشرة دولارات، ثــم يــشترطون عليــه شــراء المنــتج الــذي يبلــغ أقــل ثمــن لــه خمــسمائة      

ل عـن طريـق معـرف قبلـه حتـى يـضمنون تحقـق النظـام                 وخمسون دولارا، وقبل هـذا وذاك لابـد أن يـسج          
فالقول بأنهم لا يشترطون الشراء أو لا يلزمون بالدفع هو قول مناف للحقيقة وحتى لو           . الهرمي الشبكي 

ســـلمنا جـــدلا بـــأنهم لا يـــشترطون شـــراء الـــسلعة مـــن المـــسوق الأول، فهـــم يـــشترطون عليـــه رســـوم   
انظــــــر . أتــــــى مــــــن طريقـــــة شــــــراء المنــــــتج تـــــسجيل ثــــــم يــــــشترطون علـــــى المــــــسوق الثــــــاني الـــــذي    

http://www.dreamscity.net/vb/t٥٨٢٠.html .            وأنقل هنا شروط الانضمام للتـسويق فـي شـركة كويـست
لكويست عدة شروط يجب تحققهـا للـدخول فـي شـبكة العمـلاء       ( :نت  كما جاءت في منتدى أعضائها      

 : برنامج الفوائد والعمولات غير المتناهية هي والاستفادة من
  .شراء منتج واحد على الأقل من منتجات الشركة -١
هـو زبـون سـابق    : والمعـرف  -الـشركة   الشراء عن طريق معرِّف أو مرجع باستخدام رقم حسابه لدى  ٢-

  . -لدى الشركة
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 .١وهي المقصد الثاني، والثانوي والصوري
أن الشركة في التسويق الشبكي تشترط على الراغب في الحـصول           :  وقل إن شئت  

ــن         ــتج مـ ــراء منـ ــولات، شـ ــى العمـ ــصول علـ ــضمن الحـ ــا المتـ ــسويق لمنتجاتهـ ــق التـ ــى حـ علـ
 .  منتجاتها

مــة بــالعمولات عنــد تحقيــق  فلتحقيــق عقــد شــراء حــق التــسويق المــشتمل علــى قائ 
 . المطلوب لا بد من الوفاء بعقد قبله وهو شراء أحد منتجات الشركة المعينة

 :٢)الهرمي(تكييف التسويق الشبكي : ثانيا
 بعد بيان أهم خصائص التسويق الشبكي الهرمي أحاول هنا أن أكيف هذا النوع من              

 : ى أقسام هيأنواع التسويق، وأقسم التكييف حسب الصور والأنواع إل

                                                                                   
 خـلال موقـع الـشركة الإلكترونـي علـى الإنترنـت      اسـتمارة الـشراء وإكمـال عمليـة الـشراء مـن        تعبئـة   ٣-

بمجـرد أن يحقـق    (E Card) الخاصـة بالـشركة   بالبطاقـة الائتمانيـة أو البطاقـات المدفوعـة القيمـة سـابقاً      
ــسابقة   ــدأ تحقيــق    ،المــشترك الــشروط ال ــة مــن خــلال رقــم      يــدخل فــي نظــام العمــل ليب أرباحــه المادي

             .)اءالحساب الذي يمنح له فور إتمام عملية الشر
دليل ذلك أن المنتج أصبح في التسويق الشبكي وسـيلة لتحقيـق غايـة التـسويق للحـصول علـى العمـولات،             ١

وليــست هــذه طبيعــة المنــتج المرغــوب حقيقــة، وانظــر إن شــئت إلــى بعــض الــدعايات لبــرامج التــسويق        
مميــزات والعمــولات والفوائــد  الــشبكي تجــد أن الــسلعة والمنــتج أخــر مــا يــشار إليــه إنمــا التركيــز علــى ال      

التأخر فـي الالتحـاق     (،  )اشتر لتربح أكثر  : (الاحتمالية المرجوة من الالتحاق ببرامج التسويق الشبكي مثل       
 ، ) بالبيتوأنت اكسب ذهب (،)كل يوم يمر عليك دون الالتحاق يؤخر مرتبتك(، )يضيع عليك الفرصة

كيـف  ) ( عمـل وتـصبح منـدوب بالـشركة    ضـخم شـركة تـسويق شـبكي تقـدم لـك فرصـة       أ Quest شـركة (
 الراحـة  للآخـرين حياتك لكـي تـؤمن    لماذا تفني( )تحقق أحلامك وتصل للحرية المالية بكل سهولة ؟؟؟؟

كيـف ؟؟؟؟؟؟؟ الحـل   !!!!!!!!! سـنوات فقـط    ٣ ترفـه نفـسك وتكـون مـن المـستثمرين خـلال       أنتـستطيع  
ثـم إن  . الخ من العبارات الواضحة في بيان المقصود الأول من التـسويق الـشبكي  ........ Quest.net )شركة

السلع والمنتجات كلها في الجملة كمالية، بل من فضول السلع، وأيضا المنتج المرغوب لا يحتـاج إلـى أن                    
ن عليه ويرغبـون فيـه دون الحاجـة إلـى أن نجعـل      نجبر الناس على شرائه بهذه الصورة، بل الناس يتهافتو        

ثم ما هذا المنتج الذي لا يشتريه إلا المسوقون له الطامعون في الثراء من    . شراءه شرطا لتحقيق أمر آخر    
، وعــرض ٩انظــر دراســات فــي المعــاملات الماليــة للــسويلم ص .بيعــه علــى مــسوقين حــالمين بــالثراء أيــضا 

 :، وانظـر ١٩ للـضرير ص الفقهي لـشركات التـسويق الـشبكي     كييف الت، وانظر٨العمل بطريق فعالة ص
http://www.aswaqcity.com/thread٣٤٣٩٢.html ،http://www.dreamscity.net/vb/t٥٨٢٠.html. 

، لأن حقيقتهــا فــي الجملــة واحــدة وطريقتهــا فــي  )الهرمــي( م أقــل تكييــف شــركات التــسويق الــشبكي لــ ٢
النهاية واحدة وإن اختلفت الصور فهـو اخـتلاف تنـوع، لا اخـتلاف تـضاد، لـذلك سـأركز فـي التكييـف علـى                  

لا يفيـد  الكيفية الجامعة المبـرزة لحقيقـة التـسويق الـشبكي دون الاسـتطراد فيمـا يـشتت ذهـن القـارئ و                
 .   المراد شيئا
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 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

: تكييف ما تتفق عليه أغلب شركات التسويق الشبكي الهرمـي وهـو           : القسم الأول 
اشـــتراط شـــراء منـــتج للـــشركة للحـــصول علـــى حـــق التـــسويق والحـــصول مـــن ثـــم علـــى  
العمولات، وتنظيم المشترين المسوقين فـي شـبكة وهـرم ومـستويات وطبقـات بعـضها         

ولـة عـن شـراء وانـضمام مـن تحتـه ومـن              فوق بعض يحصل الأعلى درجة والأقدم على عم       
تحــت تحتــه وهكــذا، الأعلــى يحــصل علــى عمولــة عــن بيــع الأقــل درجــة، فــي تنظــيم يــشبه    
نظــام القطعــان المــرتبط بعــضها بــبعض، فمــصلحة كــل واحــد بــدخول غيــره عــن طريقــه   

الـخ فالمـشترون هـم المـسوقون، وشـراء      …………وعن طريـق مـن دخـل عـن طريقـه       
وإنما هو وسيلة للانـضمام إلـى قائمـة المـسوقين للحـصول علـى             السلعة غير مقصود بعينه     

الغرض الرئيسي وهو العمولات، فشراء السلعة في العقد هو وسيلة ولـيس غايـة ويكفـي       
نظــرة واحــدة فــي إعلانــات شــركات التــسويق الــشبكي لتتبــين المقــصد الأهــم للمــشترين 

ات ماديـة كبيـرة للتـسويق       وهو الانضمام للمسوقين نظرا لما تتضمنه الإعلانـات مـن مميـز           
في مقابل سلع كماليـة لا أهميـة كبيـرة ولا قيمـة اقتـصادية لهـا، ولا عبـرة بمـا يقولـه بعـض                
المــروجين لــشركات التــسويق الــشبكي مــن المــستفيدين والحــائزين علــى درجــات عليــا    
فيها والذين يخشون من انهيارها وفقدان مكاسبهم عنـد خـروج  المـسوقين المـشترين             

التـسويق الـشبكي الهرمـي فـدعواهم أن الـسلع مقـصودة بـذاتها باطـل يبينـه                   من طبقـات    
إعلانات الشركات نفسها في منتدياتها ودعاياتها، وقد ذكرت قريبا فـي هـامش الـصفحة              

 . الماضية الأول بعض ما يغني عن غيره من إعلانات الشركات
 أنـه   -حكـم واالله أعلـم وأ   –وكيفية هـذا العقـد الـذي يـشترط فيـه عقـد لتحقيـق عقـد                  

 جديـدة لـيس لهـا نظيـر فـي الفقـه مـن جهـة أن الجعـل           ٢ من بيع وجعالـة    ١عقد مالي مركب  

                                     
، ٢/٥٣٤انظــر كــشاف اصــطلاحات الفنــون للتهــانوي. الجمــع والــضم وخــلاف التفريــق :  التركيــب فــي اللغــة١

 .٥٧، والمغرب للمطرزي ص١/٤٧٩، ومعجم مقاييس اللغة لابن فارس٥٦والتعريفات للجرجاني ص
العقـود الماليـة علـى وجـه اشـتراط          العقد المـالي الـذي يـشتمل علـى مجموعـة مـن              :والعقد المالي المركب هو   

 أو على وجه جمع عقدين أو أكثر في عقـد واحـد            -ومن هذا النوع التسويق الشبكي    -عقد لتحقيق عقد  
انظــر العقــود الماليــة . بحيــث تــصبح جميــع الحقــوق والالتزامــات المترتبــة عليهــا بمثابــة آثــار العقــد الواحــد  

 .٥٨-٥٧-٤٦انظر ص. المركبة للعمراني
أن يلتــزم جــائز التــصرف بعــوض معلــوم لمــن يعمــل لــه عمــلا معلومــا أو مجهــولا مــدة معلومــة أو      : الجعالــة ٢

، ومنتهــى الإرادات لابــن ١٢٦، والتنبيــه للــشيرازي ص٢٧٤انظــر القــوانين الفقهيــة لابــن جــزي ص  . مجهولــة
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فيهــا موعــود بــه علــى عملــه وعمــل غيــره ممــن يــدخلهم فــي هــذه الــشبكة، إضــافة إلــى أن   
العقد يتضمن إلزام المشتري الثاني ومن بعده بوجوب الانضواء تحت غيره ممـن يـستفيد            

ذه الكيفيــة عقــد حــادث لــيس لــه نظيــر مماثــل مــن العقــود     والخلاصــة أنــه به ــ. مــن جهــده 
 ٣ بـأجر  ٢، أو جعالة محضة، أو وكالـة      ١المعروفة فقهيا، ولا صحة لما يقال بأنه عقد سمسرة        

لمـــا بينـــه وبـــين هـــذه العقـــود مـــن الفـــروق الظـــاهرة الناتجـــة عـــن التركيـــب و الـــشروط            
 وإنما إذا أدى إلى ٤رم بمجرده أن التركيب لا يمنع ولا يح  –واالله أعلم   –والراجح  .المصاحبة

                                                                                   
 ومــن الفــروق بــين الجعالــة الجديــدة فــي عقــد التــسويق   . ٧٧، وزاد المــستقنع للحجــاوي ص٣/٢٩١النجــار 

 أن التركيـب فـي التـسويق الـشبكي تـضمن شـرطا بـدفع مـال         -١:الشبكي والجعالة المعروفـة فـي الفقـه     
 أن الجعـل الموعـود   -٢. مقابل سلعة ليكون المرء مجعولا له وهذا بعيد عن الجعالة المعروفـة فـي الفقـه    

ة علـى عمـل     والجعـل فـي الجعالـة المعروف ـ      . به هو على عمله وعمل غيره ممن ينضوي في شبكته وهرمه          
انظر لمزيد من الفروق التكييـف الفقهـي     .المجعول له فقط، ولا يدفع المجعول له مبلغا ليكون مجعولا له          

، والتـــسويق الـــشبكي ١٨، والتـــسويق الـــشبكي لبلفقيـــه ص١١لـــشركات التـــسويق الـــشبكي للـــضرير ص
 . ٤٢-٤١للذبياني ص

انظـر التـسويق   . ة تجاريـة مـن غيـر وكالـة    التوسط بـأجر بـين طـرفين أو أكثـر لإبـرام صـفق            : هي: السمسرة ١
، وعقــد السمــسرة فــي الفقــه والنظــام     ٣٠، والتــسويق الــشبكي للــذبياني ص   ٨١التجــاري للــشهراني ص 

إلــزام الراغــب فــي التــسويق الــشبكي  : ومــن الفــروق بــين السمــسرة والتــسويق الــشبكي .١٨للمقبــل ص
كــشرط للانــضمام  -ونحــو ذلــك  إمــا علــى وجــه شــراء منــتج أو علــى وجــه رســم تــسجيل      –بــدفع مبلــغ  

وانظـر  . للتسويق ، وكذلك حصوله على عمـولات عـن عملـه وعمـل غيـره، والسمـسرة علـى خـلاف ذلـك                   
، ٥٢٨-٥٢٧، والتـسويق التجـاري للـشهراني ص       ٣٥-٣٤لمزيد من الفروق التسويق الـشبكي للـذبياني ص        

 .١١ ص ، ودراسات في المعاملات المالية للسويلم١٨-١٧والتسويق الشبكي لبلفقيه ص
، ٥/٥١٠انظـر الـدر المختـار للحـصكفي       . إقامة الغير مقام الـنفس فيمـا يقبـل النيابـة مـن التـصرفات              : الوكالة ٢

ــدردير    ــر للـ ــشرح الكبيـ ــي  ٥/٥٢والـ ــاج للهيتمـ ــة المحتـ ــوتي   ٥/٢٩٤، وتحفـ ــاع للبهـ ــشاف القنـ ، ٣/٤٦١، وكـ
 .٢٤٧والعمولات المصرفية للسماعيل ص

، وتبـصرة   ٧/٢١٤، ومواهـب الجليـل للحطـاب      ١/٣٤٧الدريـة لابـن عابـدين       انظـر العقـود     . الوكالة بأجر جائزة   ٣
ــون  ــام لابـــن فرحـ ــاني   ١/١٣٥الحكـ ــى للرحيبـ ــة ٤/٤٨٩، ومطالـــب أولـــي النهـ ــي لابـــن قدامـ ، ٧/٢٠٤، والمغنـ

إلـزام الراغـب   : ومـن الفـروق بـين الوكالـة بـأجر والتـسويق الـشبكي       . ٤٧والتسويق الشبكي للـذبياني ص    
- إمـا علـى وجـه شـراء منـتج أو علـى وجـه رسـم تـسجيل ونحـو ذلـك               –بلغ  في التسويق الشبكي بدفع م    

كشرط للانضمام للتسويق ، وكذلك حصوله على عمولات عن عمله وعمل غيره، والوكالة بـأجر لـيس               
، والتـسويق الـشبكي لبلفقيـه       ٥٠وانظر لمزيد من الفروق التسويق الشبكي للذبياني ص       . فيها هذه الأمور  

 .١٨ص
 مثل اشتراط عقد الشركة فـي عقـد   -في حكم اشتراط عقد معاوضة في عقد معاوضة       اختلف العلماء     ٤

 : على ثلاثة أقوال-البيع ونحو ذلك



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٥١

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

أن عقـد   - واالله أعلـم   -، والـذي يظهـر لـي      ١محرم أو تضمن محرما أو كان وسيلة إلى محرم        
 نتيجــة علــم   ٢بهــذه الكيفيــة يــشتمل علــى الغــرر والتغريــر   ) الهرمــي(  التــسويق الــشبكي 

 وجهالــة الأمــر بالنــسبة للمــشتري المــسوق -غالبــا-شـركة التــسويق الهرمــي بمكــسبها 
 توسلا بهـذا الـشراء       -لا حاجة له فيها غالبا    -دخل العقد ويدفع مبلغا لشراء سلعة       فهو ي 

 .   إلى الحصول على العمولات الاحتمالية مجهولة التحقق وهذا عين الغرر

                                                                                   
انظــر .عــدم الجــواز وإليــه ذهــب جمهــور العلمــاء مــن الحنفيــة والــشافعية وهــو المــذهب عنــد الحنابلــة   : الأول

، ٤/١٢بيــين الحقــائق للزيلعــي  ، وت٦/٤١٠، وفــتح القــدير للكمــال بــن الهمــام   ١٣/١٦المبــسوط للسرخــسي 
، والمغنـي  ٢/٣٤، وأسنى المطالب للأنصاري   ٢/٣١، ومغني المحتاج للشربيني   ٣/٦٠وروضة الطالبين للنووي  

 .٤/٤٠١، والروض المربع للبهوتي٦/٣٢٣لابن قدامة 
بيــع عــدم جــواز اشــتراط عقــد الجعالــة، أو الــصرف، أو المــساقاة، أو الــشركة، أو القــراض ، فــي عقــد ال  :الثــاني

وعدم جواز اشتراط عقد منها مع الآخر، ويجوز فيمـا عـدا ذلـك كـالبيع مـع الإجـارة، وهـذا هـو المـشهور            
، وبلغــة الــسالك  ٦/١٤٥، ومواهــب الجليــل للحطــاب   ٢/١٧انظــر الــشرح الــصغير للــدردير    . عنــد المالكيــة 

 .٢٥٨، والقوانين الفقهية لابن جزي ص٢/١٧للصاوي
 في عقد معاوضـة وإليـه ذهـب المالكيـة فـي قـول عنـدهم، واختـاره شـيخ            جواز اشتراط عقد معاوضة   : الثالث

، ٢/١٧، وبلغـة الـسالك للـصاوي    ٢٥٨انظر القوانين الفقهيـة لابـن جـزي ص   . الإسلام ابن تيمية وابن القيم   
 .٥/١٤٨، وتهذيب السنن لابن القيم ٣/٤٨٦، وإعلام الموقعين لابن القيم ١٨٩والعقود لابن تيمية ص

جواز اشتراط عقد معاوضة في عقد معاوضـة مـا لـم يـؤد هـذا الاشـتراط إلـى محـرم،             : - أعلم واالله–والراجح  
ــا، أو الغــرر، أو القمــار، أو أكــل أمــوال النــاس بالباطــل، أو الغــبن ونحــو ذلــك        ــة الأقــوال    . كالرب انظــر فــي أدل

 التــسويق وســأبين أن التركيــب فــي. ١١٦-٩٨والمناقــشة والتــرجيح العقــود الماليــة المركبــة للعمرانــي ص
الــشبكي يــؤدي إلــى الغــرر والقمــار والغــبن وأكــل أمــوال النــاس بالباطــل فالإشــكال مــن جهــة مــا تــضمنه      

 .  -واالله أعلم–التركيب فيه وما يؤدي إليه لا من جهة التركيب المجرد 
 -٢.  أن لا يكون التركيب بين العقدين محل نهي كسلف وبيع-١:  ضوابط جواز العقد المالي المركب  هي       ١

 أن لا يكــون التركيــب وســيلة إلــى  -٣. أن لا يكــون العقــدان متــضادين مثــل الجمــع بــين هبــة عــين وبيعهــا  
 أن لا يـؤدي التركيـب   -٥. أن لا يكـون التركيـب بـين معاوضـة وتبـرع كإجـارة وسـلف           -٤. محرم كالعينـة  

واالله –لـشبكي  إلى محرم كالربـا والغـرر والقمـار وأكـل أمـوال النـاس بالباطـل ومـن هـذا النـوع التـسويق ا               
    ١٨٨-١٧٩انظر للاستزادة العقود المالية المركبة للعمراني ص . -أعلم

، والمـصباح المنيـر   ١٤-١٣/ ٥انظر لسان العرب لابن منظـور     . الحمل على الغرر  : لغة الخطر، والتغرير  : الغرر ٢
رة مــن عــرف بتعريفــات كثي ــ: والغــرر اصــطلاحا . ٣٢٢، وأســاس البلاغــة للزمخــشري ص ١٦٩للفيــومي ص 
، والغــرر وأثــره فــي العقــود    ١٣/١٩٤انظــر المبــسوط للسرخــسي  .مــستور العاقبــة :  أن الغــرر-١:أجمعهــا

كل عقد معاوضة اشتمل على الجهل، أو الشك بمقصود منـه          : وعرف عقد الغرر أنه   . ٣٤-٣٣للضرير ص 
 .٤٤٥القمار حقيقته وأحكامه للملحم ص. غالبا

يقة باطلة تجعله يظن أن إنشاء العقد في مصلحته، والواقـع      حمل الشخص على عقد بطر    :والتغرير والغرور 
. ٣٥الغــرر وأثــره فــي العقــود للــضرير ص  . خــلاف ذلــك كــشراء ســلعة نتيجــة لإعــلان كــاذب عــن مزاياهــا    

والتــسويق الــشبكي يــشتمل علــى الغــرر للجهالــة فيــه فــي جانــب المــشتري المــسوق، وعلــى التغريــر مــن    
مشتركين عن طريق الإعلانـات الكاذبـة والمزايـا المزعومـة،        جهة عمل الشركة لجذب أكبر عدد من ال       

 .   والاتفاق مع بعض المسوقين الذين يوضعون في الدرجات العليا لبث الدعاية الكاذبة لخداع بقية الناس



 

 
 التسويق الشبكي والهرمي وأحكامه في الفقه الإسلامي٢٥٢

 محمد بن عبد العزيز اليمني.د

 ٢ والميسر١كذلك هو يتضمن القمار
 ذلــك أنــه يــدفع المــال مخــاطرا بــه أن يغــنم أكثــر ممــا   ٣فــي جانــب المــشتري المــسوق

 .    رم فلا يحصل على شيءدفعه، أو يغ
كذلك هو يتضمن بهذه الكيفية أكل أموال الناس بالباطل من جهة ربط المشترين             

 .في رباط طبقي هرمي يأكل الأعلى من جهد الأدنى
والظلـم النـاتج مـن إجبـار النـاس علـى شـراء مـا لا رغبـة            ٤ ومن جهة أنـه يتـضمن الغـبن       

 .  للانضمام للمسوقين- من قيمة السلعةوهو غالبا أكثر-لهم فيه وبالثمن المحدد لهم

                                     
راهـن مراهنـة أي لاعبـه فغلبـه، فأخـذ مـن مالـه              : بكسر القاف، مصدر قـامر يقـامر مقـامرة بمعنـى          : القمار لغة  ١

القمـر؛ لأن القمـر يزيـد ويـنقص وكـذلك مـال المقـامر يزيـد بالقمـار مـرة ويـنقص بـه                     :  مـأخوذ مـن    وهو. شيئا
من الحيرة لأن المقـامر فـي حيـرة    : وقيل. وقيل من الخداع لما فيه من أخذ المال على وجه الخديعة   .أخرى

ذ ماله على غيـر  المغابنة لأن أحد المقامرين يغبن صاحبه فيأخ      : وقيل من . أيفوز فيغنم أم يخيب فيغرم؟    
، والقـاموس المحـيط للفيـروز       ٣/٢٤٣، ونظـم الـدرر للبقـاعي      ٥/١١٤انظر لـسان العـرب لابـن منظـور          . شيء

 .٢٦٤، وغرر المقالة للمغراوي ص ١٧٩، والتعريفات للجرجاني ص٥٩٨آبادي ص
لـه   أن يؤخـذ مـال الإنـسان وهـو علـى مخـاطرة هـل يحـصل             -١:والقمار اصطلاحا عرف بتعريفات كثيرة منهـا      

    ١٩/٢٨٣مجموع الفتاوى لشيخ الإسلام ابن تيمية.عوضه أو لا يحصل
القمار للملحـم  .  كل مخاطرة يعلق خروج كل داخل فيها غانما أو غارما على أمر احتمالي تخفى عاقبته           -٢

 .            ٤١-٤٠ وما بعدها، والغرر للضرير ص٤٤٦انظر للاستزادة القمار للملحم ص.٧٥ص 
 - من اليسر؛ لأن فيه تحصيلا للمال بيسر وسهولة، وهو يطلـق فـي اللغـة علـى القمـار والجـزور                :الميسر لغة  ٢

،   ومختـار الـصحاح   ٢٩٨-٥/٢٩٥انظـر لـسان العـرب    .  والـسهام -الناقة التـي يـذبحونها ليتقـامرون عليهـا       
 .٣٣٤للرازي ص

ومـنهم مـن    ). القمـار (ى  اختلفت عبارات العلماء في معنى الميسر فمنهم من قـصره عل ـ          : والميسر اصطلاحا 
جعله أعم من القمار بحيث يـشمله ويـشمل كـل مـا يوقـع العـداوة والبغـضاء بـين المـسلمين ويـصد عـن                   

ــال    ــر مـ ــان بغيـ ــصلاة وإن كـ ــن الـ ــر االله وعـ ــري . ذكـ ــسير الطبـ ــر تفـ ــور  ٣٢٥-٣٢٤-٤/٣٢٢انظـ ــدر المنثـ ، والـ
، ٦٢هـي لابـن أبـي الـدنيا ص       ، وذم الملا  ١٦٦، وتحريم النرد والشطرنج والملاهي للآجري ص      ١/٤٢٥للسيوطي

، والفتــاوى الكبــرى  ٣/٥٣، وتفــسير الطبــري٦/٤٦، والتفــسير الكبيــر للــرازي  ٢١٣والزهــد للإمــام أحمــد ص 
، والقمـار للملحـم   ٣٢/٢٥٣، ومجمـوع الفتـاوى لـشيخ الإسـلام ابـن تيميـة           ١/٤٩٠لشيخ الإسلام ابن تيميـة    

 . وما بعدها٨٠ص
لغالب أن شركات التسويق الشبكي تدخل على بينة من ربحها قيدته في جانب المشتري المسوق؛ لأن ا      ٣

ومكــسبها لــذلك لا يطلــق عليهــا أنهــا مقــامرة ولكــن إن دخلــت علــى جهــل مــن ربحهــا أو علــى مخــاطرة   
 . بالغنم أو الغرم فيصح في حقها المقامرة

لا يـصدق فـي الغالـب     إن القمار لا بد فيه أن يكون جميع المتعاقدين على خطر الغنم والغرم وهذا               : وقد يقال 
أن القمار واقع من جميع المشترين المسوقين والشركات : فالجواب. على شركات التسويق الشبكي  

وأيضا فـالإطلاق هنـا لبيـان وجـه القمـار وجهتـه فـي        . هي بمثابة المنظم لعملية القمار الكاسب من الجميع 
الإطـلاق العـام لا مـن الإطـلاق الخـاص      وعلى التسليم فهو من . هذا العقد ولهذا قيدته بالمشتري المسوق 

 .  المراد به اشتراك جميع المتعاقدين لزاما في المخاطرة بالغنم والغرم
، والمـصباح  ٢٢٠انظر مختار الـصحاح للـرازي ص       . النقص في البيع والشراء، والخداع، والاهتضام     : الغبن لغة  ٤

ــادي ص ١٦٨المنيـــر للفيـــومي ص ، ١/٢٩، وغريـــب الحـــديث للحربـــي  ١٥٧٣، والقـــاموس المحـــيط للفيـــروز آبـ
 .١٨٦وتحرير ألفاظ التنبيه للنووي 

شــراء الــسلعة بــأكثر مــن قيمتهــا بكثيــر ، أو بيعهــا بــأكثر مــن قيمتهــا   :  ومــن تعريفــات الغــبن اصــطلاحا أنــه 
أن يكــون أحــد البــدلين فــي عقــد المعاوضــة غيــر مكــافئ للآخــر فــي القيمــة عنــد  : وقيــل فــي تعريفــه. بكثيــر



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٥٣

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

القــائم علــى ربــط النــاس فــي   ) الهرمــي(ثــم إن النظــام المتبــع فــي التــسويق الــشبكي   
شبكات لا يشتري فيه السلع إلا المسوق نفسه طمعا في العمولات المتحققة من شـراء               

 .   مسوق آخر هو عبث ينزه عنه العقلاء فكيف يظن بشريعة االله أن تقره
ب فيــه بــين البيــع والجعالــة الحادثــة هــو حيلــة لإقــراره بعــدما حرمــت علــيهم    والتركيــ

 . القوانين الوضعية التسويق الشبكي الخالي من السلعة
وهو في الأخير من البيعتين في بيعـة، ومـن الـصفقتين فـي صـفقة، ومـن الـشرطين فـي                      

 البيع التي جاء
 عــن بيعتــين فــي  نهــى رســول االله: ( قــال-  -النهــي عنهــا فــي حــديث أبــي هريــرة  

  ٢)نهى عن صفقتين في صفقة واحدة : ( أن النبي - - وفي حديث ابن مسعود ١)بيعة

                                                                                   
، ومواهـب  ٢/١٠٦، والبهجـة للتـسولي    ٥/١٤٣الدر المختار للحصكفي مع حاشية ابن عابدين        انظر  .التعاقد

ــويتي ص   ٦/٣٩٨الجليـــل للحطـــاب   ــصادية لبيـــت التمويـــل الكـ ــة الاقتـ ، ٢٢٥،  ودليـــل المـــصطلحات الفقهيـ
ومــن .١٧٣، والعقــود الماليــة المركبــة للعمرانــي ص ٢٥٨ومعجــم المــصطلحات الاقتــصادية لنزيــه حمــاد ص

إذا دفـع المـشتري   : أن يزاد في ثمن السلعة عن ثمن المثل زيـادة كبيـرة وفاحـشة، وكـذلك              : غبنأوجه ال 
انظـر العقـود الماليـة      .إلى شراء الـسلعة وهـو لا رغبـة لـه فيهـا بـسبب اشـتراط الـشراء لتحقيـق عقـد آخـر                        

 .   وهاتان الصورتان من صور الغبن متحققة في التسويق الشبكي. ١٧٥المركبة للعمراني ص 
أخرجــه الترمــذي فــي أبــواب البيــوع بــاب مــا جــاء فــي النهــي عــن بيعتــين فــي بيعــة جــامع الترمــذي بتحفــة        )   ١

والنـسائي  ). حديث حسن صحيح والعمل على هذا عند أهـل العلـم        : (، وقال الترمذي عنه   ٤/٣٥٧الأحوذي  
نقــداً  وبمــائتي أبيعــك هــذه الــسلعة بمائــة درهــم : فــي كتــاب البيــوع بــاب بيعتــين فــي بيعــة ـ وهــو أن يقــول   

، والبيهقي في كتاب البيوع بـاب النهـي عـن بيعتـين فـي بيعـة       ٢٩٦-٧/٢٩٥ سنن النسائي    -درهم نسيئة 
، والبغــوي فــي بــاب النهــي عــن بيعتــين فــي بيعــة، وعــن بيــع وســلف شــرح الــسنة     ٥/٣٤٣الــسنن الكبــرى 

اب المبايعــات ، وابــن الجــارود فــي ب ــ٢/٤٣٢هــذا حــديث حــسن صــحيح، وأحمــد فــي المــسند  :  وقــال٨/١٤٢
، وابن حبان في صحيحه انظر الإحسان بترتيب صحيح ابن         ٢٠٥المنهي عنها من الغرر وغيره المنتقى ص      

 وروايـة ابـن حبـان لـه تعتبـر      ٢٧٢، وموارد الظمآن إلى زوائد ابـن حبـان للهيثمـي ص           ١١/٣٤٧حبان لابن بلبان    
كـذا حـسنه الألبـاني فـي الإرواء         تصحيحاً منه للحديث، وقد حسنه محقـق الإحـسان شـعيب الأرنـاؤوط، و             

مـن بـاع   (، وأخرجه أبو داود في كتاب البيـوع بـاب فـيمن بـاع بيعتـين فـي بيعـة وسـكت عنـه بلفـظ                 ٥/١٤٩
:  وعلـــق عليـــه المنـــذري بقولـــه ٧٣٩-٣/٧٣٨ســـنن أبـــي داود ) بيعتـــين فـــي بيعـــة فلـــه أوكـــسهما أو الربـــا 

ابي انظـر مختـصر سـنن أبـي داود للمنـذري      وبمثلـه قـال الخط ـ  )  نهى عن بيعتـين فـي بيعـة       والمشهور أنه   (
 .٥/٩٧ ومعالم السنن للخطابي مطبوع مع مختصر السنن ٥/٩٨
لا ( بلفــظ  ، بهــذا اللفــظ مرفوعــاً، وأخرجــه موقوفــاً علــى ابــن مــسعود   ١/٣٩٨أخرجــه أحمــد فــي المــسند   ٢

وقوفـاً علـى ابـن     ، وأخرجـه ابـن أبـي شـيبة م        ١/٣٩٣بإبدال الـصاد سـيناً المـسند        ) تصلح سفقتان في سفقة   
إن كان بنسيئه فبكـذا،     : مسعود في كتاب البيوع والأقضية باب الرجل يشتري من الرجل المبيع فيقول           

إن كــان بنقــد فبكــذا، وإن كــان : صــفقتان فــي صــفقة ربــا أن يقــول الرجــل : (وإن كــان نقــداً فبكــذا ولفظــه
ع بـالثمن إلـى أجلـين، وبـاب بيعتـين      ، وعبد الرزاق في كتاب البيوع باب البي ـ    ٥/٥٤المصنف  ) بنسيئة فبكذا 

هــو : لا تــصلح الــصفقتان فــي الــصفقة أن يقــول: (فــي بيعــة موقوفــاً علــى ابــن مــسعود بألفــاظ متقاربــة منهــا 
، والبــزار مرفوعــاً وموقوفــاً علــى ابــن     ١٣٩-٨/١٣٨المــصنف ) بالنــسيئة بكــذا وكــذا وبالنقــد بكــذا وكــذا     

ب الوضـوء وسـننه بـاب الأمـر بإسـباغ الوضـوء موقوفـاً                ، وابن خزيمة فـي أبـوا       ٥/٣٨٤مسعود مسند البزار    
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 فممــا فــسرت بــه الــصفقتان  ١)لا يحــل ســلف وبيــع، ولا شــرطان فــي بيــع   (وفــي قولــه 
 .٢والبيعتان والشرطان أن يشرط عقد في عقد على وجه يؤدي إلى محرم

                                                                                   
صـحيح ابـن خزيمـة    ) الـصفقة بالـصفقتين ربـا ، وأمـر رسـول االله بإسـباغ الوضـوء              : (على ابـن مـسعود بلفـظ      

) لا يحل صفقتان في صـفقة  : ( ، وأخرجه ابن حبان موقوفاً على ابن مسعود بلفظ ابن خزيمة وبلفظ            ١/٩٠
موقوفـاً علـى   ) ٩٦٠٩: ( والطبراني في الكبير بـرقم  ٢٧٢بن حبان للهيثمي ص   انظر موارد الظمآن إلى زوائد ا     

والموقــوف علــى ابــن مــسعود صــحيح، أمــا المرفــوع فــضعيف انظــر إرواء الغليــل للألبــاني            . ابــن مــسعود 
، والموسـوعة الحديثيـة مـسند الإمـام أحمـد      ٢٦، والجامع لأحاديث البيوع لسامي الخليـل ص       ١٤٩-٥/١٤٨

 . ٣٢٤-٦/٢٧٠حثين تحقيق جمع من البا
  ٣/٧٦٩أخرجــه أبــو داود فــي كتــاب البيــوع والإجــارات بــاب فــي الرجــل يبيــع مــا لــيس عنــده ســنن أبــي داود     ١

وسكت عنه، والترمذي في أبواب البيع باب ما جاء فـي كراهيـة بيـع مـاليس عنـده جـامع الترمـذي بتحفـة                     
سلف وبيع، وبـاب شـرطان فـي بيـع     حسن صحيح، والنسائي في كتاب البيوع باب  :  وقال ٤/٣٦١الأحوذي  
 ، وابـن ماجـة فـي كتـاب التجـارات بـاب       ٧/٢٩٥سنن النـسائي  )  عن سلف وبيع  نهى رسول االله    : (بلفظ

ســنن ابــن ماجــة ) لا يحــل ســلف وبيــع: (النهــي عــن بيــع مــا لــيس عنــدك وعــن ربــح مــالم يــضمن دون لفــظ 
 ، ٢/٣٢٩فـي بيـع سـنن الـدارمي          ، والدارمي في كتاب البيوع باب في النهـي عـن شـرطين            ٧٣٨-٢/٧٣٧

لا يجـوز  :  ، والبيهقي في كتـاب البيـوع بـاب مـن قـال         ٣/٧٥والدار قطني في كتاب البيوع سنن الدار قطني         
 ، وباب النهي عن بيـع مـا لـيس عنـدك، وبيـع مـا لا يملـك الـسنن                ٥/٢٦٧بيع العين الغائبة، السنن الكبرى      

هــذا حــديث علــى : ( وصــححه وقــال٢/٢١وع، المــستدرك ، والحــاكم فــي كتــاب البيــ٣٤٠-٥/٣٣٩الكبــرى 
ووافقــه الــذهبي فــي التلخــيص بــذيل المــستدرك، وأخرجــه أحمــد فــي   ) شــرط جملــة مــن أئمــة المــسلمين 

 ، ومالك في كتاب البيوع باب السلف وبيع العـروض بعـضها بـبعض الموطـأ بـشرح      ١٧٥-٢/١٧٤المسند   
، وحـسنه الألبـاني فـي إرواء الغليـل     ٦/١٧٧ الكبـرى   ، وصححه شيخ الإسـلام فـي الفتـاوى      ٣/٣٨٩الزرقاني  

٥/١٤٨، 
 :، وومما قيل في معنى الشرطين، والبيعتين، والصفقتين٩٠انظر العقود المالية المركبة للعمراني ص ٢
بعته لك بنقد بكذا وبنسيئة بكذا وهـذا محـرم وهـو تفـسير ابـن      : أن يبيع المرء سلعة فيقول  -١

-٨/١٣٨، ومـصنف عبـد الـرزاق    ٥/٥٤ مصنف ابـن أبـي شـيبة     انظر- رضي االله عنه    -مسعود  
انظـر الـسيل الجـرار للـشوكاني        . عـدم اسـتقرار الـثمن والغـرر والجهالـة         : ، وعلة التحـريم   ١٣٩
ــابي  ٤/٣٥٨ وتحفـــة الأحـــوذي للمبـــاركفوري  ٦١-٦٠– ٣/٥٨ ، ٥/٩٨، ومعـــالم الـــسنن للخطـ

، وتهـذيب الـسنن لابـن       ٢١٣– ٥/١٨٠ ونيـل الأوطـار للـشوكاني        ٨/١٤٣وشرح السنة للبغـوي           
 .٥/١٠٦القيم 

وفسرت بمسألة العينة بأن يبيعه سلعة بمائة نـسيئة علـى أن يـشتريها بخمـسين نقـداً وهـو           -٢
 .٥/١٠٦انظر تهذيب السنن لابن القيم . ربا
 ٦/٣٢٤انظـر المغنـي لابـن قدامـة         . أن المراد هو اجتماع عقدين في عقد واحـد بعوضـين مختلفـين            :  وقيل -٣

 والإنـصاف  ١١/٢٣٠، والشرح الكبير لعبـد الـرحمن بـن قدامـة علـى المقنـع       ٣/١٩٣القناع للبهوتي وكشاف  
 والعمـدة لابـن قدامـة وشـرحه     ٤/٤٠١، والروض المربع للبهوتي مع حاشيته لابـن قاسـم    ١١/٢٣٠للمرداوي  

تزادة ، وللاس ـ٨/١٤٣، وشرح السنة للبغوي ٥/٩٨، ومعالم السنن للخطابي  ٢١٦ -٢١٥العدة للمقدسي ص  



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٥٥

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

عـــض شـــركات التـــسويق الـــشبكي مـــن أنهـــا لا تكييـــف مـــا تدعيـــه ب: القـــسم الثـــاني
تشترط شراء المنتج للانـضمام إلـى طبقـات المـسوقين وشـبكاتهم وإنمـا تـشترط فقـط          

 للحــصول علــى حــق ١، أو إنــشاء مركــز مــالي يتــضمن دفــع مبلــغ مــالي دفــع رســم مــالي فقــط
التــسويق والحــصول مقابــل ذلــك علــى العمــولات الاحتماليــة المعلــن عنهــا مقابــل إغــراء       

 لــشراء المنــتج  -بــضوابط وعــدد يختلــف مــن شــركة إلــى أخــرى      –وعــة مــن  النــاس   مجم
والانضمام إلى شبكتك التسويقية، فالإعفـاء مـن الـشراء هـو عـن المـشتري الأول ولـيس                 

 .عمن جاء من طريقه
وتكييف هذا القـسم لا يختلـف عـن القـسم الأول إلا فـي عـدم اشـتراط الـشراء علـى              

غ مــن المــال للحــصول علــى حــق التــسويق والعمــولات   المــشتري الأول واشــتراط دفــع مبل ــ
وهــذا الأمــر مــن المــشتري الأول الــذي يــدفع مبلغــا مــن المــال للحــصول علــى        . الناتجــة عنــه 

ــة التحقـــق    ــة مجهولـ ــنقص أو    –العمـــولات الاحتماليـ ــه أو تـ ــا دفعـ ــد عمـ ــي يمكـــن أن تزيـ التـ
فـي القمـار    الناتجة من تسويق السلعة على مشترين مـسوقين آخـرين هـو أصـرح       -تنعدم

. والميــسر مــن القــسم الأول بالإضــافة إلــى المفاســد الأخــرى التــي ذكــرت فــي القــسم الأول
أن العقد الأول فـي هـذا القـسم عقـد قمـار وميـسر ذلـك أنـه يـدفع المـال مقابـل                         : والخلاصة

الحصول العمولات الناتجة من التسويق والتي قـد تزيـد فيغـنم أو تـنقص أو تنعـدم فيغـرم                    
 .  -واالله أعلم-ار  وهذا عين القم

وهــذا القــسم افتراضــي لا وجــود لــه فــي الغالــب ولكننــي وضــعته علــى      :القــسم الثالــث 
أن لا يـشترط الـشراء      : احتمال أن تدعي إحدى شركات التسويق الشبكي العمل به وهـو          

ولا الدفع مقدما على المشتري المسوق الأول للحصول على حق التسويق والحصول علـى              
ى المعضلة الملازمة للتسويق الـشبكي وهـي نظـم النـاس فـي طبقـات            العمولات ولكن تبق  

وشبكات؛ لأن هذا يستلزم منـه أن اشـتراط شـراء المنـتج إذا سـلم منـه الأول فلـن يـسلم                  
منه الثاني الذي سيشترط عليه لزاما الشراء حتى يحصل الأول علـى العمـولات، وهـذا يعيـد              

                                                                                   
، وما بعدها، وبحوث فقهية فـي فقـه المعـاملات الماليـة لعلـي القـره          ٥/١٤٤انظر تهذيب السنن لابن القيم      

 . وما بعدها٣٤٣داغي 
 ومــا بعــده،  ٥٠٨انظــر التــسويق التجــاري للــشهراني ص  .مثــل مــا كانــت تدعيــه شــركة بزنــاس المنــدثرة     ١

 html.http://www.prameg.com/vb/t٤٨٩٥٦و، ٨٩والتسويق الشبكي للذبياني ص
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بـين القـسمين إلا فـي المـشتري الأول دون بقيـة          الأمر إلى القـسم الأول  ولا بـد، فـلا فـرق إذا               
 . المشترين المسوقين وهذا لا يعد فرقا مؤثرا في الحكم على تسليم وجوده

ثــم الأمــر الثــاني وهــو جــوهر نظــام التــسويق القــائم علــى ربــط النــاس ونظمهــم فــي        
طبقات يأكل بعضهم من جهد بعض والشركة تأكـل مـن جهـد الجميـع دون وجـه حـق        

أمــوال النــاس بالباطــل، وشــراء المنــتج فيــه صــوري للوصــول إلــى العمــولات      فهــو مــن أكــل  
ــذا مـــن الحيـــل المذمومـــة    ــار ١والأمـــوال الموعـــودة الاحتماليـــة التحقـــق وهـ  لاســـتباحة القمـ

 . والميسر
تكييـف التـسويق الـشبكي إذا كانـت الأمـوال الموعـود بهـا المـشتري                 : القسم الرابع 

 .٣ وليست قائمة ومرتبطة بالتسويق٢ماليةالمسوق قائمة على الوعد والهبة الاحت
هذا النوع من أصـرح صـور القمـار والميـسر، لأن المـشتري للـسلعة المـسوق لمنتجـات                    
الشركة إنما دخل في هذا العقد رغبة في الهبات والمنح الاحتمالية الموعود بهـا مـن قبـل                  

ــرة بــدعوى أن         ــالغنم أو الغــرم مــن أول العقــد، ولا عب ــشركة فهــو مخــاطر ب ــة فــي  ال الرغب
المنتج، والدليل أن المنـتج لـوترك دون هبـات لمـا التفـت إليـه إلا أقـل القليـل لوجـوده بـسعر                         
أقل من سعر الشركة بكثيـر، ولمـا احتاجـت الـشركة إلـى النظـام الهرمـي فـي التـسويق،                      
فالتـسويق الهرمـي أكبــر دليـل علــى أن المنـتج صــوري لا قيمـة لــه، فـلا بــد أن تنـاط الأحكــام        

                                     
أن يظهــر عقــدا مباحــا يريــد بــه محرمــا، مخادعــة وتوســلا إلــى فعــل مــا حــرم االله،      : عرفــت الحيلــة المحرمــة  ١

 .    ٦/١١٦المغني لابن قدامة .واستباحة محظوراته، أو إسقاط واجب، أو دفع حق، ونحو ذلك
الذي يمكن لكـل مـن   : العقد: فالعقد المحدد هو  . عقود في القانون الوضعي إلى محددة واحتمالية      تنقسم ال  ٢

الـذي لا يحـدد   : والعقـد الاحتمـالي  . طرفيه أن يحدد وقت التعاقد القدر الذي سيأخذه، والقدر الـذي سـيعطيه    
تزامـات أحـد الطـرفين أو       هو العقد الذي تكـون ال     : العقد الاحتمالي : فيه القدر الذي سيؤخذ أو يعطى، وقيل      

عقـود القمـار   : وأشـهر العقـود الاحتماليـة هـي    . كلاهما غير محددة، ويتوقف تقديرها علـى محـض الـصدفة        
، وأصــول الالتــزام فــي القــانون المــدني الكــويتي لليعقــوب       ٣١٨انظــر ضــوابط العقــود للبعلــي ص   . والرهــان

 .   ١٩٩ص
 خمـسمائة  سـعره CD ان منتجها عبـارة عـن قـرص   مثل ما كانت تعمل شركة هبة الجزيرة المندثرة وك ٣

انظـر التـسويق    .  ريال بعد مدة من الزمن حـسب قـوة الـسوق          ١٥٠٠٠ريال، ويوعد المشتري بهبة مقدارها      
 .٩١، والتسويق الشبكي للذبياني ص٥١٢التجاري للشهراني ص



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٥٧

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

حقــائق الأمــور التــي دل العقــل والواقــع علــى اعتبارهــا والقــصد إليهــا، لا أن تنــاط    الــشرعية ب
 . ١بأمور صورية لا تغير من حقيقة الأمر وواقعه شيئا

والمال الموعود به المشتري هو في حقيقته عـين القمـار والميـسر ولا عبـرة بتـسميته                  
إلا للأجـر فتكـون صـدقة،    الواهـب لا يهـب   : -رحمـه االله –هبة، قال شيخ الإسلام ابن تيمية      

 .٢أو لكرامة الموهوب له فتكون هدية، أو لمعنى آخر فيعتبر ذلك المعنى
وقبل أن أختم الحديث عن تكييف التسويق الشبكي الهرمي لابد من التنبيه على أن              
شركات التسويق الشبكي إذا تخلت عن النظام الشبكي الهرمـي الطبقـي فقـد خرجـت                

ويق آخــر لا علاقــة للبحــث بــه، ولا يعــد مــن صــور التــسويق   مــن التــسويق الــشبكي إلــى تــس 
 . الشبكي في شيء

 
@   @   @ 

                                     
 .٥٤٦انظر القمار للملحم ص ١
 .٣/١٤٧إقامة الدليل على إبطال التحليل ٢



 

 
 التسويق الشبكي والهرمي وأحكامه في الفقه الإسلامي٢٥٨

 محمد بن عبد العزيز اليمني.د

 حكم التسويق الشبكي: المبحث الثالث
 :حكم التسويق الشبكي: أولا

بناء على ما سبق بيانه في تكييف التسويق الشبكي بصوره المختلفة، وما اتضح مـن               
غـبن وأكـل أمـوال النـاس        اشتمال عقد التسويق الشبكي على القمار والميـسر والغـرر وال          

بالباطــل، فهــو عقــد محــرم فاســد لا يجــوز التعامــل بــه ولا الإعانــة عليــه، وهــذا مــا ذهــب إليــه  
وقد استدلوا بالأدلـة الدالـة علـى تحـريم الميـسر            . ١جماهير العلماء والباحثين في هذا العصر     

مــا والقمــار والغــرر والغــبن والظلــم والغــش وأكــل أمــوال النــاس بالباطــل وتحــريم كــل          
 :تضمنها أو أدى إليها ومن تلك الأدلة

ــالى -١ ــه تعـــ m  L  K  J   I  H  G  F       E  D  C  B  A  :  قولـــ
  O  N  M   \   [   Z  Y  X  W  V  U  T  S    R  Q  

 e   d  c  ba  `  _   ^  ]l٢ 
ــالى -٢ ــه تعــ m   b  a  `  _  ^  ]  \  [     Z  Y  :  وقولــ

hg  f  e  d  c l ٣ 
ــالى  -٣  ــه تعــــ   _  `        m  i  h  g  f  e  d   c  b  a :وقولــــ

o  n  m  l   k  jl والتسويق الشبكي بربطه الناس فـي طبقـات         ٤ 
 .يخدع بعضهم بعضا، ليأكل بعضهم من بعض ينافي الكرامة التي امتن االله بها على عباده

                                     
ــة الدائمــة للبحــوث العلميــة   ال:مــنهم ١ ــاءلجن ــة الــسعودية    والإفت   ،٢٢٩٣٥:فــي الفتــوى رقــم   بالمملكــة العربي

، ومركــز الإمــام الألبــاني للدراســات المنهجيــة والأبحــاث العلميــة فــي    ومجمــع الفقــه الإســلامي بالــسودان 
ان فــي الفتــوى الأردن، والهيئــة العليــا للرقابــة الــشرعية للجهــاز المــصرفي والمؤســسات الماليــة فــي الــسود

 سـامي الـسويلم، و  .، ودار الإفتاء في حلـب، وجماعـة أنـصار الـسنة المحمديـة فـي مـصر، و د            )٥/٢٠٠١:(رقم
يوسـف الــشبيلي،  . علـي محيـي الـدين القـره داغـي، د     .رفيـق يـونس المـصري، ود   . ودإبـراهيم الـضرير،  الـشيخ  

ــدالحي يوســف، ود .والــشيخ محمــد المنجــد، ود   ــرحمن الأطــرم، ود  .عب ــد ال محمــد .حــسين شــحاتة، ود .عب
انظــر التــسويق الــشبكي  . خالــد المــشيقح  .أحمــد الحجــي الكــردي، ود . ســعد الخــثلان،   ود .العــصيمي، ود

، ٧٤وما بعدها، والتـسويق الـشبكي للـذبياني ص          ٥٦١، والتسويق التجاري للشهراني ص    ٢١-٢٠لبلفقيه ص 
ت المالية في السودان، الكتـاب الثالـث      وفتاوى الهيئة العليا للرقابة الشرعية للجهاز المصرفي والمؤسسا       

  والإفتـاء  للبحـوث العلميـة  ، وموقع الإسلام اليوم على شبكة الانترنت، وفتاوى اللجنة الدائمـة     ٨٦-٨٢ص
شــركة جولــد ( التكييــف الفقهــي لــشركات التــسويق الــشبكي  و، ١٥/٢١٣ بالمملكــة العربيــة الــسعودية
 لتحليل الاقتصادى الإسلامى لصور القمارواوما بعدها، ١٠ للضرير ص) كويست وشركة بزناس

 .٤والميسر المعاصرة لشحاتة ص 
 .٩١-٩٠:سورة المائدة الآية ٢
 .٣٠ – ٢٩:  النساءسورة ٣
 .٧٠: الإسراءسورة  ٤



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٥٩

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

 ١" عن بيع الغررنهى رسول االله  ": قال وحديث أبي هريرة -٤
فإن دماءكم وأموالكم وأعراضكم عليكم حرام، كحرمـة يـومكم           : (قوله   و -٥

 ٢)هذا، في بلدكم هذا، في شهركم هذا
الـصلح جـائز بـين المـسلمين، إلا      (قـال رسـول االله   :  ـ قـال   و حديث أبـي هريـرة ـ    -٦

صـلحاً أحــل حرامـاً، أو حــرم حــلالاً، والمـسلمون علــى شــروطهم إلا شـرطاً حــرم حــلالاً، أو     
 وشرط الشراء أو دفع الرسم في التسويق الشبكي من الشروط التي تحل             ٣) حراماً أحل

 -واالله أعلم–الحرام وهو القمار والميسر 

                                     
صـحيح مـسلم بـشرح النـووي       .  أخرجه مسلم في كتاب البيوع باب بطلان بيع الحصاة والبيع الذي فيه غرر             ١

، والترمـذي فـي أبـواب البيـوع     ٣/٦٧٢البيوع باب فـي بيـع الغـرر سـنن أبـي داود      ، وأبوداود في كتاب     ١٠/١٥٧
، والنسائي في كتاب البيوع باب   ٤/٣٥٥باب ما جاء في كراهية بيع الغرر جامع الترمذي بتحفة الأحوذي            

، وابن ماجه في كتاب التجارات باب النهي عن بيع الحصاة وبيـع الغـرر      ٧/٢٦٢بيع الحصاة سنن النسائي     
 .٢/٧٣٩ن ابن ماجة سن

الأضــحى يــوم النحــر صــحيح البخــاري ومعــه فــتح البــاري : أخرجــه البخــاري فــي كتــاب الأضــاحي بــاب مــن قــال ٢
، ومسلم في كتاب القسامة باب تغليظ تحريم الـدماء والأعـراض والأمـوال صـحيح مـسلم بـشرح            ١١/١٢١

 .١١/١٦٩النووي 
فـي كتـاب الإجـارة    ) المـسلمون علـى شـروطهم   (لفـظ  ذكره البخاري تعليقـاً بـصيغة الجـزم مقتـصراً علـى           ٣

، وأبــو داود فــي كتــاب الأقــضية بــاب فــي الــصلح    ٥/٢١٢بــاب أجــر السمــسرة صــحيح البخــاري بفــتح البــاري    
 فـي  ، والترمذي فـي كتـاب الأحكـام، بـاب مـاذكر عـن رسـول االله        ٢٠-٤/١٩وسكت عنه سنن أبي داود  

، وابـن   )هـذا حـديث حـسن صـحيح       : (، وقـال  ٤/٤٨٧حـوذي   الصلح بين الناس جامع الترمذي ومعه تحفة الأ       
، والدار قطنـي فـي كتـاب البيـوع سـنن الـدار         ٢/٧٨٨ماجة في كتاب الأحكام باب الصلح سنن ابن ماجة          

، والبغـوي فـي   ٤/٩٠، والطحاوي في كتـاب الهبـة والـصدقات بـاب العمـرى شـرح معـاني الآثـار              ٣/٢٧قطني  
 وفـي   ٢/٥٧ وأخرجه الحاكم في كتاب البيوع، المـستدرك         ،٨/٢٠٩باب الصلح على النصف شرح السنة       

، وسكت عنه، وضعفه الـذهبي فـي التلخـيص مطبـوع مـع المـستدرك         ٤/١١٣كتاب الأحكام، المستدرك    
، وصـحح الحـديث الـسخاوي    ٦/٢٠٨٨، وابـن عـدي فـي الكامـل          ٢/٣٦٦، وأخرجه أحمد في المـسند       ٤/١١٣

وهــذه الأســانيد وإن كــان الواحــد منهــا  ( الحــديث ،وقــال شــيخ الإســلام فــي٣٨٥فــي المقاصــد الحــسنة ص
وصـححه  : (، وقـال الـشوكاني  ٢٩/١٤٧مجمـوع الفتـاوى     ) ضعيفاً فاجتماعها من طريق يشد بعـضها بعـضاً        

الترمذي، وهذا التصحيح من الترمذي مما انتقد عليه، فإن في إسناده كثير بن عبد االله بن عمرو بـن عـوف،       
إنه ركن من أركان الكـذب، واعتـذر للترمـذي بأنـه صـححه باعتبـار كثـرة                : وقد قال الشافعي وأبو داود فيه     

 وقـد حـسنه فـي نيـل الأوطـار      ٤/٢٥٨الـسيل الجـرار   ) فله طرق غير هذه وبعضها تقـوم بـه الحجـة         .. طرقه
والطــرق يــشهد بعــضها لــبعض، فأقــل أحوالهــا أن يكــون المــتن الــذي اجتمعــت عليــه  ( حيــث قــال ٥/٣٠٤

أن الحديث بمجموع هذه الطرق يرتقي إلى درجـة الـصحيح    : وجملة القول : (قالوصححه الألباني و  ) حسناً
 .٥/١٤٥إرواء الغليل ) لغيره



 

 
 التسويق الشبكي والهرمي وأحكامه في الفقه الإسلامي٢٦٠

 محمد بن عبد العزيز اليمني.د

 :أدلة المجيزين للتسويق الشبكي والجواب عنها: ثانيا
 للتــسويق الــشبكي شــبها، انبــرى للــرد عليهــا بعــض العلمــاء     ١ ذكــر بعــض المجيــزين 

 وأحــاول الإجابــة ٣عــض الــشبه التــي وردت فــي أحــد المواقــع، وســأطرح هنــا ب٢وطلبــة العلــم
 :عنها وهي

:  أن التــسويق الــشبكي يختلــف عــن التــسويق الهرمــي الــذي كانــت شــركات مثــل -١
هبة الجزيرة، وبزناس، وجولد كويست تتعامل به، حيث إن الـسلع فيـه وهميـة وغيـر ذات                  

تتعامل به شركة كويست قيمة ولذا انهارت هذه  الشركات أما التسويق الشبكي الذي           
 . ٤ نت فهو تسويق حقيقي فيه سلع ذات قيمة

هذه الشبهة متناقـضة ذلـك أن التـسويق الهرمـي والـشبكي الـذي لا يعتمـد                  : والجواب
والتفريـق بـين الـشبكي والهرمـي لا         . على المنـتج ممنـوع حتـى فـي الغـرب وأمريكـا تحديـدا              

                                                                                   
 ولم أذكرهم خوفا من أن أذكر أحدا منهم وهو قد تراجـع، وهـم فـي الجملـة        – انظر في أسماء المجيزين      ١ 

جــاري للــشهراني ص ، والتــسويق الت٢١ التــسويق الــشبكي لبلفقيــه ص-قليــل، وقــد ثبــت تراجــع بعــضهم 
 .وما بعدها٥١٦

سامي السويلم لإبراهيم الكلثم حـول شـركة بزنـاس، والتـسويق            .  انظر موقع الإسلام اليوم ومناقشة د      ٢
 .٢١وما بعدها ، والتسويق الشبكي لبلفقيه ص٥١٦التجاري للشهراني ص

وقــد أوردت الــشبه كمــا وردت فــي الموقــع، وهــي  . html.http://www.prameg.com/vb/t٤٨٩٥٦ : انظــر موقــع٣
وإن كانت نصت في بعض الأدلة على شركة كويـست نـت، لكنهـا تـشمل كـل مايماثلهـا مـن شـركات                        
التسويق الشبكي، وقد فضلت نقل الشبه بنصها أداء للأمانة العلمية؛ ولأن في الجـواب عنهـا جـواب عـن                   

 . فرقما يماثلها دون
حيث جاء فيه في بيان الفرق بين شركة كويـست نـت            . html.http://www.prameg.com/vb/t٤٨٩٥٦: انظر ٤

وقد نقلته بنصه واختصرت النقل لمـا فيـه مـن الإسـفاف، وفـي المنقـول مـا يـشير إلـى               –والشركات الأخرى   
مع كل الاحتـرام والتقـدير والتبجيـل        -رجوعاً لفتوى المفتي العام السعودي السني       و:(-ذلك مع الأسف  

 الأشد في الفتـوى كُتـب بـأن حكمهـا حكـم شـركات التـسويق              -والولاء للمفتي العام السعودي السني    
الشبكي أو الهرمي مثل حكم شركة بسناس وهبة الجزيـرة وسـفن دايمونـد و جولدكويـست وغيرهـا            

والفتــوى فيهــا مــن  . ى فــي الفتــوى التــي صــدرت مــن المفتــي العــام الــسعودي الــسني    مــن الــشركات الأخــر 
المعلومات المغلوطة والخاطئة بالنسبة لكويست نت ولاتمت لها بأي صلة وجمعت فيها كل شـركات                
ــالحرام           ــاء واحــد وحكمــوا عليهــا ب التــسويق الــشبكي والتــسويق الهرمــي ووصــفوها بأنهــا كلهــا فــي إن

 وتلـك الـشركات التـي تتبـع         ،علومـات غيـر الحقيقيـة والمغلوطـة تجـاه كويـست نـت             بالاستدلال علـى الم   
ولأني اعتقد بأن المفتي العام السعودي الـسني لـو تـم قـرآءت            . طريقة مختلفة عن شركة كويست نت       

" جولدكويـست "الفتوى عليه وقرأت ما كتب في الفتوى كاملـة وحتـى الحواشـي التـي ذكـر فيهـا شـركة               
و لاتنتمي هذه الشركة إطلاقـاً لأي مـن شـركات كويـست             " جولدكويست"وليس  " كويست نت "ونحن  

. الدولية وغير موجودة فـي الانترنـت وفـي ارض الواقـع أبـداً وقـد تأكـدت بأنهـا أغلقـت هـذه الـشركة للأبـد                         
وجلس مع ناس متخصصين لما أصدر تلك الفتوى، فنطالب بإعادة الحكم وفصل الفتوى عن الـشركات               

ــضا وجــاء ف ــ) الأخــرى ــي تعتمــد        (  :ي الموقــع أي فــشركة كويــست نــت مختلفــة عــن شــركات بزنــاس الت
 مثلها مثل شركة هبة الجزيرة وسفن دايموند وشـركة  ،التسويق الهرمي المحرم دولياً لغايات إنسانية     

 )  التي مقرها الولايات المتحدة الأمريكيةskybiz.comسكاي بز
 



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٦١

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

هـو بـين تـسويق شـبكي هرمـي لا منـتج             وجه له ولا حقيقة إلا للتلبيس علـى النـاس فـالفرق             
فيه وبين ما فيه منتج، أما حصر الهرمـي فـي الـذي لا منـتج فيـه فهـذا كـذب صـريح للتـسويق                          

ثم إن شركة كويست نت وفي بعض منتدياتها تجعـل للمـشترك حريـة              . ١الدعائي لا غير  
فـي عــدم الــشراء لكـن بــشرط دفــع رســوم اشـتراك فوقعــت فــي مـا رمــت بــه الــشركات     

وأمــا الطعــن فــي الــشركات الأخــرى التــي اختفــت مــن الــساحة حــسب     . المنــدثرةالأخــرى 
إعلانهم وأنها شركات وهمية وهرمية لا شـبكية ولا يوجـد فيهـا منـتج فهـو كـلام باطـل                     
كاذب فهذه الشركات أيام رواجها كانت تعلن نفـس إعلانـات كويـست نـت وتعلـن أن                  

لإعلانات واحـدة، والطريقـة متفقـة       فا. ٢فيها منتجات وأنها تختلف عن الشركات الهرمية      
في الجوهر، والهـدف، والغايـة واحـدة، والتفريـق ظهـر بعـد سـقوط تلـك الـشركات وبـروز                
هــذه الــشركة فوجــدت الــساحة فارغــة فملأتهــا ضــجيجا كاذبــا وروجــت لنفــسها بلعــن      

 .  أخواتها في المنهج والطريقة
لـة فيـه؛ لأنـه علـم      ان التسويق الشبكي الذي تمارسه شركة كويست نـت لا جها        -٢

 .٣يدرس في الكليات ذات العلاقة، وفيه رسائل ماجستير ودكتوراه

                                     
د شبهة التفريق بين التـسويق الهرمـي والـشبكي لإباحـة      في ر٩-٨جاء في التسويق الشبكي لبلفقيه ص   ١

ــداء يجــب أن يعلــم أن         :(الــشبكي مــا يلــي    ــين التــسويق الــشبكي والهرمــي؟ ابت  هــل مــن فــرق حقيقــي ب
 :للتسويق الهرمي صورتين مشهورتين

يتم فيه بناء الهرم على الاشتراك النقدي المجرد، وهذه الصورة ظهرت       : تسويق هرمي بدون منتج    -١
 .رب، ثم جاءت القوانين بحظرها، ويقل وجودها اليومفي الغ

 .وهــــــــــــو مــــــــــــرادف للتــــــــــــسويق الــــــــــــشبكي   : تــــــــــــسويق هرمــــــــــــي قــــــــــــائم علــــــــــــى منــــــــــــتج     -٢
 لم أقف على من فرق بين المصطلحين من المتخصصين في الاقتصاد؛ إذ إن جوهر النظامين واحد             •

شبكة فــي واقــع الأمــر، فالهرميــة وصــف مــلازم لجميــع خطــط التــسويق الــشبكي، حيــث تبــدأ ال ــ          
بــشخص واحــد هــو رأس الهــرم، ثــم تتــسع نــزولاً علــى حــسب عــدد الأشــخاص الــذين يزيــدون فــي     

ــاً لهــــــا كمــــــا فــــــي خطــــــة المــــــستويات الثنائيــــــة      .المــــــستويات الــــــدنيا، بــــــل هــــــي مطابقــــــة تمامــــ
 العبرة بالحقائق وليـست بالمـسميات، ولا مـشاحة فـي الاصـطلاح، مـا دام أنـه يـصدق علـى الجميـع              •

، حتـى ولـو كانـت هنالـك فـروق           )اشتر لتسوق، فقـد تكـسب     : (جوهر النظام الوصف نفسه، ويوجد    
 ).بين الشركات من جهة نوعية المنتجات، أو شروط الحصول على العمولات

ومـا بعـدها، والتـسويق    ٨٧انظر  دراسات في المعاملات المالية للـسويلم، والتـسويق الـشبكي للـذبياني ص         ٢
 .وما بعدها٥٠١التجاري للشهراني ص
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 التسويق الشبكي والهرمي وأحكامه في الفقه الإسلامي٢٦٢

 محمد بن عبد العزيز اليمني.د

أن تدريس هذا العلم لا يعنـي خلـوه مـن المحـاذير، فالـسحر يـدرس، وتـرويج           :والجواب
المخــدرات يــدرس وكلهــا محرمــة، والجهالــة لا تنتفــي بمجــرد تدريــسه، إذ تدريــسه شــيء     

هالـــة والغـــرر الناتجـــة مـــن التركيـــب فـــي عقـــد  فالج. والعقـــد المبـــرم بموجبـــه شـــيء آخـــر 
التــسويق الــشبكي الهرمــي القــائم علــى إمكانيــة الحــصول علــى العمــولات الاحتماليــة أمــر  

 .متحقق يقينا لا يزول بمثل هذه الشبهة أبدا
ــه    -٣ ــدليل علـــى تحريمـ ــا دل الـ ــة إلا مـ ــود الإباحـ ــاملات والعقـ ــذا ١ أن الأصـــل فـــي المعـ ، لـ

 . على هذا الأصلفالتسويق الشبكي مباح بناء
مع التـسليم بـصحة المقدمـة والأصـل إلا أن النتيجـة غيـر مـسلمة، ذلـك أنـه                      : والجواب

عند التحقيق يتبين أن التسويق الشبكي لم يعرف عند العلماء السابقين، فالحكم عليـه       
استناداً إلى مجرد الأصل   يوقع في خطأ في الحكم ناتج عـن خطـأ فـي طريقـة الاسـتدلال،                      

ن في التسويق الشبكي بعد فهم طبيعته معـان أدت إلـى تحريمـه فيكـون حرامـاً                  إذ قد تبي  

                                     
 :اختلف العلماء في استحداث العقود التي لم يرد بتحريمها دليل على قولين ١

لعقـود  ذهب جماهير العلماء من الحنفية والمالكية والشافعية والحنابلة إلى جـواز اسـتحداث ا           : القول الأول 
التي لـم يـرد دليـل بتحريمهـا، فالحريـة فـي إنـشاء العقـود مطلقـة إلا فيمـا ورد الـدليل بتحريمـه، فالأصـل فـي                    

، وأحكــام القــرآن ٢٣/٩٢انظــر المبــسوط للسرخــسي  . العقــود الإباحــة والحــل مــا لــم يــرد الــدليل المــانع    
، ٥/٧-٤/٣٤٢ بـن الهمـام      ، والهداية للميرغناني ومعها فتح القـدير للكمـال        ٢٩٦-١٧٤-٢/١٧٢للجصاص  

، وكــشف الأســرار لعبــد العزيــز البخــاري    ٤/٨٧، وتبيــين الحقــائق للزيلعــي  ٤/١٧٦وحاشــية ابــن عابــدين  
ــي  ٣/٩٦ ــروق للقرافـ ــد  ٣/١٤٥، والفـ ــدمات لابـــن رشـ ــي   ١/٣٧٣، والمقـ ــرآن للقرطبـ ــام القـ ــامع لأحكـ ، والجـ
، والموافقــات للــشاطبي ١٧/١١٤لبــر ، والتمهيــد لابــن عبــد ا٢٠/٩١، والاســتذكار لابــن عبــد البــر  ٢٣١-٣/٢٣٠
، والمنهــاج للبيــضاوي ومعــه الإبهــاج   ٢٣٢، والرســالة للــشافعي ص ٣-٣/٢، والأم للــشافعي   ٣٢٢-٢/٣٠٠

، والتفـسير الكبيـر للــرازي   ٤٨٧، والتمهيـد فـي تخــريج الفـروع علـى الأصـول للإســنوي ص     ٣/١٧٧للـسبكي  
إعلام الموقعين عن رب العالمين لابـن القـيم   ، و٣٢٧-١/٣٢٢، وشرح الكوكب المنير لابن النجار  ٤/٣٥٠
 وما بعدها، وروضـة النـاظر لابـن قدامـة ـ مطبـوع ضـمن ابـن قدامـة           ٢/٣١٠ والواضح لابن عقيل ٤٢٥-١/٤٢٤

، ومجموع الفتاوى لـشيخ الإسـلام   ١/٣٩٩، وشرح مختصر الروضة للطوفي ٢/٣٩وآثاره الأصولية للسعيد ـ  
 .  وما بعدها٢/١١٥٠ره داغي ، ومبدأ الرضا في العقود للق٢٩/١٣٢

ذهب الظاهرية وعلى رأسـهم ابـن حـزم إلـى تقييـد الحريـة فـي إنـشاء العقـود واسـتحداثها بمـا               : القول الثاني 
نص عليه فلا يجوز استحداث ما لم يدل الدليل على إباحته، فالأصل في العقود المنع والحظر إلا مـا ورد بـه                  

ــدليل ــاوى الكبــرى لابــن تيميــة   ، وا٥/٥انظــر الإحكــام لابــن حــزم   . ال ــاوى لــشيخ   ٤/٧٦لفت ، ومجمــوع الفت
، والمـدخل   ٢/١١٥٠، والرضـا فـي العقـود للقـره داغـي            ١/٤٢٤، وإعلام الموقعين لابن القيم      ٢٩/١٢٦الإسلام  

 .٤٠٢، والمدخل للفقه للدرعان ص١٣، والغرر وأثره للضرير ص٣٢٨لدراسة الشريعة لزيدان ص
 .وما بعدها٢/١١٦٠عقود للقره داغيالرضا في ال. انظر للاستزادة.  جمهور هو قول ال- واالله أعلم-والراجح
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لدلالة الدليل المحرم، وهذا يتفق مع الأصل الراجح في المعـاملات والعقـود وهـو الإباحـة إلا                 
 .ما دل الدليل على حرمته

والمقـــصود هـــو مـــنهج الاســـتدلال فـــي الحكـــم علـــى التـــسويق الـــشبكي وغيـــره مـــن  
ثة، فـلا ينبغـي الحكـم عليهـا اسـتناداً إلـى مجـرد الأصـل؛ لأنـه لا يعنـي عـدم                        المعاملات الحاد 

الــنص علــى تحــريم المعاملــة والعقــد باســمه إباحتــه إذ قــد يكــون محرمــاً لتــضمنه المعــاني    
ولا يلزم أن يسمى بيع غـرر  . المحرمة المنصوص عليها كالغرر، والربا والجهالة وغير ذلك 

وائــد البنكيــة فهــي محرمــة لكونهــا ربــا ولا يــرد عليهــا حتــى يحــرم أو ربــا حتــى يحــرم، كالف
 .عدم تسميتها ربا، وبيع الغرر محرم ولو سمي بغير ذلك

فـإذا ظهـر أن لعـدم       : (وهذا المعنى هو الذي وضحه شـيخ الإسـلام وأكـده حيـث يقـول              
تحريم العقـود، والـشروط جملـة وصـحتها أصـلين الأدلـة الـشرعية العامـة، والأدلـة العقليـة                     

فـلا يجـوز القـول بموجـب هـذه القاعـدة ـ أي الأصـل         .  الاستصحاب، وانتفاء المحـرم التي هي
في العقود والشروط الإباحة ـ في أنـواع المـسائل، وأعيانهـا إلا بعـد الاجتهـاد فـي خـصوص         

 ١ )ذلك النوع، أو المسألة هل ورد من الأدلة الشرعية ما يقتضى التحريم، أم لا؟
شبكي حــرام لتــضمنه الغــرر والقمــار وأكــل أمــوال  وبنــاء علــى مــا ســبق فالتــسويق الــ

الناس بالباطـل وكـل هـذه الأمـور جـاءت الأدلـة بتحريمهـا وهـذا هـو معنـى الأصـل المـستند                         
 .عليه في الشبهة، ولا عبرة بعدم النص على تحريمه باسمه

 أن المنتج في شركة كويست نت منتح حلال، ويلبي رغبات حقيقيـة للنـاس، ومـا                 -٤
منتجات محرمـة فهـي خاصـة بغيـر المـسلمين ذلـك أن الـشركة شـركة                  في الشركة من    

 .٢عالمية تسوق للمسلمين ولغيرهم فلا وجه للتحريم هنا
أن موضــع الإشــكال لــيس طبيعــة المنــتج ولا فــي كونــه يلبــي حاجــات أو لا     : والجــواب

يلبي، وإنمـا فـي طبيعـة العقـد والتركيـب فيـه المـؤدي للقمـار والميـسر وأكـل أمـوال النـاس                         
بالباطل حيث جعلت السلعة وسيلة لا غايـة بـدليل أن طبيعـة نظـام التـسويق تركـز علـى                
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نظم الناس في شـبكات وأهرامـات عـن طريـق تـرغيبهم فـي العمـولات التـي لا تتحقـق إلا                     
 . بشراء السلع أو دفع الرسوم

 : شركة كويست نت تجعل للناس ثلاثة خيارات-٥
 . شراء دون تسويق-١
 .ل على العمولات شراء لتسوق لتحص-٢
 .٢تسجيل لتسوق لتحصل على العمولات١ دفع رسوم -٣

أن الخيار الأول لا علاقة له بالبحث وهو التسويق الشبكي، أما الخيـار الثـاني       : والجواب
والثالث فهو محل التحريم الذي وضح سابقا ومع الأسف أنهـم يرمـون الـشركات العاملـة            

قيقيـا، وأنهـا تتبـع مـا سـموه بالتـسويق الهرمـي،        سابقا في السوق بأنها لا تـسوق منتجـا ح        
ثم الآن وقعوا في الخيار الثالث فيما اتهموا به الشركات الأخرى حيث خلـى الخيـار الثالـث              
مــن المنــتج واكتفــوا باشــتراط دفــع مــال لتــسوق لتحــصل علــى العمــولات، وهــذا مــا بينــت      

 .تكييفه في الكيفية الثانية من تكييف التسويق الشبكي
كل تاجر يريد الكـسب، والمـال وكـذلك المـشترك فـي التـسويق الـشبكي لا                   أن   -٦

 .٣ينكر عليه رغبته في الكسب والمال
أن كــل تــاجر خمــور ومقــامر يريــد الكــسب والمــال فهــل يــصح هــذا دلــيلا           : الجــواب

 للإباحة؟ 
الحــق أن منــاط التحــريم فــي التــسويق الــشبكي هــو اشــتماله علــى القمــار والميــسر        

 .ك من أوجه التحريم، والأمر يناط بالحقائق لا بالدعاية والتلاعب بالألفاظوالغرر وغير ذل
 المــسوق فــي التــسويق الــشبكي لــه الحــق فــي أخــذ العمــولات، لأنــه ينفــع النــاس       -٧

 .بالتسويق عليهم، وفي المقابل يستفيد
هــذا التعليــل لا يــصح، لأنــه لا يــدفع وجــه التحــريم القــائم وهــو القمــار والغــرر       :الجــواب

أمــا . تجــذر  فــي النظــام الــشبكي، وربــط النــاس فــي طبقــات يأكــل بعــضهم مــن بعــض     الم
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ــه، ولكــن أيــن هــذا مــن النظــام          اســتفادة النــاس بعــضهم مــن الــبعض فهــذا لا إشــكال في
 .الشبكي؟
 إن المال والعمولة التي يأخذها المسوق هي من الـشركة وليـست مـن المـشترين              -٨

 ؟١نفأين أكل أموال الناس بالباطل التي تدعو
أن الـشركة أخـذت أمـوال النـاس بالباطـل فقـسمتها بالباطـل بنظـام القمـار              : الجواب

 . فشبهتكم لا تدفع إشكالا ولا تقدم جوابا للمشكلة القائمة. المسمى الشبكي
 إن العمل في التسويق الشبكي عمل شاق فيه تعب ونصب فيستحق المـسوق           -٩ 

م وجــود تعــب فــلا يحــرم المــسوق مــن  فيــه العمــولات الممنوحــة لــه، وحتــى لــو ســلمنا بعــد 
العمولات لأجـل ذلـك ولا تعـد العمـولات مـن أكـل أمـوال النـاس بالباطـل، ومـن أكـل جهـد                 
الناس بدون تعب؛ لأن المرء قـد يحـصل علـى المـال المبـاح بـدون تعـب مثـل المـال الحاصـل                         

 .   ٢من الهبة والميراث
ل أمـوال النـاس بالباطـل    العلة في تحريم التسويق الـشبكي هـي القمـار وأك ـ     : الجواب

 .دون وجه حق، لا أنه بتعب أو بدون تعب
وهـــذا النظـــام القـــائم علـــى الـــشبكات والأهـــرام والطبقـــات هـــو أكـــل لأمـــوال النـــاس 
ــر محــصور فــي المــشترين المــسوقين، بــل           ــه أكــل بــدون وجــه حــق وهــذا غي بالباطــل ، لأن

 . العبثيالشركة هي أهم وأول آكل لأموال الناس بالباطل في هذا النظام
ليس في التسويق الشبكي غـرر وجهالـة فـالعمولات تحـصل إذا تحقـق عـدد مـن                   -١٠

المبيعــات المعينــة ثــلاث مــن اليمــين وثــلاث مــن اليــسار، فــأين الجهالــة والغــرر؟، فالــسلعة     
ثمنها حقيقي لـيس مبالغـا فيـه، والأمـر الآخـر أن الـشركة أعطتـه خيـار أن يـشتري دون أن                       

 .     ٣يسوق
 . الخيار الأخير لاعلاقة للبحث بهإن : الجواب

ــة، وأنــه سيحــصل عليهــا عنــد تحقــق العــدد         وأمــا أن الغــرر منتــف ببيــان مقــدار العمول
-المحدد من المبيعـات، فهـذا غيـر صـحيح؛ لأن المـشتري المـسوق دخـل مـن بدايـة العقـد                        
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 على أنه يدفع هذا المبلغ لـشراء        -المركب من الشراء والتسويق للحصول على العمولات      
السلعة مخاطرا بهذا المبلغ، فإما أن يكـسب أكثـر مـن خـلال تحقيـق عـدد مـن المبيعـات                      
يعطيه عمولات تفوق قيمـة الـسلعة التـي اشـتراها، أو يخـسر إذا لـم يحقـق العـدد المرجـو                       

 .من المبيعات، وهذا عين القمار والميسر والغرر
ذلــك أن التــاجر ولا يــصح القيــاس علــى التجــارة المباحــة ومــا يطــرأ فيهــا مــن خــسارة     

يــشتري الــسلعة أمــلا فــي بيعهــا بــأكثر ممــا اشــتراها بــه مــن خــلال اســتقراء حــال الــسوق    
وحاجــة النــاس، وقــد يحــصل كــساد طــارئ لا علاقــة لــه بــه، أو إنــه لــم يحــسن تقــدير حاجــة  
النــاس فيخــسر، فالمخــاطرة ليــست مقــصودة مــن العقــد ولا هــي مــن أهدافــه، كمــا هــي فــي  

، ثـم إن التـاجر يـشتري الـسلعة       ١ي هـو عقـد مخـاطرة مقـصودة        عقد التسويق الـشبكي الـذ     
ــا علـــى العمـــولات     رغبـــة فـــي تـــسويقها لا أنـــه يـــشتريها ليكـــون مـــسوقا يحـــصل بموجبهـ

 .       الاحتمالية كحال التسويق الشبكي فالقياس مع الفارق الظاهر
 أن المشتري اشترى سـلعة حقيقيـة ذات فائـدة، فهـو غيـر مخـاطر ولـو لـم يحقـق                   -١١
 .٢ولاتعم

ــا عـــود علـــى بـــدء هـــل المـــشتري المـــسوق اشـــترى لحاجتـــه للـــسلعة أو    : الجـــواب هنـ
للحـــصول علـــى العمـــولات، أو قـــل هـــل النظـــام التـــسويقي الـــشبكي قـــائم علـــى تـــسويق     
المنتجات أم أنه قائم على ربط الناس في شبكات وأهرامات وطبقات عبثية ليأخذ منهم      

الوفيرة؟ الصحيح الذي لا مرية فيـه أن المـشتري   الأموال تحت إغرائهم بالأرباح والعمولات     
المــسوق فــي النظــام الــشبكي إنمــا اشــترى طمعــا فــي العمــولات والــدليل هــو أن الــشركة   
تركــز فــي دعايتهــا علــى العمــولات والأربــاح مــن طريقــة عمــل النظــام، ولا يأخــذ بيــان نــوع      

ي تـسويقه لوجـدنا   المنتج إلا أقـل القليـل، ولـو نظرنـا إلـى أي شـركة تـسوق لمنـتج ترغـب ف ـ             

                                     
المخاطرة الواقعة فـي البيـع والتجـارة ليـست مقـصودة بالعقـد، وإنمـا تقـع بـسبب أمـور أخـرى كالكـساد أو               ١

هلاك المبيع، أو وقوع حرب، أو سوء تقدير ونحو ذلك ، أما في عقود القمار فالعقـد هدفـه وقـصده الأصـلي             
انظر أقسام المخاطرة فـي  .ميز المخاطرة في البيوع المباحة وعقود الغرر والقمارهو المخاطرة، وبهذا تت   

 .وما بعدها٤٥٣القمار للملحم ص
ــا  ــه هن ــى           : وأنب ــدخول عل ــه بال ــى أن الخــوف مــن الخــسارة فــي التجــارات المباحــة خــوف طبيعــي، لا علاقــة ل إل

 .المخاطرة أصالة وقصدا
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التركيز منصب على بيان قيمة المنتج وفوائـده، والأحكـام تنـاط بحقـائق الأشـياء التـي دل                   
 . ١العقل والواقع على اعتبارها والقصد إليها ولا تناط بأمور تبعية صورية

 القيــاس علــى مالــك الــدكان، وتــاجر الجملــة، حيــث يــستفيدان مــن تــاجر التجزئــة  -١٢
يمة البضاعة، وكذلك المسوق الأول يستفيد مـن شـراء الـذي بعـده     بأخذ أجرة المحل، وق 

 .٢لأنه أسس له الطريق والشبكة
هذا قياس مع الفارق؛ لأن صاحب الدكان قـدم الـدكان، وتـاجر الجملـة قـدم                 : الجواب

البــضاعة أمــا المــسوق الأول فــي النظــام الــشبكي لــم يقــدم شــيئا عنــدما بــاع الــسلعة مــن   
 . تحته
 المتقــدم درجــة علــى المــدير فهــو يأخــذ راتبــا أكثــر مــن العــاملين   قيــاس المــسوق-١٣

 . ٣الذين تحته، وجهده وتعبه أقل
 : هذا قياس مع الفارق وغير مستقيم لأمور:الجواب

 . دعوى أن المدير لا يتعب أكثر فهذا أمر نسبي لا يعول عليه كثيرا في الحكم-أ
الذي أخذ العمولة عن جهـد   المدير قدم جهدا استحق بموجبه الراتب، لكن هذا          -ب

؟؟ بالطبقــات !!غيــره وعــن جهــد غيــر غيــره، وغيــر غيــر غيــره فبــأي شــيء اســتحق الأجــرة
 .٤!!!!والشبكات والأهرامات المجردة وبالقمار في أصل ذلك كله

                                     
ــر الفقهــاء بقريــب مــن ذلــك بقــولهم     ٥٦٠انظــر القمــار للملحــم ص   ١ ــرة فــي العقــود للمقاصــد    : ، وقــد عب العب

ــاني   ــين الحقــائق للزيلعــي   .والمعــاني لا للألفــاظ  والمب ، وقواعــد ٢/٧٠٩، والقــبس لابــن العربــي  ٥/١انظــر تبي
، وجمهــرة القواعــد الفقهيــة للنــدوي ٥/٢٠٠، وزاد المعــاد لابــن القــيم ٢/١١عبــد الــسلام الأحكــام للعــز بــن 
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بقــي الكثيــر مــن الــشبه التــي تركتهــا لقيــام جمــع مــن البــاحثين الفــضلاء بــالجواب عنهــا مثــل شــبهة أن           ٤
دراسـات فـي المعـاملات    : انظـر للجـواب عنهـا   .التسويق الشبكي هـو جعالـة أو وكالـة بـأجر، أو سمـسرة         

والتـــسويق التجـــاري للـــشهراني،  والتـــسويق الـــشبكي الماليـــة للـــسويلم، والتـــسويق الـــشبكي للـــذبياني، 
ــه، و ــد كويــست وشــركة بزنــاس   ( التكييــف الفقهــي لــشركات التــسويق الــشبكي   لبلفقي  ) شــركة جول

وانظـر فـي   . مـع الكلـثم   علـى بـدء    بزناس والتسويق الهرمـي عـوداً  :للضرير، وموقع الإسلام اليوم موضوع
الكويــست نــت كارثــة مهولــة برعايــة   : موضــوعمـدونـــة ناســــداك: مفاســد شــركة كويــست نــت موقــع 

 .الاقتصاد وزارة
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: وأنبه هنا إلى أن الإشكال في عقد التسويق الشبكي الذي لـم يتنبـه لـه المجيـزون هـو        
 فيه القمار والغرر، وإعطاء المشتري الخيار ليشتري دون أن أنه عقد مركب أثمر التركيب  

يسوق لا يجيز العقد المركب فهذا عقد وهذا عقد آخـر، وإجـازة العقـد المركـب اسـتدلالا                 
 .  بعقد آخر، خلط وقلب للأمور، وتلاعب بالألفاظ لا معنى له ولا فائدة في الحكم

ــافع المزعومــة للتــسويق الــشبكي لا ت    ــد والمن ــه مــع مــا تــضمنه مــن     والفوائ عنــي إباحت
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 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

 الخاتمة
 :من النتائج التي جاءت في البحث: أهم النتائج-أ
جميــع مراحــل النــشاط التجــاري الــذي يــنجم عنــه     : معنــى التــسويق اصــطلاحا هــو  -١

 .انتقال البضائع من المنتج الأصلي إلى المستهلك الأخير
تــسويق مباشــر، وتــسويق غيــر  : عتبــار طرقــه والواســطة فيــه  أقــسام التــسويق با-٢

 .مباشر
 .- الهرمي–التسويق الشبكي :  من أساليب التسويق المباشر-٣
 : معنى التسويق الشبكي هو-٤
 أســلوب تــسويقي يعتمــد علــى شــبكة مــن العمــلاء، ويقــوم النظــام علــى أســاس       -  

ا، مقابــل عمــولات ماليــة، تجنيــد شــبكات مــن الأعــضاء الجــدد للتــرويج لمنتجــات شــركة م ــ
ويعتمــد النظــام علــى شــبكات فــي شــكل شــجرة ذات أفــرع عديــدة يتفــرع بعــضها عــن      
بعض، أو في شكل هرم ذي مـستويات، ويحـصل العـضو الأول فـي تلـك الـشجرة، أو ذلـك               

 .  عن كل عضو جديد يدخل فيها الهرم على عمولات

توظيــف لمزيــد مــن   برنــامج تــسويقي يمــنح المــشاركين فيــه شــراء حــق ال     :  وقيــل-
المشاركين، وبيع المنتجات أو الخدمات، والتعويض عن المبيعات عن طريـق الأشـخاص             

 . الذين قاموا بتجنيدهم، فضلا عن المبيعات الخاصة بهم

 يطلـــق علـــى التـــسويق الـــشبكي التـــسويق الهرمـــي، والطبقـــي، وذي المـــستويات   -٥
 .  المتعددة

ي الولايــات المتحــدة الأمريكيــة قبــل    فــ) الهرمــي( ظهــر مبــدأ التــسويق الــشبكي    -٦
خمسين سنة، ومنها انتقل إلى أوربـا، ثـم شـرق أسـيا، ومـن ثـم انتقـال إلـى الـدول                  
 .العربية، وأصبح المنضمون إلى برامجه بمئات الآلاف، بل قد يصلون إلى الملايين

 : الكثير من المميزات والفوائد والمنافع منها- الهرمي- ذكر للتسويق الشبكي -٧
أنه يسهل وصول الـسلع إلـى المـستهلكين مباشـرة دون واسـطة مـن تجـار جملـة                 -

وتجزئــة ووكــلاء ممــا يــسهم فــي تخفــيض قيمــة الــسلع ويخفــف علــى النــاس التكــاليف        
 . والمصروفات



 

 
 التسويق الشبكي والهرمي وأحكامه في الفقه الإسلامي٢٧٠

 محمد بن عبد العزيز اليمني.د

 أنـــه يجعـــل أمـــام الـــراغبين فـــي العمـــل وزيـــادة الـــدخل فرصـــة كبيـــرة، عـــن طريـــق   -
 .  ولات والمكافآتالانضمام إلى قافلة المسوقين للحصول على العم

 أن المبــالغ التــي كــان يقتطعهــا الــوكلاء وتجــار الجملــة والتجزئــة أصــبحت مــع هــذا     -
النــوع مــن التــسويق تــوزع علــى المنــتج بمــا يزيــد ربحــه، وعلــى المــستهلكين فــي صــورة            

 .  صورة تخفيضاتعمولات وفي

يفــتح  أن هــذا النــوع مــن التــسويق يــسهم فــي القــضاء علــى الفقــر والفاقــة والعــوز و    -
عـن طريـق الانـضمام إلـى التـسويق           للراغبين فـي الـزواج ونحـوه مـن الحاجـات بابـا واسـعا                

 .الشبكي

 أنه يـسهم فـي تحويـل الجهـد الـضائع مـن النـاس فـي التـرويج للـسلع والبـضائع دون                        -
فائدة، إلى جهد مفيد عن طريق الدعاية المثمرة لسلع الشركات الني تتعامـل بهـذا النـوع             

 .  حصول على العمولات عند النجاح في جذب الزبائنمن التسويق وال

 : أو عدمه إلى- سلعة- ينقسم التسويق الشبكي باعتبار وجود منتج-٨
للانــضمام إلــى هــرم    التــسويق الــشبكي القــائم علــى وجــود منــتج يــشترط شــراؤه   -أ

 .   وشبكة الشركة
بكات  التــسويق الــشبكي القــائم علــى الــدفع النقــدي المجــرد للاشــتراك فــي ش ــ   -ب

وطبقات التسويق، وذلك للحصول علـى عمـولات عـن كـل عميـل أتيـت بـه، أو أتـى بـه أحـد              
 .  أفراد شبكتك

ــار طريقــة تنظــيم طبقــات العمــلاء    ) الهرمــي(  وينقــسم التــسويق الــشبكي  -٩ باعتب
المسوقين، وشبكاتهم وأهرامهم، إلى أقسام كثيرة يصعب استقراؤها لكثرة         

 : عن الأخرى ومن تلك الأقسامالشركات واختلاف طريقة كل شركة
 شركات تعمل وفق النظام الثنائي المتوازن فتشترط للحـصول علـى المكافـأة أن         -أ

 حـسب  –يصبح للمسوق طرفان أيمـن وأيـسر ولا بـد مـن التـوازن والتـساوي فـي المبيعـات                     
 .   بين الطرفين لتحقيق العمولة-شروط الشركة

 .ير متوازن شركات تعمل وفق نظام متعدد الأعضاء، غ-ب
ــآت،       -١٠ ــولات والمكافـ ــرف العمـ ــروط صـ ــار شـ ــشبكي باعتبـ ــسويق الـ ــسم التـ  وينقـ

 :ومقدارها إلى أقسام وصور كثيرة منها
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 شــركات تــشترط لتحــصيل العمولــة إدخــال عــدد مــن الأعــضاء وتحقيــق عــدد مــن    -أ
المبيعات،    تقل أو تكثر حسب شروط كل شـركة، و شـركات تعطـي عمولـة عـن كـل        

 . ته، وعن كل منتج بعته، دون اشتراط عدد محددعضو جديد أدخل
 شركات تشترط للاستمرار في تحصيل العمولة، معاودة شراء المنتج بعد فترة            -ب

وشــركات لا تــشترط  . معينــة تحــددها كــل شــركة حــسب التنظــيم الــذي تــراه أربــح لهــا    
 .                                   معاودة شراء المنتج

 . مجا واحدا لتحصيل العمولة، وشركات تضع أكثر من برنامج شركات تضع برنا-ج
 شــركات تجعــل العمولــة عــن بيــع المنــتج فقــط بعــد شــرائك إيــاه، وفــق أنظمــة      -دـــ

تختلف من شركة إلى أخرى، وشركة قد تجعـل العمولـة بعـد شـرائك المنـتج عبـارة عـن                
 . هدية أوهبة

إلـى أقـسام    ) الهرمي(بكي وبالنظر إلى نوع المنتج تنقسم شركات التسويق الش        -١١
 :كثيرة منها

  الــذي يــسوق العمــلات والــساعات والمــواد التذكاريــة والذهبيــة، ومنهــا الــذي يــسوق      
البــرامج الحاســوبية والتعليميــة والرقميــة والمواقــع الالكترونيــة وأقــراص الــسيدي، ومنهــا    

ق الــذي يــسوق بطاقــات مــسبقة الــدفع وبطاقــات الحــسومات، ومنهــا الــذي يــسوق للفنــاد    
والغالـــب علـــى . والـــرحلات الـــسياحية، ومنهـــا الـــذي يـــسوق للمنتجـــات الطبيـــة والعـــشبية 

 .  منتجاتها في الجملة أنها منتجات كمالية، بل وفضول
 :-الهرمي– من خصائص التسويق الشبكي -١٢
  أن المقــصد الأول للــشركة وللمــشتري للــسلعة هــو الانــضمام إلــى وظيفــة مــسوق   -أ

فهـدف الـشركة   .  للحصول على العمـولات -ي سيدخل فيهاحسب الطبقة الت  -للشركة  
هو جذب أكبر عدد من المشترين المسوقين للحصول على أكبر نسبة من الـربح، وهـدف             

 .    المشتري هو العمولات التي سيجنيها بناء على دعاية شركات التسويق الشبكي
ــراء منـــتج الـــشركة  -ب  شـــرط للحـــصول علـــى حـــق التـــسويق،   -فـــي الغالـــب–   شـ

 .الحصول بناء عليه على العمولات عن بيعك، وبيع من أقنعته بالشراءو
 توظيف عدد غير محـدود مـن المـسوقين المـشترين، والأسـبق مـنهم أكثـر حظـا            -ج

 .في الحصول على العمولات



 

 
 التسويق الشبكي والهرمي وأحكامه في الفقه الإسلامي٢٧٢

 محمد بن عبد العزيز اليمني.د

  يــشترط لمــن يــدخل التــسويق الــشبكي أن يكــون فــي درجــة تحــت مــن ســوق لــه  -د
ت مــن جهــد المــسوق الثــاني، والثــاني مــن    ليــستفيد المــسوق الأول ويحــصل علــى العمــولا  

 .ويسجل الترتيب والطبقات والمستويات والشبكة والهرم الكترونيا.......  الثالث وهكذا
 المــستهلكون والمــشترون للمنتجــات فــي التــسويق الــشبكي هــم المــسوقون،    -هـــ

 .فالمستهلك المجرد نادر أو معدوم في الجملة
 . ه حتى لا تخسر الشركة العمولات لها حد أعلى لا تتجاوز-و
اشـتراط  :   تكييف ما تتفق عليه أغلب شركات التسويق الـشبكي الهرمـي وهـو      -١٣

ــتج للــشركة للحــصول علــى حــق التــسويق والحــصول مــن ثــم علــى العمــولات،          شــراء من
وتنظيم المشترين المسوقين في شبكة وهرم ومستويات وطبقات بعـضها فـوق بعـض              

عمولة عن شـراء وانـضمام مـن تحتـه ومـن تحـت تحتـه                يحصل الأعلى درجة والأقدم على      
 مــن بيــع  وهكـذا، الأعلــى يحــصل علــى عمولــة عــن بيــع الأقــل درجــة، أنــه عقــد مــالي مركــب 

 جديدة ليس لهـا نظيـر فـي الفقـه مـن جهـة أن الجعـل فيهـا موعـود بـه علـى عملـه                       وجعالة
ام المـشتري   وعمل غيره ممن يدخلهم في هذه الشبكة، إضافة إلـى أن العقـد يتـضمن إلـز                

والخلاصــة أنــه . الثــاني ومــن بعــده بوجــوب الانــضواء تحــت غيــره ممــن يــستفيد مــن جهــده  
بهذه الكيفية عقد حادث ليس له نظير مماثـل مـن العقـود المعروفـة فقهيـا، ولا صـحة لمـا                

 لمـا بينـه وبـين هـذه العقـود مـن               بـأجر   ، أو جعالة محـضة، أو وكالـة        يقال بأنه عقد سمسرة   
 واالله -والـــذي يظهـــر لـــي. ة الناتجـــة عـــن التركيـــب و الـــشروط المـــصاحبةالفـــروق الظـــاهر

 أن عقد التسويق الشبكي-أعلم
 نتيجـة علـم شـركة التـسويق          بهذه الكيفيـة يـشتمل علـى الغـرر والتغريـر          ) الهرمي( 

 وجهالـة الأمـر بالنـسبة للمـشتري المـسوق فهـو يـدخل العقـد               -غالبـا -الهرمي بمكـسبها  
 توسلا بهذا الشراء  إلى الحصول علـى      -لا حاجة له فيها غالبا    -ويدفع مبلغا لشراء سلعة     

  والميسر كذلك هو يتضمن القمار. العمولات الاحتمالية مجهولة التحقق وهذا عين الغرر      

 ذلك أنه يدفع المال مخـاطرا بـه أن يغـنم أكثـر ممـا دفعـه، أو         في جانب المشتري المسوق   
 .    يغرم فلا يحصل على شيء

ن بهذه الكيفية أكل أموال الناس بالباطل من جهة ربط المشترين           كذلك هو يتضم  
والظلـم   في رباط طبقي هرمي يأكل الأعلى من جهد الأدنـى، ومـن جهـة أنـه يتـضمن الغـبن                
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وهـو غالبـا    -الناتج مـن إجبـار النـاس علـى شـراء مـا لا رغبـة لهـم فيـه وبـالثمن المحـدد لهـم                         
 .  للانضمام للمسوقين-أكثر من قيمة السلعة

  تكييف ما تدعيه بعض شركات التـسويق الـشبكي مـن أنهـا لا تـشترط شـراء                    -١٤ 
المنتج للانضمام إلى طبقات المسوقين وشبكاتهم وإنما تـشترط فقـط دفـع رسـم مـالي                 

للحصول علـى حـق التـسويق والحـصول      ، أو إنشاء مركز مالي يتضمن دفع مبلغ مالي       فقط
–عنهـا مقابـل إغـراء مجموعـة مـن  النـاس              مقابل ذلك على العمولات الاحتماليـة المعلـن         

 لــشراء المنــتج والانــضمام إلــى شــبكتك  -بــضوابط وعــدد يختلــف مــن شــركة إلــى أخــرى  
 .التسويقية، فالإعفاء من الشراء هو عن المشتري الأول وليس عمن جاء من طريقه

 وهــذا القــسم لا يختلــف فــي كيفيتــه عــن القــسم الأول إلا فــي عــدم اشــتراط الــشراء 
تري الأول واشتراط دفع مبلغ من المال للحصول على حق التسويق والعمولات     على المش 

وهــذا الأمــر مــن المــشتري الأول الــذي يــدفع مبلغــا مــن المــال للحــصول علــى        . الناتجــة عنــه 
ــة التحقـــق    ــة مجهولـ ــنقص أو    –العمـــولات الاحتماليـ ــه أو تـ ــا دفعـ ــد عمـ ــي يمكـــن أن تزيـ التـ

رين مـسوقين آخـرين هـو أصـرح فـي القمـار        الناتجة من تسويق السلعة على مشت  -تنعدم
 .  والميسر من القسم الأول بالإضافة إلى المفاسد الأخرى التي ذكرت في القسم الأول

 بناء علـى مـا سـبق بيانـه فـي تكييـف التـسويق الـشبكي، ومـا اتـضح مـن اشـتمال                          -١٥
باطـل،  عقد التسويق الشبكي على القمار والميسر والغـرر والغـبن وأكـل أمـوال النـاس بال         

فهــو عقــد محــرم فاســد لا يجــوز التعامــل بــه ولا الإعانــة عليــه، وهــذا مــا ذهــب إليــه جمــاهير   
وقـد اسـتدلوا بالأدلـة الدالـة علـى تحـريم الميـسر والقمـار          .  العلماء والباحثين في هذا العصر    

والغرر والغبن والظلم والغش وأكل أموال الناس بالباطل وتحريم كل ما تـضمنها أو أدى               
 . إليها

للتسويق الشبكي شـبها، انبـرى للـرد عليهـا بعـض العلمـاء                ذكر بعض المجيزين   -١٦
 . ، ففندوها، وبينوا تهافتها وضعفها وطلبة العلم



 

 
 التسويق الشبكي والهرمي وأحكامه في الفقه الإسلامي٢٧٤

 محمد بن عبد العزيز اليمني.د

 : التوصيات-ب
 أوصــي نفــسي وجميــع المــسلمين بتقــوى االله، وتحــري الحــلال والبعــد عــن الحــرام    -١

 .والمشتبه
يات، بل عليهم التأكد وسؤال أهل       وأوصي المسلمين بعدم الاغترار بمجرد الدعا      -٢

ــا أشـــكل  m    y            x  w      v   u  t  sr  q  p       o  n  m  l . العلـــم عمـ
zl ١ 
¬  ®  ¯   m  . وأوصيهم بالنزول عند حكم االله، وعدم تقديم هوى النفس-٣

  ¾   ½  ¼  »  º      ¹  ¸  ¶    µ  ´  ³  ²  ±      °
À  ¿l ٢ 

علماء وطلبة العلم ببيان حكـم مـا يجـد مـن النـوازل، وتنبيـه النـاس علـى                     وأوصي ال  -٤ 
 . المعاملات المحرمة ليجتنبوها

  ¿  m   Æ   Å  Ä  ÃÂ  Á  À   كــذلك أوصــيهم بالتعــاون فــي نفــع الأمــة، -٥
  Ð  Ï  Î     Í  ÌË  Ê  ÉÈ     Ç    l ٣ 

ــازع  ــاب التنــ   mM     L  KJ   IH  G  F  E  D  C  B  A  .واجتنــ
    O  Nl ٤ 

 وأوصــي الأقــسام، والكليــات الــشرعية، والمراكــز البحثيــة ببــذل الجهــد فــي بحــث  -٦
 .النوازل المعضلة

وصلى االله على نبينا محمد وعلى آله وصحبه ومن تبعه بإحسان إلى يـوم الـدين وسـلم                  
 .تسليما كثيرا

@   @   @ 

                                     
 .٧: ءسورة الأنبيا١
 .٦٥: النساءسورة  ٢
  ٢: مائدةال سورة  ٣
 .٤٦: الأنفالسورة  ٤



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٧٥

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

 فهرس المراجع
لعزيز بن عبد الرحمن السعيد، جامعة الإمام محمد بـن سـعود،   ابن قدامة وآثاره الأصولية للدكتور عبد ا      -١

 .ط الثالثة

شـعبان محمـد إسـماعيل، نـشر     . تحقيـق د . الإبهاج في شرح المنهاج لعلي السبكي وولده عبد الوهـاب    -٢

 .هـ١٤٠١مكتبة الكليات الأزهرية، القاهرة، مصر، ط الأولى 

شــعيب : لــدين علــي بــن بلبــان الفارســي، تحقيــق  الإحــسان فــي تقريــب صــحيح ابــن حبــان للأميــر عــلاء ا   -٣

 .هـ١٤١٢الأرناؤوط، مؤسسة الرسالة، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

 .هـ١٤١٣الإحكام في أصول الأحكام لابن حزم الأندلسي، دار الحديث، القاهرة، مصر، ط الثانية -٤

 .هـ١٤٠٦روت، لبنان، أحكام القرآن لأبي بكر أحمد بن علي الرازي الجصاص، دار الكتاب العربي، بي

 .٢٠٠٢إدارة قنوات التوزيع  لهاني الضمور، دار وائل للنشر والتوزيع، عمان، الأردن، ط الثانية، -٥

 إرواء الغليـل فــي تخـريج أحاديــث منــار الـسبيل لمحمــد ناصــر الـدين الألبــاني، طبــع بإشـراف محمــد زهيــر      -٦

 .هـ١٣٩٩الشاويش، المكتب الإسلامي، بيروت، لبنان، ط الأولى 

ــرحيم محمــود، دار المعرفــة،           -٧  أســاس البلاغــة لجــار االله محمــود بــن عمــر الزمخــشري، تحقيــق عبــد ال

 .هـ١٤٠٢بيروت، لبنان 

 أساسيات التسويق  لعبد السلام أبي قحف، دار الجامعة الجديـدة للنـشر، الإسـكندرية، مـصر، ط عـام       -٨

 .م٢٠٠٢

ماء الأقطار لأبـي عمـر يوسـف بـن عبـد االله بـن عبـد البـر           الاستذكار الجامع لمذاهب فقهاء الأمصار وعل     -٩

عبـد المعطـي أمـين قلعجـي، دار قتيبـة، دمـشق، بيـروت ـ دار الـوغى ـ حلـب،            . النمري الأندلسي تحقيق د

 .هـ١٤١٤القاهرة ط الأولى 

 . أسنى المطالب شرح روض الطالب لأبي يحيى زكريا الأنصاري الشافعي، دار الكتاب الإسلامي، مصر-١٠

 .هـ١٤٠١ أصول الالتزام في القانون المدني الكويتي لبدر اليعقوب، دار القبس، الكويت، ط الأولى، -١١

عبــد الــرحمن الوكيــل، :  إعــلام المــوقعين عــن رب العــالمين لــشمس الــدين بــن قــيم الجوزيــة، تحقيــق -١٢

 .مكتبة ابن تيمية، القاهرة، مصر

 .هـ١٤٠٣ الشافعي، دار الفكر، بيروت، لبنان، ط الثانية،  الأم للإمام أبي عبد االله محمد بن إدريس-١٣



 

 
 التسويق الشبكي والهرمي وأحكامه في الفقه الإسلامي٢٧٦

 محمد بن عبد العزيز اليمني.د

 الإنصاف في معرفة الراجح من الخلاف لعلاء الدين أبي الحسن علي بن سليمان المرداوي مطبـوع مـع          -١٤

عبد االله بن عبـد المحـسن التركـي، هجـر           . د: الشرح الكبير لعبد الرحمن بن قدامة المقدسي، تحقيق       

 .هـ ١٤١٥رة، مصر، ط الأولى، للطباعة والنشر، القاه

 بحـــوث فـــي فقـــه المعـــاملات الماليـــة المعاصـــرة للـــدكتور علـــي محـــي الـــدين القـــره داغـــي، دار البـــشائر   -١٥

 .هـ١٤٢٢الإسلامية، بيروت، لبنان، ط الأولى 

  بلغــة الــسالك  لأقــرب المــسالك لأحمــد الــصاوي علــى  الــشرح الــصغير للــدردير، دار المعرفــة، بيــروت،      -١٦

 .هـ١٤٠٩، لبنان

  البهجة في شرح التحفة لأبي الحسن علي التسولي، شركة ومكتبـة ومطبعـة البـابي الحلبـي وأولاده،                    -١٧

 .هـ١٣٧٠مصر، ط الثانية، 

 .تاج العروس من جواهر القاموس  لمحمد مرتضى الزبيدي، دار ليبيا للنشر والتوزيع، بنغازي، ليبيا-١٨

هج الأحكــام، لبرهــان الــدين إبــراهيم بــن محمــد بــن فرحــون    تبــصرة الحكــام فــي أصــول الأقــضية ومنــا  -١٩

 .المالكي، علق عليه جمال مرعشلي، دار عالم الكتب

 .  تبيين الحقائق شرح كنز الدقائق لفخر الدين عثمان الزيلعي، دار المعرفة، بيروت، لبنان، ط الثانية-٢٠

، حققه وعلق عليه عبد الغنـي الـدقر، دار          تحرير ألفاظ التنبيه للإمام محيي الدين يحيى بن شرف النووي          -٢١

 .هـ١٤٠٨القلم، دمشق، سوريا، ط الأولى، 

محمد إدريس، رئاسة :  تحريم النرد والشطرنج والملاهي  لأبي بكر محمد بن الحسن الآجري، تحقيق      -٢٢

 .هـ١٤٠٢إدارات البحوث العلمية والإفتاء والدعوة والإرشاد، ط الأولى،

ــان، ط      تحفــة الأحــوذي بــشرح جــا  -٢٣ ــة، بيــروت، لبن ــاركفوري، دار الكتــب العلمي مع الترمــذي لمحمــد المب

 .هـ١٤١٠الأولى، 

 .تحفة المحتاج بشرح المنهاج لشهاب الدين أحمد بن حجر الهيتمي، دار الفكر، بيروت، لبنان-٢٤

دية، التسويق التجاري وأحكامه في الفقه الإسلامي لحسين الشهراني، دار التدمريـة، الريـاض، الـسعو               -٢٥

 .هـ١٤٣١ط الأولى، 

 :التـــــــــــــسويق الـــــــــــــشبكي تحـــــــــــــت المجهـــــــــــــر  لزاهـــــــــــــر ســـــــــــــالم بلفقيـــــــــــــه، مـــــــــــــن موقـــــــــــــع  -٢٦

http://www.islamdor.com/vb/archive/index.php/t-١٨٣٠٢.html 

التــسويق الــشبكي تكييفــه وأحكامــه الفقهيــة لبنــدر بــن صــقر الــذيابي، بحــث تكميلــي لنيــل درجــة           -٢٧

 .هـ١٤٢٦-١٤٢٥، جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية، الماجستير، المعهد العالي للقضاء



 

 
 مجلة العلوم الشرعية  ٢٧٧

 هـ١٤٣٣الخامس والعشرون شوال   العدد 

 :لــــــــــــسماح كمــــــــــــال علــــــــــــى )  شــــــــــــرح كليــــــــــــك بنــــــــــــك (  التــــــــــــسويق الــــــــــــشبكي -٢٨

 ، 

 .هـ١٤١٤التسويق  لرعد عبد الكريم حبيب وهند الشدوخي، ط الأولى -٢٩

 .هـ١٤١٠ للمتولي حسن، الرياض، السعودية، ط الأولى- المبادئ والإستراتيجية-التسويق -٣٠

مـدخل اسـتراتيجي  لأحمـد الـشريف، دار الـشروق للنـشر والتوزيـع، عمـان، الأردن،ط الأولـى،             :التسويق-٣١

 .م٢٠٠٠

 .هـ١٤٠٨التعريفات لعلي بن محمد الجرجاني، دار الكتب العلمية، بيروت، لبنان، ط الثالثة، -٣٢

 . التفسير الكبير للفخر الرازي، دار إحياء التراث العربي، بيروت، لبنان-٣٣

المـشكاة  :  مـن موقـع  الـضرير   أحمـد الـشيخ  التكييف الفقهي لشركات التـسويق الـشبكي لإبـراهيم   -٣٤

 .الإسلامية

تلخيص مـستدرك الحـاكم للحـافظ محمـد بـن أحمـد الـذهبي، مطبـوع بـذيل المـستدرك، دار الكتـب                        -٣٥

 . هـ١٤١١العلمية، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

: ول للإمام جمال الـدين أبـي محمـد عبـدالرحيم الإسـنوي، تحقيـق      التمهيد في تخريج الفروع على الأص    -٣٦

 .هـ١٤٢٢محمد حسن هيتو، دار الرائد العربي،  ط الأولى، . د

التمهيد لما في الموطأ من المعاني والأسانيد للحافظ أبي عمر يوسف بن عبـداالله بـن عبـد البـر النمـري                      -٣٧

 .مغربية، المغربالقرطبي، تحقيق لجنة من العلماء، وزارة الأوقاف ال

عماد الدين أحمد حيدر، عـالم      : التنبيه في الفقه الشافعي لأبي إسحاق الفيروز آبادي الشيرازي، تعليق         -٣٨

 .هـ١٤٠٣الكتب، بيروت لبنان، ط الأولى، 

تهـــذيب ســـنن أبـــي داود لابـــن قـــيم الجوزيـــة، مطبـــوع مـــع مختـــصر الـــسنن للمنـــذري، ومعـــالم الـــسنن  -٣٩

ــة، القــاهرة،        محمــد ح: للخطــابي، تحقيــق  ــسنة المحمدي ــة ال امــد الفقــي، وأحمــد محمــد شــاكر، مكتب

 .ومكتبة ابن تيمية، القاهرة، مصر، وط دار المعرفة، بيروت، لبنان

لأبي جعفـر محمـد بـن جريـر الطبـري، حققـه وعلـق        ) تفسير الطبري( جامع البيان عن تأويل آي القرآن       -٤٠

ــه ــه   : علي مــد شــاكر، دار المعــارف، مــصر، والنــسخة    أحمــد مح: محمــود محمــد شــاكر، وخــرج أحاديث

 .هـ١٤٠٧دار المعرفة، بيروت لبنان، : الأخرى



 

 
 التسويق الشبكي والهرمي وأحكامه في الفقه الإسلامي٢٧٨

 محمد بن عبد العزيز اليمني.د

الجــامع الــصحيح للإمــام محمــد بــن إســماعيل البخــاري مطبــوع مــع شــرحه فــتح البــاري، حقــق أصــول        -٤١

الطبعة وأجازها الشيخ عبد العزيـز بـن بـاز، المكتبـة التجاريـة، مكـة المكرمـة، الـسعودية، دار الفكـر،                       

 .هـ١٤١٤ت، لبنان ط الأولى، بيرو

الجامع الصحيح وهو سنن الترمذي لأبي عيسى محمد بن عيسى بن سورة، مطبوع مع شرحه تحفـة                 -٤٢

 .هـ١٤١٠الأحوذي، دار الكتب العلمية، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

ــسعودية، ط الأ        -٤٣ ــدمام، ال ــل، دار ابــن الجــوزي، ال ــوع لــسامي بــن محمــد الخلي ــى، الجــامع لأحاديــث البي ول

 .هـ١٤٢٢

الجــامع لأحكــام القــرآن لأبــي عبــد االله محمــد بــن أحمــد القرطبــي، دار الكتــب العلميــة، بيــروت، لبنــان،     -٤٤

 .هـ١٤١٣

 .١٣٠٢٨: جريدة القبس الكويتية العدد-٤٥

جمهـــرة القواعـــد الفقهيـــة فـــي المعـــاملات الماليـــة للـــدكتور علـــى أحمـــد النـــدوي، شـــركة الراجحـــي     -٤٦

 .هـ١٤٢١ السعودية، ط الأولى المصرفية للاستثمار،

حاشـية  (حاشية رد المحتار على الدر المختار شـرح تنـوير الأبـصار لمحمـد أمـين الـشهير بـابن عابـدين           -٤٧

 .، دار إحياء التراث العربي، دار الكتب العلمية، بيروت، لبنان)ابن عابدين

 .يومالإسلام ال: دراسات في المعاملات المالية لسامي السويلم، من موقع-٤٨

 الدر المنثور في التفسير المأثور لجلال الدين عبد الرحمن بن أبي بكر  الـسيوطي، دار الكتـب العلميـة،         -٤٩

 .هـ١٤١١بيروت، لبنان، ط الأولى، 

 الــدر المختــار للحــصكفي مــع حاشـــية ابــن عابــدين، المكتبــة التجاريـــة، مــصطفى أحمــد البــاز، مكـــة           -٥٠

 .المكرمة، السعودية

 .هـ١٤١٢صطلحات الفقهية الاقتصادية لبيت التمويل الكويتي، ط الأولى، دليل الم-٥١ 

 .محمد عبد القادر عطا، دار الاعتصام: ذم الملاهي لأبي بكر عبد االله بن محمد بن أبي الدنيا، تحقيق-٥٢

  روضــة الطــالبين ليحيــى بــن شــرف النــووي، تحقيــق عــادل عبــد الموجــود وعلــي عــوض، دار الكتــب             -٥٣

 . هـ١٤١٢يروت، لبنان، ط الأولى، العلمية، ب

ــة،          -٥٤ ــروض المربــع شــرح زاد المــستقنع لمنــصور البهــوتي مطبــوع مــع حاشــيته لابــن قاســم، ط الثالث ال

 .هـ١٤٠٥
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زاد المــستقنع فـــي اختـــصار المقنـــع لـــشرف الـــدين موســى بـــن أحمـــد الحجـــاوي، دار البخـــاري، بريـــدة،   -٥٥

 .السعودية

بــن قــيم الجوزيــة، حققــه شــعيب الأرنــؤوط وعبــد القــادر الأرنــؤوط،     زاد المعــاد فــي هــدي خيــر العبــاد لا  -٥٦

 هـ١٤١٢مؤسسة الرسالة، بيروت، لبنان، مكتبة المنار الإسلامية، الكويت، ط السادسة والعشرون، 

 .الزهد للإمام أحمد، دار الكتب العلمية، بيروت، لبنان-٥٧

محمــد فــؤاد عبــد البــاقي، دار : عليــهســنن ابــن ماجــة للحــافظ محمــد بــن يزيــد القزوينــي، صــححه وعلــق  -٥٨

 .إحياء الكتب العربية، القاهرة، مصر

عـزت عبيـد الـدعاس    : سنن أبي داود للإمام الحافظ سـليمان بـن الأشـعث الأزدي السجـستاني تعليـق        -٥٩

 .هـ١٣٨٨وعادل السيد، دار الحديث، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

ي، عالم الكتب، بيروت، لبنان، مكتبة المتنبـي، القـاهرة،   سنن الدارقطني، للإمام علي بن عمر الدار قطن -٦٠

 .مصر

ــدارمي، حققــه      -٦١ ــدارمي للحــافظ عبــد االله بــن عبــد الــرحمن ال ــد الــسبع    : ســنن ال فــواز أحمــد زمرلــي وخال

 .هـ١٤٠٧العلمي، دار الريان للتراث، القاهرة، مصر، ودار الكتاب العربي، بيروت، لبنان، ط الأولى 

 .هـ١٤١٣بي بكر أحمد بن الحسين البيهقي، دار المعرفة، بيروت، لبنان السنن الكبرى لأ-٦٢

ســنن النــسائي للحــافظ أحمــد بــن شــعيب بــن علــي النــسائي مطبــوع مــع شــرح الــسيوطي وحاشــية       -٦٣

 .هـ١٤٠٧السندي، الدار المصرية اللبنانية، القاهرة، مصر، ودار الحديث، القاهرة، مصر، 

محمـود إبـراهيم زايـد،      : ئق الأزهار لمحمد بن علي الشوكاني، تحقيق      السيل الجرار المتدفق على حدا    -٦٤

 .هـ١٤٠٥دار الكتب العلمية، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

شــرح الزرقــاني علــى موطــأ الإمــام مالــك لمحمــد بــن عبــد البــاقي الزرقــاني، دار الكتــب العلميــة، بيــروت،  -٦٥

 .هـ١٤١١لبنان، ط الأولى، 

شـعيب الأرنـاؤوط ومحمـد زهيـر الـشاويش،      :  بن مسعود البغوي تحقيقشرح السنة للإمام الحسين   -٦٦

 .هـ١٤٠٣المكتب الإسلامي، دمشق، بيروت، ط الثانية، 

 .هـ١٤٠٩الشرح الصغير لأحمد الدردير، مع بلغة السالك، دار المعرفة، بيروت، لبنان، -٦٧

دامــة المقدســي مطبــوع مــع  الــشرح الكبيــر لــشمس الــدين أبــي الفــرج عبــد الــرحمن بــن محمــد بــن ق     -٦٨

ــدين بــن قدامــة، تحقيــق     الــدكتور عبــد االله بــن عبــد المحــسن    : الإنــصاف للمــرداوي والمقنــع لموفــق ال

 .هـ١٤١٤التركي والدكتور عبد الفتاح الحلو، هجر للطباعة والنشر، القاهرة، مصر ط الأولى، 
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ي، دار الكتـب العلميـة، بيـروت،         الشرح الكبير  لأحمد العدوي الشهير بالـدردير ومعـه حاشـية الدسـوق              -٦٩

 .هـ١٤١٧لبنان، ط الأولى، 

. شــرح الكوكــب المنيــر للعلامــة محمــد بــن أحمــد الفتــوحي الحنبلــي المعــروف بــابن النجــار، تحقيــق د    -٧٠

ــي ود  ــة،         . محمــد الزحيل ــراث الإســلامي، جامعــة أم القــرى، مكــة، ط الثالث ــاء الت ــه حمــاد، مركــز إحي نزي

 .هـ١٤٢٣

عبـد االله بـن   . د: ضة لنجم الدين أبي الربيـع سـليمان بـن عبـد القـوي الطـوفي، تحقيـق           شرح مختصر الرو  - ٧١

عبـــد المحـــسن التركـــي، وزارة الـــشؤون الإســـلامية والأوقـــاف والـــدعوة والإرشـــاد، المملكـــة العربيـــة  

 .هـ١٤١٩السعودية، ط الثانية، 

زهــري النجـار، دار الكتــب  محمـد  : شـرح معـاني الآثــار للإمـام أحمـد بــن محمـد الأزدي الطحــاوي تحقيـق      -٧٢

 هـ١٤٠٧العلمية، بيروت، لبنان، ط الثانية، 

محمـــد مـــصطفى . د: صـــحيح ابـــن خزيمـــة للإمـــام أبـــي بكـــر محمـــد بـــن إســـحاق بـــن خزيمـــة، تحقيـــق  -٧٣

 .هـ١٣٩٥الأعظمي، دار الثقة، مكة المكرمة، السعودية، ط الثانية، 

 شـرحه للنـووي، دار الريـان، القـاهرة،        صحيح مـسلم للإمـام مـسلم بـن الحجـاج القـشيري، مطبـوع مـع                -٧٤

 .هـ١٤٠٧مصر، ط الأولى، 

 لعبـد الحميـد   - دراسة مقارنة في الفقه الإسـلامي وموازنـة بالقـانون الوضـعي وفقهـه     – ضوابط العقود    -٧٥

 .م١٩٨٩البعلي، مكتبة وهبة، القاهرة، مصر، ط الأولى، 

اء الــدين عبــد الــرحمن ابــن إبــراهيم    العــدة شــرح العمــدة فــي فقــه إمــام الــسنة أحمــد بــن حنبــل لبه ــ     -٧٦

 .هـ١٤١٤خليل مأمون شيحا، دار المعرفة، بيروت، لبنان، ط الثانية، : المقدسي اعتنى بها

عقد السمـسرة فـي الفقـه والنظـام  لمحمـد المقبـل، بحـث تكميلـي لنيـل درجـة الماجـستير، المعهـد                          -٧٧

 .١٤١٤العالي للقضاء، جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية، 

محمــد حامــد الفقــي، مكتبــة الــسنة المحمديــة، توزيــع مكتبــة ابــن :  العقــود  لأحمــد بــن تيميــة، تحقيــق-٧٨

 .تيمية، القاهرة، مصر

العقـــود الدريـــة فـــي تنقـــيح الفتـــاوى الحامديـــة، تـــأليف محمـــد أمـــين الـــشهير بـــابن عابـــدين، المكتبـــة       -٧٩

 .الإسلامية

د العمرانــي، كنــوز إشــبيليا، الريــاض، الــسعودية، ط الأولــى،   العقــود الماليــة المركبــة لعبــد االله بــن محم ــ -٨٠

 .هـ١٤٢٧
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العمــدة فــي فقــه إمــام الــسنة أحمــد بــن حنبــل الــشيباني لموفــق الــدين أبــو محمــد عبــد االله بــن قدامــة،      -٨١

مطبوع مع شرحه العدة، اعتنى بها الشيخ خليل مأمون شيحا، دار المعرفة، بيروت، لبنـان، ط الثانيـة،    

 .هـ١٤١٤

 العمـــولات المـــصرفية حقيقتهـــا وأحكامهـــا لعبـــد الكـــريم الـــسماعيل، دار كنـــوز إشـــبيليا، الريـــاض،  -٨٢ 

 .هـ١٤٣٠السعودية، ط الأولى، 

الغــرر وأثــره فــي العقــود فــي الفقــه الإســلامي للــدكتور الــصديق محمــد الأمــين الــضرير، الــدار الــسودانية   -٨٣

 .هـ١٤١٠ط الثانية، للكتب، الخرطوم، السودان، دار الجيل، بيروت، لبنان، 

 .هـ ١٤٠٦  غرر المقالة في شرح غريب الرسالة للمغراوي، دار الغرب الإسلامي، بيروت، لبنان، -٨٤

ســليمان العايــد، مــن منــشورات جامعــة أم  : غريــب الحــديث  لأبــي إســحاق إبــراهيم  الحربــي، تحقيــق  -٨٥

 .هـ١٤٠٥القرى، مركز البحث العلمي وإحياء التراث الإسلامي، ط الأولى، 

محمد عبد القادر عطا، ومصطفى عبد القـادر عطـا،         : الفتاوى الكبرى لشيخ الإسلام ابن تيمية، تحقيق      -٨٦

 .هـ١٤٠٨دار الريان، القاهرة، مصر، ودار الكتب العلمية، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

-٢٠٠٠دان،فتــاوى الهيئــة العليــا للرقابــة الــشرعية للجهــاز المــصرفي والمؤســسات الماليــة فــي الــسو     -٨٧

 م، الكتاب الثالث٢٠٠٣

الـشيخ  : فتح الباري بشرح صحيح البخاري للحافظ أحمد بن حجر العسقلاني، حقق أصـولها وأجازهـا      -٨٨

 .هـ١٤١٤عبد العزيز بن باز، المكتبة التجارية، مكة المكرمة، دار الفكر، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

الــرزاق المهــدي، دار الكتــب العلميــة، بيــروت، لبنــان، ط  عبــد :   فــتح القــدير للكمــال بــن الهمــام، تعليــق -٨٩

 .هـ١٤١٥الأولى، 

ــالقرافي، عــالم          -٩٠ ــدين أبــي العبــاس أحمــد بــن إدريــس الــصنهاجي المــشهور ب الفــروق للإمــام شــهاب ال

 .الكتب، بيروت، لبنان

 .هـ١٤١٣القاموس المحيط للفيروز آبادي، مؤسسة الرسالة، بيروت، لبنان، ط الثانية، -٩١

محمـد عبـد   . د: القبس في شرح موطأ الإمام مالك بـن أنـس، لأبـي بكـر ابـن العربـي المعـافري، تحقيـق                 -٩٢

 .م١٩٩٢االله ولد كريم، دار الغرب الإسلامي، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

 .هـ١٤٢٩القمار حقيقته وأحكامه لسليمان الملحم، كنوز إشبيليا، الرياض، السعودية، ط الأولى، -٩٣

حكـام فــي مـصالح الأنــام للإمـام أبــي محمـد عـز الــدين عبـد العزيــز بـن عبــد الـسلام الــسلمي،         قواعـد الأ -٩٤

 .هـ١٤٢٠عبد اللطيف حسن عبد الرحمن، دار الكتب العلمية، بيروت، ط الأولى، : ضبطه وصححه
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 القــوانين الفقهيــة للإمــام أبــي عبــد االله محمــد بــن جــزي الكلبــي، دار الكتــاب العربــي، بيــروت، لبنــان، ط  -٩٥

 .هـ١٤٠٩الثانية، 

 .هـ١٤٠٤الكامل في ضعفاء الرجال لابن عدي، دار الفكر، بيروت، لبنان، ط الأولى، -٩٦

 .كشاف اصطلاحات الفنون  لمحمد التهانوي، دار صادر، بيروت، لبنان

هـلال مـصيلحي، مكتبـة النـصر     : كشاف القناع عن مـتن الإقنـاع لمنـصور البهـوتي، راجعـه وعلـق عليـه        -٩٧

 .الرياض، السعودية، وط عالم الكتب، بيروت، لبنانالحديثة، 

ــدين عبــد العزيــز بــن أحمــد البخــاري، دار          -٩٨ كــشف الأســرار عــن أصــول فخــر الإســلام البــزدوي لعــلاء ال

 .هـ١٣٩٤الكتاب العربي، بيروت، لبنان، 

الأولـى،  لسان العرب لأبي الفضل جمال الدين محمد بن مكرم بـن منظـور، دار صـادر، بيـروت، لبنـان، ط                -٩٩

 .هـ١٤١٠

مبدأ الرضا في العقود للدكتور علي محيي الـدين القـره داغـي، دار البـشائر الإسـلامية، بيـروت، لبنـان، ط                  -١٠٠

 .هـ١٤٢٣الثانية، 

 .هـ١٤١٤المبسوط لشمس الدين السرخسي، دار الكتب العلمية، بيروت، لبنان، ط الأولى، -١٠١

عبــد الــرحمن بــن محمــد بــن قاســم   : ، جمــع وترتيــب مجمــوع فتــاوى شــيخ الإســلام أحمــد بــن تيميــة   -١٠٢

ــة         ــة العربيـ ــاد، المملكـ ــدعوة والإرشـ ــاف والـ ــلامية والأوقـ ــشؤون الإسـ ــد، وزارة الـ ــه محمـ ــاعده ابنـ وسـ

 .هـ١٤١٦السعودية، 

عبـد الغفـار البنـداري، دار الكتـب العلميـة، بيـروت          . د: المحلى بالآثار لأبي محمد علي بـن حـزم، تحقيـق          -١٠٣

 .لبنان

عبـد الفتـاح البركـاوي، المكتبـة التجاريـة، مكـة            . د: ار الصحاح لمحمد بن أبي بكر الرازي، دراسـة         مخت -١٠٤ 

 .المكرمة

ــد القــوي، مطبــوع مــع معــالم الــسنن           -١٠٥ ــد العظــيم بــن عب ــذري عب مختــصر ســنن أبــي داود للحــافظ المن

ومكتبـة  أحمد محمد شاكر ومحمد حامد الفقـي، مكتبـة الـسنة المحمديـة     : وتهذيب السنن، تحقيق 

 .ابن تيمية، القاهرة، مصر

المدخل لدراسة الشريعة الإسلامية للدكتور عبد الكريم زيدان، مؤسسة الرسالة، بيروت، لبنـان، ط    -١٠٦

 .هـ١٤٢١السادسة عشرة، 
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ــى،        -١٠٧ ــدرعان، مكتبــة التوبــة، الريــاض، الــسعودية، ط الأول المــدخل للفقــه الإســلامي للــدكتور عبــد االله ال

 .هـ١٤١٣

مـصطفى  : ستدرك على الصحيحين لأبي عبد االله محمد بن عبد االله الحاكم النيسابوري، تحقيـق              الم-١٠٨

 .هـ١٤١١عبد القادر عطا، دار الكتب العلمية، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

 .المسند للإمام أحمد بن حنبل، دار الفكر العربي، بيروت، لبنان-١٠٩

. د: كر أحمد بن عمرو بن عبد الخـالق العتكـي البـزار، تحقيـق     للحافظ أبي ب  ) البحر الزخار (مسند البزار   -١١٠

محفوظ الرحمن زين االله، مؤسسة علوم القرآن، بيـروت، مكتبـة العلـوم والحكـم، المدينـة المنـورة،        

 .هـ١٤٠٩ط الأولى، 

ــان، بيــروت          -١١١ المــصباح المنيــر فــي غريــب الــشرح الكبيــر لأحمــد بــن محمــد الفيــومي المقــري، مكتبــة لبن

 .م١٩٨٧

حبيـــب الـــرحمن الأعظمـــي، : المـــصنف للحـــافظ أبـــي بكـــر عبـــد الـــرزاق بـــن همـــام الـــصنعاني، تحقيـــق  -١١٢

 .منشورات المجلس العلمي، الهند

سـعيد محمـد اللحـام،      : المصنف في الأحاديث والآثار للحافظ عبد االله بن محمد بن أبـي شـيبة تحقيـق               -١١٣

 هـ١٤٠٩دار الفكر، بيروت، لبنان ط الأولى، 

 .هـ١٤٢١أولي النهى في شرح غاية المنتهى، للرحيباني، الطبعة الثالثة، مطالب -١١٤

عــزت عبيــد الــدعاس  : معــالم الــسنن لحمــد بــن محمــد الخطــابي، مطبــوع مــع ســنن أبــي داود، تعليــق     -١١٥

 .هـ١٣٨٨وعادل السيد، دار الحديث، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

حمدي عبـد المجيـد الـسلفي،       : مد الطبراني، تحقيق  المعجم الكبير للإمام أبي القاسم سليمان بن أح       -١١٦

 .هـ١٤٠٠ط الأولى، 

معجم المصطلحات الاقتصادية في لغة الفقهاء لنزيه حماد، الدار العالمية للكتاب الإسلامي، الرياض،             -١١٧

 .هـ١٤١٥السعودية، ط الثالثة، 

الـسلام محمـد هـارون،      عبـد   : معجم مقاييس اللغة لأبي الحسين أحمد بن فارس بـن زكريـا، تحقيـق             -١١٨

 .هـ١٣٩٩دار الفكر، 

 .المعجم الوسيط، مجمع اللغة العربية، دار الفكر، ط الثانية-١١٩

محمد فاخوري وعبد الحميـد مختـار، مكتبـة    : المغرب في ترتيب المعرب لناصر الدين المطرزي، تحيق   -١٢٠

 .هـ١٣٩٩دار الاستقامة، حلب، سوريا، ط الأولى، 



 

 
 التسويق الشبكي والهرمي وأحكامه في الفقه الإسلامي٢٨٤

 محمد بن عبد العزيز اليمني.د

عبـد الفتـاح الحلـو،    . عبـد االله التركـي ود    . د: ن عبـد االله بـن أحمـد بـن قدامـة، تحقيـق             المغني لموفـق الـدي    -١٢١

 .هـ١٤١٢هجر للطباعة والنشر، القاهرة، مصر، ط الثانية، 

 .مغني المحتاج إلى معرفة معاني ألفاظ المنهاج لمحمد الخطيب الشربيني، دار الفكر، بيروت، لبنان-١٢٢

 من الأحاديث المشتهرة على الألسنة للشيخ شمس الدين محمد بن المقاصد الحسنة في بيان كثير  -١٢٣

 .هـ١٤٠٧عبد الرحمن السخاوي، دار الكتب العلمية، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

المقدمات الممهدات لبيـان مـا اقتـضته رسـوم المدونـة مـن الأحكـام الـشرعيات لأبـي الوليـد محمـد بـن                ١٢٤ 

ا عميـرات، دار الكتـب العلميـة، بيـروت، لبنـان، ط الأولــى،      أحمـد بـن رشـد القرطبـي خـرج أحاديثـه زكري ـ      

 هـ١٤٢٣

عبـد  :  للحـافظ عبـد االله بـن علـي بـن الجـارود، تحقيـق             المنتقى من السنن المسندة عن رسـول االله         -١٢٥

حديث آكـادمي، باكـستان، مطـابع الأشـرف، لاهـور، باكـستان، ط              : االله هاشم اليماني المدني، الناشر    

 .هـ١٤٠٣الأولى، 

منتهى الإرادات في جمع المقنع مع التنقيح والزيادات لتقي الـدين محمـد بـن أحمـد الفتـوحي الـشهير                     -١٢٦

عبــد االله بــن عبــد المحــسن التركــي، مؤســسة . د: بــابن النجــار، مطبــوع مــع حاشــية المنتهــى، تحقيــق 

 .هـ١٤١٩الرسالة، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

بــد االله بــن عمــر البيــضاوي الــشافعي، مطبــوع مــع شــرحه  منهــاج الوصــول إلــى علــم الأصــول للقاضــي ع-١٢٧

شـعبان محمـد إسـماعيل، مكتبـة الكليـات الأزهريـة، القـاهرة، مـصر، ط                 . د: الإبهاج للسبكي، تحقيـق   

 .هـ١٤٠١الأولى، 

محمـد عبـد الـرزاق حمـزة،     : موارد الظمآن إلى زوائد ابن حبان للحافظ نور الدين علـي الهيثمـي، حققـه          -١٢٨

 .لمية، بيروت، لبناندار الكتب الع

الموافقات في أصول الشريعة لأبي إسحاق الشاطبي إبراهيم بـن موسـى اللخمـي، مطبـوع مـع شـرح                     -١٢٩

 .عبد االله دراز، مكتبة الرياض الحديثة، الرياض، السعودية

مواهب الجليل شرح مختصر خليل، لأبي عبـداالله محمـد بـن محمـد المغربـي المعـروف بالحطـاب، دار                    -١٣٠

 .هـ١٤١٦بيروت، ط الثانية، وط دار الكتب العلمية، بيروت، لبنان، ط الأولى، الفكر، 

عبـد االله  . جمـع مـن البـاحثين، بإشـراف د    : تحقيق) مسند الإمام أحمد بن حنبل(الموسوعة الحديثية   -١٣١

ــسعودية،        ــاد، الـ ــدعوة والإرشـ ــاف والـ ــلامية، والأوقـ ــشؤون الإسـ ــي، وزارة الـ ــد المحـــسن التركـ ــن عبـ بـ

 .هـ١٤٢٠سالة، بيروت، لبنان، ط الثانية، مؤسسة الر
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 .م١٩٦٧ موسوعة المصطلحات الاقتصادية لحسين عمر، مكتبة القاهرة الحديثة، ط الثانية، -١٣٢

موسوعة المصطلحات الاقتصادية والإحصائية لعبد العزيز هيكل، دار النهضة العربية، بيروت، لبنـان،             -١٣٣

 .هـ١٤٠٦

 .هـ١٤١١ مع شرح الزرقاني، دار الكتب العلمية، بيروت، لبنان، ط الأولى، الموطأ للإمام مالك بن أنس-١٣٤

نظم الدرر في تناسب الآيات والسور لبرهان الدين إبراهيم البقـاعي، مطبعـة مجلـس دائـرة المعـارف             -١٣٥

 .هـ ١٣٩١العثمانية، حيدر آباد، الهند، ط الأولى 

عـصام الـدين الـصبابطي، دار    : لـشوكاني، علـق عليـه     نيل الأوطار شرح منتقى الأخبار لمحمد بن علـي ا         -١٣٦

 .هـ١٤١٣زمزم، الرياض، دار الحديث، القاهرة، مصر، ط الأولى، 

ــدين علــي بــن أبــي بكــر المرغينــاني مطبــوع مــع فــتح القــدير،           -١٣٧ الهدايــة شــرح بدايــة المبتــدئ لبرهــان ال

 .المكتبة التجارية، مكة المكرمة، دار الفكر، بيروت، لبنان

الـدكتور  : ضح في أصول الفقه لأبـي الوفـاء علـي بـن عقيـل بـن محمـد بـن عقيـل البغـدادي، تحقيـق                         الوا-١٣٨

 .هـ١٤٢٠عبد االله بن عبد المحسن التركي، مؤسسة الرسالة، بيروت، لبنان، ط الأولى، 

 : مواقع الانترنت-١٣٩
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